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ZAHVALJUJUCI RAZUMIJEVANJU TV SARAJEVO, OVAJ ZBORNIK
RADOVA JE UGLEDAO SVJETLOST DANA.

UREDIVACKI ODBOR

RIJEC UNAPRIJED

U $arajevu je 22. i 24. novembra 1990. godine odrzan nau¢ni skup Jezik i stil u
sredstvima masovnog informisanja. Skup je organizovalo Drustvo za primijenjenu lin gvis-
tiku Bill, a suorganizatori su bili Filozofski fakultet u Sarajevu, Institut za jezik u Sarajevu
Odsjek za Zurnalistiku Fakulteta politickih nauka u Sarajevu i Udruzenje novinara BiH. U

radu sku}?a ucestvovalo je 30-ak referenata iz Bosne i Hercegovine, Hrvatske Srbije i
Makedonije. ’

U ovome zborniku publikuju se podneseni referati i saopstenja, s tim dasu u n j ukljuceni

i ragoyx nekolika referenta Sto su se bili prijavili za ucesée, ali su zbog razlicitih razloga bili
sprijeceni da prisustvuju skupu.

. :Svteta Je sto u zbornik nije mogla biti uvrstena i diskusija, jer bi ¢italac tek tada dobio bar
Pnbhznu sliku atmosfere samoga skupa. Ali akoine odrazava u potpunosti atmosferu, zbornik
je tu da prenese rezultate; a oni, sigurni smo da ¢ée se s nama sloziti svako ko zbornik i&gita

b

nisu mali. Cak bismo mogli ustvrditi da ce biti nezaobilazni u svakom budu¢em istrazivanju
publicistickog stila.
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Branko Tosovi¢

PUBLICISTICKI STIL U SISTEMU
FUNKCIONALNIH STILOVA

Da bi se shvatilo mjesto publicistickog stila (u daljem tekstu PS) u sistemu funkcionalnih stilova,
treba poci od opste diferencijacije jezika. A ona izgleda ovako.

U zavisnosti od niza okolnosti, a prije svega od saodnosa u tergeminusu drustvo-covjek-jezik,
dolazi do vrlo Sirokog i kompleksnog razudivanja jezika. Njegova globalna razgradenost sastoji se od
nekoliko osnovnih tipova: 1)teritorijalnog (dijalekti, narjcéja, urbani govor, varijante i sl.), 2) socijal-
nog (Zargoni, argoi, sociolekti, tajni jezici i sl.), 3) polnog (muska i Zenska varijanta jezika), 4)
starosnog (djeciji govor, govor omladine, odraslih, starijih osoba), 5) funkcionalnog (funkcionalni
kompleksi, medustilovi, funkcionalni stilovi, podstilovi, zanrovi), 6) individualnog (individualni
govori, idiolekti).

Razmatranjc poloZaja PS treba, prije svega, locirati u sistem globalne diferencijacije jezika. Ovaj
saodnos daje sljedeée interakcije:

1. PS - dijalekat, narjegje, varijanta

2. PS - zargon, argo, tajni jezici

3. PS - muska i Zenska varijanta jezika
4. PS - jezik starosnih grupacija

5. PS - idiolekti

6. PS - funkcionalni stilovi

Iako su sve vrste diferencijacije jezika na ovaj ili onaj nacin korelativne sa pojmom o kome
govorimo, jedna se po znacaju izdvaja - to je funkcionalna. U osnovi modela funkcionalnostilske
diferencijacije jezika nalaze se dva kategorijalna pojma: karakter odnosa i tip odnosa. Karakter odnosa
podrazumijeva utvrdivanje specificnosti veza u funkcionalnostilskoj diferencijaciji jezika i njihovo
osmisljavanje kao posebnih sistema, nadsistema, medusistema i podsistema, koji i &ine tip odnosa.
Karakter odnosa i tip odnosa u funkcionalnostilskoj diferencijaciji jezika toliko su izukritani i
usloZnjeni da se za cjelovito osmisljavanje &ini veoma pogodnim uvodenje pojma funkcionalnostilske
integracione cjeline, pod kojim podrazumijevamo vrste funkcionalnostilske razgradnje jezika koje
¢ine zaseban komplcks u formi sistema, podsistema, nadsistema i medusistema. Time se, po naSem
misljenju, moZe rijesiti najslozeniji problem u funkcionalnostilskom raslojavanju jezika - problem
meduvarijantnih oblika. U opstoj funkcionalnostilskoj diferencijaciji jezika izdvajamo sljedeée in-
tegracione cjeline: funkcionalne komplekse, medustilove, funkcionalne stilove, podstilove i Zanrove.

Pojam o kojem govorimo spada u funkcionalne stilove u koje jog spadaju etiri funkcionalna stila:
knjiZzevnoumjetnicki, nauéni, administrativni i razgovorni. )

Da bi se odgovorilo na pitanje kakvo je mjesto PS u sistemu funkcionalnih stilova, mora se, dakle,
poci od cjelokupne funkcionalnostilske diferencijacije jezika. To znaéi da je PS neophodno razmatrati
u odnosu na sve funkcionalnostilske integracione cjeline, i to u odnosu na a) funkcionalnostilske
komplekse, b) medustilove, c) funkcionalne stilove, d) podstilove, €) Zanrove.

Prije toga, radi jasnoce, treba istaéi Sta podrazumijevamo pod pojmom PS. Publicistika u najsirem
smislu oznacava djelatnost posveéenu aktuelnim problemima i pojavama iz svakodnevnog Zivota. Pri
tome se najéesée ima u vidu novinarstvo, periodi¢na Stampa i dio knjizevnosti koji je po sadrzaju i
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nacinu izrazavanja blizak novinarstvy snovni di icistike objav ma tome
/ - Osnovni dio publicistike objavliy; iodici
i e ovin: (')‘ : S Javijuje se u periodici. Prema t
PS jedan je od funkcionalnih stilova koji nalazimo u publicistici, odnhosno novinarstvu ,
y s

Prva interakcija: Ps - Junkcionalnostilski kompleksi

Civﬂ:) P-S - .cmlni - v.oj'm' .j‘imkci(){lalnostilski kompleks. Ova interakcija daje razgranicenje izmed
vl log.gl,(sl ‘VOJn(?g‘ publlcxstfc]v(?g stila. Ona, na Zalost, kod nas uopste nije istrazena. 1 jcd:m i‘d:x i
plcks ima sistem normi, ¢ije mehanicko prenosenje moze da dovede do nesistemskih pojava ¢

rolesion, € O l s ' S S S .
p 1 aln rijcntaci ¢, On se moze d()VCQU u vezu sa JL?IkO]” Slluke ()dllOSllO JCZIC""a Stluka

Smovlir:)xg: (;;Lc)r:]:(:; _]n::‘; P;.IS'-medusr(;lmfz. {\.ko -jveziéki i 7raz, stoji na graniénom podrucju funkcionalnih
e K sy ;fsmimc vaju ili vise fi unkcl'onalnih stilova, ali ne toliko da bj obrazovao
A g ple (koji nastaje samo u opozlcijama), govorimo o medustilovima, U nasoj
ristic levizijsk s artja). NajizraZeniju interakciis
::fil:i?tr:;? 1zmcf1u publlcl'sllckog i rckl.ar{mog stila, koji kao medusliljstoji na grajnikclil il;::fm;_t
vnog 1 PS. Ova interakcija daje izuzetno velik broj saodnosa, S

Treéi sao : . i i :
Pl rea];zagil;:séﬂfsw ijizlgkc",mna'lm snlo'vr.'F.unkc'mnalni stilovi su, najkraée receno, sistemske
R L (frc;lz i llerZI) u poj.cdlmm vidovima ljudske djelatnosti. Onj su prili¢no
Jje neophodno da sc ;u: narusi :”30 '1. © koliko je potrcbno da obrazuju sistem i otvorenc onoliko koliko
i i k a% slst(fm (otvorcnc.za sve $to je sistemsko u drugim). Bitno je istaéi da
koja dosta podsjcéa na sijﬁtc[r):t:glr ll:1 Sistemnost - sistemnost propustljivu u oba pravca (ckstra i intra),
pojedinih funkciona]niil ;tilova rsli oS pOJ‘ascvzi. Takvasistemnost uslovljava da granice iszdl;
iiprilino elisticne. Polz;7ec'i i sustroge, precllne', cvrste, stabilne, veé su, naprotiv, prili¢no uslovne
AT e rcaii7a 2 wcg;: toga, funkc!onalnc stilove definisemo kao ekstralingvisticki
intralignvistickom (paradi ;nc gekjca-a.u odredenim oblastima ljudske djelanosti sa specifi¢hom
zakonomjernoséu (frckvcriij?nfl ;"l};:)l‘f,l;?foﬂc?:‘)’;k":)(St:::k‘_llfra?(%éu, e o et iiEkom
tradicionalnoséu { istorii <z " e jezickih sredstava), manjom ili veé
PS - drogi funkcii,l::;:i JS:('T.m za:enovanoscu. U dcltimcn 1 imamo sljedeée bitne cl)c,menti 7r:lrllltlcrv ek“?rn

stil: 1) sistemnost, 2) specificnost djclatnosti koja s pokriva, 3) Ubing
8 5 3) intralingvis-

ticka (paradigmatska i sintagmatska) organizacija, 4) frckvencija i vjerovatnoca upotrebe jezickih i
nejezi¢kih sredstava, 5) tradicionalnost, 6) istorijska utemcljcnost. Takva interakcija moze se
modelirati u formi binarnog ili viSeclanog funkcionalnostilskog poliedra PS.

Ova interakcija daje sljedece saodnose: 1) PS - knjiZzevnoumjetnicki stil, 2) PS - nauéni stil, PS
- administrativni stil, PS - razgovorni stil. 2) PS - dva ili vi$e funkcionalnih stilova.

Cetvrta interakcija: PS - podstilovi funkcionalnih stilova. Ovaj saodnos predstavlja dalje
produbljivanje interakcije PS - funkcionalni stil i daje kompletniju sliku mjesta PS u sistemu
funkcionalnih stilova. On se gradi na hijerarhijski jednakim i hijerarhijski nejednakim parelelama:
ptvi slucaj imamo ako suceljavamo podstilove PS sa podstilovima ostalih funkcionalnih stilova, drugi
ako suceljavamo komplctan PS sa nekim podstilom drugog ili drugih funkcionalnih stilova.

Peta interakcija: PS - Zanrovi. Ovdje imamo situaciju identi¢nu situaciji u Eetvrtoj interakciji
-a) odnos PS - Zanrovi drugih funkcionalnih stilova, b) odnos Zanrovi PS-zZanrovi ostalih funkcionalnih
stilova. U okviru ovoga stila neophodno je razlikovati stil izrazavanja u sredstvima masovhog
informisanja i stil izraZavanja u publicistickim djclima. Prvi se moze nazvati novinarskim, a drugi
monografsko-publicistickim. U okviru ovoga prvoga postoji nekoliko podstilova: a) informativni
(¢lanak, kraca informacija, Sira informacija, hronika, pregled pisanja Stampe, saopstenje, intervju,
izvjestaj i sl.), b) analiticki (uvodnik, komentar, osvrt, kriticki ¢lanak, prikaz, recenzija itd.), c)
knjiZevnopublicisticki (rcportaza, feljton, pamflet i dr.), d) enigmatski (uktStenice, rebusi, i druge
enigme) i stripovni (stripovi). Zanrovsku raznovrsnost ovog stila pojaava raznovrsnost i specifi¢nost
samih medija (Stampe, radija, televizije). Vazno je ista¢i da svi funkcionalni stilovi imaju oshovni
(preovladujuci) i dopunski nacin realizacije. Kada se govori o ovome u okviru PS, jasho je da se ne
moZe dati jednoznacan odgovor. On, u stvari, moZe biti samo trodjelan: pismeni oblik realizacije
karakteristican je za Stampu, usmeni za radio, a usmeno-pismeni (sa dominacijom prvog i uz dodatnu

ikonicnost) za televiziju.

Informacija koju prenose funkcionalni stilovi uslovno se moze podijeliti na dva osnovna segmen-
ta (uslovno jer ¢ine organsku cjelinu): semanticku i formalnojezicku ili samoinformaciju. Ove dvije
vrste informacije imaju u stilovima razli¢ite vrijednosti i stupaju u raznorodne odnose. Ukoliko se
teziSte stavlja na jednu od njih, govori se o oshovnoj informaciji, a ona druga oznacava se kao
dopunska. Osnovna je gotovo uvijek semanticka, a dopunska je obi¢no formalnojezicka. Informacija
koju nose funkcionalni stilovi moZe biti jasno izrazena ili, pak, skrivena, pa se moze govoriti o
eksplicitnoj i implicitnoj informaciji. U funkcionalnim stilovima uvijek postoji nesto svjesno i nesto
nesvjesno te je stoga opravdano razlikovati informaciju koja ima svjestan ili nesvjestan karakter.
Zatim, stil nosi u sebi elemente $to se mogu naéi u drugim stilovima, kao $to sadrzi osobinc
karakteristicne samo za dati stil. Takva distinkcija dovodi do razlikovanja opste (univerzalne) i
specifi¢ne informacije. Osim toga, informacija moZc biti ezotericka (tajna, skrivena, razumljiva samo
odredenom recipijentu) i egzotericka (opstedostupna, opstcrazumljiva, namijenjena bilo kome). Ona
takode ima svoj kvalitet i kvantitet, moZze biti bogata i siromasna, sloZena i jednostavna i sl.

Sve ovo nalazimo i u PS. Semanticka informacija PS predstavlja informaciju o onome Sto je
predmet interesovanja novinara. Karakter te informacije zavisi od niza faktora, a prije svega od vrste

karaktera Zanra u kome se ona prezentira.

Osnova svih stilova je standardni jezik - oni se grade na bazi vazeé¢ih normi. Tek u procesu
struktuiranja iskaza dolazi do razli¢itog stepena nepridrzavanja normi. Odstupanja imaju dva osnovna
oblika: svjesno i nesvjesno. Svjesno predstavlja namjerno narusavanje jezi¢kih normi radi stvaranja
posebnih stilskih efekata. U sistemu funkcionalnih stilova ono se maksimalno primjenjuje u knjizev-
noumjetni¢kom stilu, a minimalno i gotovo nikako u ostalim funkcionalnim stilovima, izmedu ostalog
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mogu se pojaviti i icistic
J'eziékomcpiirazu il;iss‘:l k(z)ijkv;su pl-]thlSUCkOg teksta, a do njih dolazi kada se ne vodi ra¢
pak dovoljno ne poznaju standardnojezi¢ke norme. To mo, 0 bl't'ra'cunako
. gu biti jezicke

(pravopisne, leksi¢ko is

2§ s ;
b i cmanticke, gramaticke), stilske i stilisti¢ke presk =

0 u jeziku sredstava masovnog informisanja Breske, sa kojima se svakodnevno

sluéaja do slucaja. N i iti

: - Npr. neki su politieki govori i

T bt i e govorl veoma suhoparni, ali ima { vr] i i

g SCJ;(;icev..:akci.govonuk Clta unaprijed pripremljen tekst emoc(i)j:?cj?)h:i]:uh. Pﬂ tm?le

b Odobra\c,‘a :_ iz glavwc > sama komunikativna situacija (atmosfera raS:p(;u?kuj'c’

i P;it avanje, odu§cv1.jcnjc 1sl) potice oratora na veée ispolj ot i

: ome i kod govornika i kod slusaoca moze doéi do euformjg it
1 uforni

IlZl()]OSka IIUOIlllaCIJa lllle tohk() lc]evalltna za 1u|lkcl(“lal"c st lOVC ah ha "lu thba Oblatltl
1 >
pa;‘"'u‘ I{CCHHO, lIlfOlll)aCl)a da leZICkl 1zraz pl lpada HCI:O"I Od pclo a (pOl"a HIIOInlac”a) Pl ed‘;ta v ]Ja
g YA'S ZC"SkC Sta"lpc k() a se ple a ha "OV]II st l 9 g
lntClCS Za allallZu }S Zbo tzv > J SC, m. J mi razivan Ima, u mnogo
pc( z .] el .] 1 g J I J
ccmu Iathu,e Od OS[dlc Sta"] ul bOlu SadlLa a Odb“ u jez Lko "latell a a’ str Uktu”a" u g]adE 1

sl.). ! Potpuna su 5
suprotnost Zenskoi i % sai
Ll ) stampi su Casopisi za muskarce, posebno onj pornografsko
2

od njih je i PS.
e e T e

1) V.npr. niz radova o jezj
pr. a 0 jeziku Zenske Stampe u &asopisu D,
. Sag & ‘l
Jezik i spol (Godisnjak SDPLJ, Beograd, 1979, g s. 10;—01 ﬁfogrﬂd, Sl S =,
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Teritorijalna informacija odnosi s¢ na podatke o prostornoj lociranosti posiljaoca poruke. Njeni
tipicni nosioci su varijantski polarizovana i dijalckatski izdiferencirana jezicka sredstva. U naSem PS
zapaZa se specificnost - naporedna upotreba varijantski obojenih jezickih jedinica, Sto je naroCito
prisutno u bosanskohercegovackim listovima i ¢asopisima. Neke novinske kuce donijele su i posebne
kodekse kojima se regulisu ova pitanja.

Pored informacije o posiljaocu, stilovi prenose informaciju o primaocu, koja moze biti eksplicitha
i implicitna. Ova posljednja zahtijeva pri dckodiranju izvjestan napor. Dircktnu informaciju o tome
sadrze samo neki stilovi. To se, prije svega, odnosi na epistolarni stil, koji smo u nasoj tipologiji svrstali
u medustilove zbog toga §to epistolarne forme imaju svi funkcionalni stilovi (izuzev, naravno,
razgovornog). U PS to su otvorena pisma, pisma Citalaca isl

Funkcionalni stilovi na razli¢it na¢in i u razlicitoj mjeri sadrZe informaciju o odnosu posiljaoca
i primaoca. Ovdje se radi o dvojakoj korclaciji - odnosu posiljaoca prema primaocu i odnosu primaoca
prema posiljaocu. Posiljalac doZivljava primaoca kao nckog kome je potrcbna svjeza i aktuelna
informacija o svakodnevnim zbivanjima. Novinar u procesu komuniciranja, u principu, ne Zeli da ulazi
u unutarnji svijet primaoca, ne Zcli da mu daje ncku umjetnicku istinu (kako to radi knjizevnik) niti
nastoji da ga odvede u svijet nauénih apstrakcija (Sto ¢ini znanstvenik) - njegov je cilj da mu saopsti
o onome §to se zbiva oko njega. Ali i ovdje se ne moZe bez djelovanja tako karakteristi¢hog za
knjizevnoumjetnicki stil, novinarska informacija uvijck iza scbe ima odreden fon, uvijek je plod nekog
stava, ove ili one uredivacke ili neke druge politike. Ona je, u sustini, tendenciozna, i po izvoru, i po
naéinu plasiranja, i po obimu, i po karakteru, i po razmjeStaju u informativnom prostoru. Njome se
kod primaoca agituje za nckoga ili za nesto (agituje se prikrivenoiili otvoreno), propagira se odredena
ideja, vrsi ograniéena ili totalna indoktrinacija. Novinarska informacija ponekad je, iz tih razloga,
svjesna dezinformacija. Zato je iskusan recipijent ¢esto prima s rezervom, Eesto sumnja u nju. Akos
time u vezi provedemo paralelu sa drugim funkcionalnim stilovima re¢i-¢emo sljedeée. Sumnja
ptimaoca u informaciju umjctnickog teksta nepotrebna je jer se zna da je njegov sadrzaj plod maste,
stvaralackog pis¢evog pristupa i da su u njemu autenti¢nost i istinitost relativni pojmovi. Sumnja koja
dolazi u procesu dekodiranja nauéne poruke razumljiva je: znanost se i drZi na sumnji, u njoj nista nije
sveto, konaéno, niti je vjeéna istina. Drugim rijecima, ako ¢italac ne vjeruje piscu, to je neobicno; ako
ne vjeruje nauéniku, to je razumljivo; ako Citalac ne vjcruje novinaru, to je indikativno: zna se da
umjetnicka istina nije realna istina, da je naucna istina horizont prema kome se ide i do kraja nikada
ne stize, da je novinarska istina izraz odredenog monopola, te da je u funkciji toga monopola.

Stilovi se mogu posmatrati i kao izvori informacije o kanalu i okolnostima pod kojima se odvija
komunikacijski proces. Takva informacija daje podatke o uslovima pod kojima te¢e opstenje (mogu
biti normalni i nenormalni - npr. buka, bolest, viemenska oskudica i sl.). Ncke od ovih okolnosti stalni
su pratilac procesa nastajanja pojedinih funkcionalnih stilova. Novinarski tekstovi velikim se dijelom
pripremaju u vrlo kratkim rokovima i psihi¢koj napetosti (stoga novinari, po statistici, dugo ne Zive).
Postoje slu¢ajevi kada se piSe i po normi: novinar, recimo, mora napisati odreden broj priloga u toku

mjeseca.

Funkcionalne stilove karakterise osoben lanac nastajanja. Prvo, oni su neéiji proizvod, drugo ,
namijenjeni su nekom recipijentu, treée, imaju fizicku realizaciju. Autori ogromne vecine tekstova
svih funkcionalnih stilova su pojedinci. U novinarskom stilu najveéi dio tekstova pripremaju upravo
oni. Kolektivni autor pojavljuje se samo u nekim slucajevima: kada se radi o zajednickom izvjesta-
vanju o nekom dogadaju ili manifestaciji (skupstinski izvjestaji, sportske reportaze i dr.), ukoliko se
iznosi stav redakcije (uvodnik, redakcijski komentar, redakeijsko pismoi sl.). U sistemu funkcionalnih
stilova postoji Siroka lepeza odnosa izmedu posiljaoca i primaoca. Prirodi PS uopste ne odgovara
zatvoren informacijski proces. Sredstva javhog informisanja (Stampa, radio, televizija) u cjelini su
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Kombinacija prirodnog i vjestackog jezika primjenjuje se u onim funkcionalnim stilovima u
kojima je prirodnojezicki kod nedovoljan, neprecizan i nemoéan da prenese informaciju. Na ovoj ravni
nau¢ni i knjiZzevnoumjetnicki stil zauzimaju krajnje pozicije, a publicisticki i administrativni se
smjestaju izmedu njih, dok se razgovorni, zbog svojc monokodne (fonemske) prirode, nalazi u
osobenoj situaciji.

U semiotici funkcionalnih stilova poscbno mjesto zauzimaju sheme, skice, crtezi, tabele, spiskovi,
graficki znaci, slike, karikature, zvuci i dr. Naime, ma koliko bio bogat, razvijen i usavrien, prirodno-
jezicki kod nije u stanju da sam prenosi svu moguéu informaciju. Stoga se u prostornu ravan
prirodnojezickog koda ponckad unose poscbna nejezicna semiotiéka sredstva ¢ija se funkcija sastoji
u dopunjavanju, preciziranju i pojacavanju informacije koju prenosi jezicki sistem znakova. Takva
sredstva nazvaéemo vanjezi¢nim funkcionalnim pojadivadima. Veé u samome pristupu problemu
jasno je da je njihova upotreba po pojedinim stilovima veoma razlidita. PS ima dosta bogat sistem
pojacivaca, u kome se posebno izdvaja fotografija, karikatura, cricz, vinjeta, okvir 1 graficka obrada
slova. Slika u PS ima tri osnovne funkcije: da privuce recipijentovu paznju, da konkretizuje i dopuni
tekstualnu informaciju i da razbijc prostornu monotoniju. U zavisnosti od namjene slika dobija u
kompoziciji novinskog prostora svoje mjesto, svoje dimenzije, svoju boju. Bitno je ista¢i da ona uvijek
korespondira sa prirodnojezi¢kim kodom. Karikatura dolazi kao zamjene za sliku i kao posebna vrsta
vanjezi¢ne poruke. Njena je vrijednost u tome §to se samo u nekoliko poteza moze izraziti ¢itav jedan
dogadaj, prezentirati kompletna li¢nost, iznijeti potpun stav o neéemu. To je vrlo jezgrovita, lakoniéna,

upecatljiva i originalna informacija, za koju bi bilo potrebno pripremiti Citav tckst a da se ipak ne
nadomijeste informacijske vrijednosti karikature.

U nckim publicistickim Zanrovima karikatura je gotovo nezamjenjiva (npr. u satirickim i
humoristi¢kim prilozima). Specifi¢nost su ovoga nacina izrazavanja i okviri u koje se smjeitaju
tekstovi i pomocu kojih se novinska informacija razvrstava, a prostor dijcli. U PS posebno je vazna
graficka obrada slova: kao ni u jednom drugom funkcionalnom stilu velicina, nacrt i boja slova imaju
tako izrazeno informacijsko znacenje. Njihovim raznorodnim struktuiranjem novinski prostor dobija
na preglednosti, jezicka se informacija klasificifra prema znacaju, a jednoli¢nost ublazava ili potpuno
eliminie. Velicinom slova stvara se poscbna gradacija u nazivima pojedinih segmenata novinskog
prostora: naslov glasila - naslov rubrike - naslov tcksta - nadnaslov - podnaslov - medunaslov itd. (u
samome tekstu grafika takode biva izdiferencirana). Time se postize lakSe i jednostavnije dekodiranje
poruke, a prije svega omoguéuje brza sclekeija i izbor informaci je koja je potrebna primaocu i za koju
Je on zainteresovan. U okviru PS poschan slucaj predstavljaju stripovi i enigmatski Zanrovi. Naime,
dok je u vecini novinskih tckstova vanjeziéni sistem znakova ncobavezan i usputni pratilac prirodno-
jezickog koda, dotle je u ova dva vida izrazavanja situacija sasvim drugacija: i strip i enigmema
predstavljaju znak sa dva potpuno ravnopravna dijela - slovnim i geometrijskim. U stripu, kao u prici
u rijeci i slici, oni su neraskidivo povezani - odbacimo li Jedan od njih, unistavamo sam strip kao zanr.
U njemu se slovni i geometrijski kod naslanjaju jedno na drugo, oni se kontinuirano proZimaju i
dopunjuju. Strip je od pocetka do kraja dijaloska forma sa, naizgled, jednostavnom strukturom (rijeé
+ slika). Sto se tice enigmema (krizaljki i sl.), od stripa se razlikuju u sljede¢em. Prvo, enigmatski
tekstovi uvijek su nezavrieni tekstovi, a strip je konacno uoblicena Jezicka konstrukcija. Drugo, u
stripu dvije osnovne informacijske linije, ¢iji su nosioci rije¢ i slika, idu paralclno i tesko je reéi ¢Gime
poginje komunikacija - slovnim ili gcometrijskim kodom; u cnigmemi se ne radi o paralelnom, nego
o sukcesivnom procesu: u njoj s¢ uvijck pocinje pitanjem, a zavrsava odgovorom (obrnut je proces
nemoguc). Trece, enigmema je kompoziciono slozenija od stripa. Obic¢na ukrStenica ima sljedeée
clemente: 1) uvodni tekst (sa dva dijela oznaéena rije¢ima “Vodoravno” i “Uspravno”); 2) “geometri j-
ski” tekst (isto sa dva elementa: linijama i brojkama); 3) ulazni tekst - tekst koji primalac unosi; 4)
rjeSenje koje daje posiljalac. Cetvrto, informacija $to dolazi iz osnovnih linija stripa je analogna, a u
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krizaljci diskretna, u stripu informacijski procesitckuu kontinuitetu, au ukrStenici su isprekidani (prvo |
Se sastave pitanja, zatim sc nalaze odgovori, onda dolazi konaéno rjesenje). Strip se moze dati y
hastavcima, a enigmema ne moje » ali zato njen prvi i drugi dio (uvodnj i geometrijski) obi¢no dolaze
u jednom broju, cetvrti (rjeSenje) u drugom broju, dok je treéi (ulazni tckst) uvijek izmedu njih. I
posljednja razlika: u percipiranju stripa primalac zauzima pasivny poziciju (on samo prima informa-
ciju), a u enigmemi aktivnu (on je zajedno sa posiljaocem Tavhopravan autor, bolje kazano: on je
koautor konacnog teksta). Na ovome planu stripu su bliske neke forme filmske umjetnosti, NajsloZenijj |
i najbogatiji sistem znakova ima televizj ija. Dok se u Stampi moZe govoritj o binarnom kodu, televizj ja

kéd, jezicki kod + slikovni kad), a sta troclanom (jezicki kod + zvukovni kod + slikovni kéd), kakvi

znakovni interkaci jski odnosi vladaju u pojedinim TV Zanrovima, koliko se moge govoriti o hijerarhiji {
kodovaisl. U prirodnojezi¢nom znakovnom sistemu televizije osnovna abeceda Je fonemska, a slovna i

dolazi kao dopuna. Na televiziji postoji izrazena tendencija da se $to manje pojavljuje pisani tekst, a
da se viSe Guje iva rijec, vise se cijeni Fivo izlaganje, nego Citanje. Slovni kod dolazi kao dinamicka
informacija (npr. podaci o tehnickoj realizaciji na poccetkuili na kraju emisije) i kao staticka informacija
(tekst Sto odredeno vrijeme stoji na ckranu, recimo “Malj predah”, “Smetnje”, “Vijesti” i, uopste,
mnogobrojne $pice koje idu uoéi ili poslije emitovanja neke emisije ili priloga). Kombinacijajcziékog
izvukovnog koda hastaje uspoju govora (usmenog ili pismenog) i muzicke pratnje ili zvuéne pozadine.
Muzicka pratnja primjenjuje se u njzu slucajeva: u informativnim emisijama (prilikom Citanja nekih
priloga), u reklamnim spotovima, zabavno - muzi¢kim emisijama i sl. Zvucna pozadina veoma je
prisutna u prenosima sportskih dogadaja, politickih zbivanja, kulturnim manifestacijama itd. Kombj-
nacija jezicki kod + slikovni kod pojavljuje se u informativnim emisijama, najavama i odjavama.
Osnovni j najsadrzajniji pojavni oblik funkcionisanja televizije je trodlana kombinacija: Jezicki kod +
zvukovni kad + slikovni kéd. U odnosu na televizijsku , radio - publicistika je uzi semioticki sistem
U tom smislu §to je kra¢i za Jjednu dimenziju - vizuelnu, To je u pravom smijsly binarni kad
(prirodnojezicki kod + zvukovni kod) :

Umjesto zakljucka, ps zauzima osobeno mijcsto u sistemy opste razgradnje jezika i funkcionalno
stilskog raslojavanja jezika. To osobeno mjesto potenciraju sljedeée karakteristike: 1) interakcijska
isprcplctcnost, 2) dvovidska forma (pismena i usmena), 3) zanrovska raznovrsnost, 4) informacijska
raznorodnost, 5) izu krstanost semanticke, st listicke, standardnojcziékc, stilske, soci jalne i teritor jalne
informacije, 6) znakovna usloZnjenost, 7) bogatstvo kodnih kombinacija, 8) poroznost granica, 9)
specifi¢na ekstralingvisticka uslovljenost, 10) osobena realizacija osnovnih funkej ja jezika (opstenja,
saopstenja djclovanja), 11) karakteristiéna paradigmatska i sintagmatska struktuiranost, 12) autorska
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Radomir Zivotié

JEZIK 1 STIL NOVINSKIH IZVESTAJA

- Komparativna analiza -

Novinski izvestaj, kao tipiéno razvijen informativni Zanr, pogodan je za analizu odnosa novinara
prema podacima i &injenicama. Faktografija, njeno izlaganje i interpretacija, naroéito dolazi do
izraZaja kada je re¢ o dogadaju. Tzvestaji o politickim i idcoloskim temama po pravilu su pristrasni,
“usmereni” i neobjektivai. Zato je za analizu namerno odabran dogadaj, od pre desctak godina kada
se jos drzalo do "blagovremenog i istinitog obavestavanja” (danas bi to bilo iluzorno, jer bi se, naroéito
o uzrocima nesreée, pruzale subjektivne informacije tako da bismo dobili onoliko istina koliko ima
autora i listova).

Povodom zeleznicke nesrete od 22. marta 1981.godine, kada je putnicki voz Nis - Beogtrad,
nedaleko od Stalaca, skliznuo sa prugons u provaliju nastalu ruienjem potpornog zida, pri éemu je
poginulo tridesetak putnika - gotovo da i nije bilo lista ki nije izveStavao o nemilom dogadaju. Veé
24. marta dnevni listovi “Politika”, “Borba”, “Politika ckspres” i “Ve&ernje novosti”, osim $to su ovom
dogadaju posvetili znacajan prostor na naslovnoj strani, doneli su i opsirne izvestaje: “Politika” - cela
7. strana, "Borba” - skoro ccla zadnja strana, “Politika ckspres” - kratak tekst na 3. strani i foto -
reportaza na srednjoj strani, a “Vedernje novosti” - cela 11, strana.

Vaznost dogadaja i viScdnevan trud da s utvrdi broj poginulih i njihov identitet, ocene posledice
- zahtevali su podrobio, precizno i brzo informisanje javnosti. Samo dan posle nesreée novinari su
raspolagali vaznim i povim podacima i Cinjenicama, a veé sledeéeg dana povecana je njihova
pouzdanost. I to je je 1an od razloga za opredeljivanje da se bas ovi izvetaji analiziraju. Tako su za
“Politiku”, sa mesta nesrcée, izvestavali Milan i Aleksandar Mihajlovié¢ i S. Lazarevié, a dve krade
vesti su potpisane inicijalima Z.S. i M.C., a ostali tckstovi su informacije Tanjuga. Za “Borbu” izvestaj
Je satinio Dusan Drazi¢, dve vesti bez naslova su nepotpisane, a dve potpisane inicijalima D.J. i G.DJ.
(list nije preneo Tanjugove vesti). U “Politici ckspres” autori izvestaja su M.Kovacevié¢, B.Samardzié
i M. Stojanovié. Prencta je jedna Tanjugova informacija, a druga je ostala ncpotpisna. Za “Vecemnje
novosti” izvestaci su Vladan Dini¢ i V.Popadié, a tu su i tri napisa nepoznatih autora.

Broj napisa u ovim listovima samo nam jednostavno ukazuje na odnos redakcija prema istom
dogadaju. Uocljiva je razliCita paznja svakog lista. A trebalo bi da upravo svi uloze maksimalan trud
da sc o tako tragi¢nom dogadaju Citaoci informisu §to kvalitetnije. Ovu tezu o “razli¢itom odnosu”
potkrepljuju i razliciti obimi (broj reéi) i nacin prezentacije (broj naslova i fotografija u funkciji
dokumentarnosti). “Politika” jc ovom dogadaju posvetila 12 naslova, 2 381 reé i tri fotografije, “Borba”
- tri naslova, 1876 re¢i i dve fotografije, “Politika ckspres” - pet naslova, 1329 reéi i jednu fotografiju,
a "Vecernje novosti” - 7 naslova, 1399 reéi i tri fotografije. Pada u oéi nesklad u “Borbi” izmedu broja
re¢iinaslova, a on bi bio ublazen da su tri vesti od 132,68 i 39 reéi dobile svoje medunaslove. “Politika
ekspres”, koja je za 70 reci manja od “Veéernjih novosti”, nestazmeru ublazava obimnom foto-repor-
tazom. “Borba” donosi tekstove bez zajednickog (Sapka) naslova, ali zato “Vecernje novosti” na prvoj
strani donose naslov bez tcksta. Nadnaslov, podnaslov i fotografija samo upuéuju na vaznost dogadaja
i stranu na kojoj sc on nalazi. (Ovakav stil graficke prezentacije karakteristi¢an je za veéinu
senzacionalistickih listova.)

Na osnovu izloZenih podataka moze se pretpostaviti da je “Politika” donela najopsirniji i
najpotpuniji izvestaj, da je “Borba” svojim ¢itaocima uskratila jedan dobar izvestaj (od 505 reéi), a da
su “Politika ekspres” i “Vecernje novosti”, najblaze reéeno, nedovoljno informisali svoje &itaoce.
Ovakav zakljucak o “informativnosti”, medutim, bio bi pogresan, pa smo zato naglasili da je re¢ o
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pretpostavci. Pazljivija analiza pokazuje da “Politika” donosi 34 vazne i razlicite in!‘omxa‘c‘i je, "Bczrb?’:
- 22, "Politika ekspres” - 17 (od kojih dve netaéne), a “Vecernje novosti” - 19 (od kojih cak Cetiri
netadne). Omaske, greske, oznac¢imo li ih kao nenamerne ili kao aljkavost, nedopustive su jer se sve
odnose na broj mrtvih ili povredenih. Ovakve dezinformacije ruse ugled navedenih listova.

U PE od 24. marta na 1. strani stoji:

30 mrtvih i 29 povredenih putnika - tuzan je bilans teskog Zeleznickog udésa...” , a malo dalje
u svom izveStaju autor sam pobija svoju tvrdnju o bilansu udesa: “Oéckuje se da ée tokom danasnjeg
dana iz jame duboke oko 20 metara biti izvadena i preostala dva vagona. Tek tada ¢e se znati konac'fan
bilans ovog teskog Zeleznickog udesa”. Ako je prva greska nastala nekritickim preuzimanjem tcrmn‘]zf
bilans (franc. bilan, ital.bilancio), kojim se izrazava ncko stanje, pregled, rezultat, konacan ishod ili
obracun i ako je ona kako-tako ispravljena u narednom tekstu, nacinjena je druga, takode materijalna
greska. Tvrdi se, i to dva puta u ovom tckstu, da je jama nastala odronom nasipa duboka 20 metara!
Osim toga $to je nemoguce da se rusenjem potpornog zida formira jedan takav “krater” pored same
obale Juzne Morave (koja je “Sest metara duboka”) , i koji bi se morao videti na priloZzenim
fotografijama, u detaljnom opisu iste jame u “Borbinom” izvestaju se tvrdi da je “udubljenje dugacko
30 a duboko cetiri do pet metara “ (“Borba”, 24. mart., str. 28).

U “Veéernjim novostima” je pravi haos u pogledu broja mrtvih. Na naslovnoj strani u podnaslovu
stoji “Povredeni idu kuéi” - “Do jutros pronadeno 35 mrtvih...”, a na 7. strani, u izvestaju pod nasl?vom
“Drama na ivici ponora”, stoji “Izvadcna tela 30 poginulih putnika...”. U nekoj vrsti uvoda u istom
izvestaju stoji izjava istraznog sudije “... poginulo je vise od dvadescet putnika...”, a u istoj izjavi unutar
izvestaja “... Zivot je izgubilo 20 putnika”. Citaocu ostaje da se pita: ko je kriv za ncodgovor{xo
izvestavanje - novinar ili urednik? “Vise od dvadesct putnika” je proizvoljno i ncodgovorno tvrdenje,
jer to moZe bitii 50, i 100, i 250? Ako ovome pridruzimo i pogresne informacije o vremenu ude§a, pa
i druge aljkavosti (“porodica Milanovi¢” umesto pravilno “Milovanovi¢), kao i ¢injenicu da citalac
lista nije u moguénosti da sazna odgovor na najvaznije i najosctljivije pitanje - broj zrtava, onda se
lako moZe pretpostaviti poverenje i u ostale informacije.

Posto nismo tek tako poverovali na reé, jer smo suéeljavali podatke i ¢injenice, merili sadrzinu i
formu s gledista “profesionalnosti” - sad ve¢ pouzdanije mozemo da zakljuéujemo. Proizilazi d? je
izvestaj "Politike” ubedljivo najinformativniji (34 razlicite informacije su u funkciji obavestavanja o
dogadaju). Pogresnih, dvosmislenih ili protivreénih obavesStenja nema, osim §to se na nekoliko m.csta
nepotrebno vrsi ponavljanje. Podatak o broju identifikovanih Zrtava nije najnoviji. “Borba” je u
obuhvatnom izvestaju sa zadnje strane uspela da prenese sve vaznije momente dogadaja, osim Sto
nedostaje nekoliko podrobnijih obavesdtenja o stanju povredenih putnika smestenih po okolnim
bolnicama, o tome ko vodi istragu o uzroku nesreée i sl. Izvesni nesporazumi su posledica loée.g
izlaganja. “Borba” donosi i najnoviji podatak o broju identifikovanih Zrtava. “Ekspres polilikz-i." je
nastojala da sa §to manje reéi Sto vise kaze (mali prostor) i u tome je delimi¢no uspela, ali je, selekcijom
éinjenica i podataka, u odnosu na “Politiku” pruzila 50% manje informacija. Ako ovome dodamo
netacnost i nepreciznost podataka, jasno je da je rec o losijem izvestaju. Ovakav postupak bi se samo
donekle mogao opravdati &¢injenicom da je re¢ o prvom izdanju lista neposredno posle dogadaja. Sliénu
ocenu zasluzuje i izveStaj “Vedernjih novosti”. Nepotpuna, pogresna, neprecizna, protivrecna i
nepregledna informacija, uz dosta poniavljanja, upropastila je izvestaj. Tako je mnogo Sta re¢eno, éital.ac
nema osedaj da je sve pouzdano saznao. Inace, iz ovog izvestaja se najbolje oseéa atmosfera dogadanja.

21



Stil naslova i njihovih delova

Stilske odlike, postupci i u celini grafostilisticka prezentacija naslova moze biti signal i za stil
samih izvestaja.

Naslov “Borbe” (“Poginulo 30 putnika”) je koncizan, informativan i konkretan. Posto je nesa-
mostalan, njegovu informativnost dopunjuju nadnaslov, podnaslovi i lepo sroéeni medunaslovi,
kojima se postize preglednost. Imena poginulih su u tekstu Stampana masnim slovima, a to je dokaz
da je vodeno racuna o brzoj informativnosti. Zanimljivo je da nijc izostao ni clemenat “dramatiénosti”,
koji je neizostavan pri izveStavanju o ovakvim dogadajima, a on se ogleda u tome 3to se ukazuje na
uzrok nesrece (zemlja se obrusila), napctu neizvesnost (spasavanje Zrtava) i iS¢ekivanje konaénog
rezultata istrage.

Ako se za ovaj naslov moze reéi da deluje uznemiravajuée, Sokantno i direktno, onda se za naslov
u “Vecernjim novostima” (sa naslovne strane) moze reéi suprotno - da je utcSan i smirujuéi. Naslov
“Povredeni idu ku¢i” (koji nije identican onom na unutrasnjoj strani) sugeriSe rasplet i samo je
delimi¢no tacan. Iz teksta saznajemo da samo mali broj povredenih ide kuéi, da su ostali vrlo tesko
povredeni, a neki i u kritiénhom stanju. Ta Cinjenica “da neki od povredenih idu kuéi” nije najvaznija,
pa je naslov i u tom pogledu los. Zbog toga bi funkeiju naslova sa naslovne strane lista mogla da
preuzme prva recenica iz podnaslova “Do jutros pronadcno 35 mrtvih...” A za naslov iznad teksta, na
unutrasnjoj strani, koji je takode nesamostalan (Drama na ivici ponora), moglo bi se reéi da je pesnicki,
¢ak bi i mogao da prode, ali mu vrednost umanjuje opsiran nadnaslov (Posle teske Zeleznicke nesreée,
prekjuce u 15.31 , na pruzi Beograd - Nis, kod Stala¢a), a narocito jos opsirniji podnaslov. Prvi
medunaslov “Moglo je i gore da bude” deluje utesno bez razloga, kao kad bismo rekli “sreéa u nesreéi”,
a drugi “Izjava istraZnog sudije” je Sablonski. Na istoj strani od istog autora je i naslov “Upomoé celo
selo”, koji privlaéi paznju konciznom, cliptichom formom.

“Politika” i “Politika ekspres” su svojim naslovima hteli da naglase istu informaciju: da broj
poginulih nije konacan i da se jo$ traga za Zrtvama. “Politika” na naslovnoj strani novinarski skrto
saopStava “Bilans Zrtava s¢ povecava”, a "Ekspres politika” pribegava personificiranoj slici “Vagoni
kriju Zrtve”. Re¢ “bilans” u naslovu veé smo komentarisali, a za drugi naslov bi se moglo reéi da je
atraktivan i da ova figura sugeride tajnovitost. Za naslov i delove u “Politici” moglo bi se reéi da je
profesionalniji, koncizniji i umereniji od prethodnih. To bi se delimiéno moglo reéi i za naslov sa
delovima u “Politici ckspres”.

Stilske afektacije

Uizvestajima “Politike”, “Borbe” i “Vedernjih novosti” s pravom se od tragiénih dogadaja izdvaja
jedan neobican. Re¢ je o nesreéi koja je zadesila jednog Zeleznicara. Radeéi u spasilackoj ekipi, on je
pronasao mrtvo telo svoje ¢erke, a malo kasnije i mrivog sina. Ovu pojedinost su tri izvestaja varirala.
“Politika” sledi vremenski tok dogadaja ne otkrivajuéi tragi¢nu ¢injenicu da su éerka i sin neposredno
pre udesa usli u fatalni voz. Citalac odmah nasluéuje tragi¢an ishod dogadaja i gubi strpljenje. Autori
vesti, znajuci to, prekidaju hronoloski red dogadanja reéenicom “Zle slutnje su se, na Zalost, obistini-
le...”, a potom istom metodom kojom su i zapoccli - zavrSavaju obaveStenje o ovom potresnom
dogadaju.

Autori M.M. i A.M., verovatno pod snaznim uticajem liéne nesreée ovog Zeleznicara, izlozeni
teSkom psihickom pritisku saosccanja, zapali su u afcktaciju veé u samom poéetku opisa dogadaja:

“Ne Stedeci svoj afvot M. j¢ nadljudskom snagom prolazio kroz kr$ od lima i izvladio ranjene i
mrtve. Borio se stari zeleznicki as...”
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Ovakav postupak bi predstavljao ncku vrstu vesti sa odloZenim dejstvom, jer se tragicna posledica
ne iznosi u pocetku teksta, veé se odlaZe za kraj. Suprotno ovome, “Borba” kotisti retrogradni postupak
i veé na podetku saopstava o kakvoj je i Cijoj tragediji re€. Posto smo saznali neprijatan rasplet, pod
tim utiskom pratimo druge dogadajc hronoloski.

Autor D.D. nije podlegao zanosu u opisivanju atmosfere, pa u tekstu nema afektiranja, osim Sto
u zadnjoj, inaée vrlo lepoj recenici, nepotrebno zapada u patetiku nazivajuéi mesto nesreée “ukletim”:

»Stari Zelezni¢ki radnik sedi pored unidtene kompozicije, sedi na ovom ukletom mestu koje mu
je odnelo sve Sto je imao.”

"Velernje novosti” su sa mnogo manje reéi prenele ovaj slucaj. Nasu paZnju zasluZuje samo
funkcionalan pripovedacki prezent.

Jasnost (nejasnost) stila

Na nedovoljnu jasnost stila pre svega uticu preduge reéenice. U tome prednjaci PE, sa prosecnom
duzinom reéenice od 25 reéi, a najduze su od 36, 46 i 54 reéi. U “Politici” je proseéna duZina re¢enice
18,u “B” - 17,au VN - 16 redi. Najduza recenica u “Politici” je od 44, u “Borbi” 39, a u “Veéernjim
novostima” ¢ak od 59 re¢i. Komentar nije potreban.

Prva reéenica u VN je nedovoljno jasna:

“Brzi voz koji je iz pravca Nisa i3ao ka Beogradu, najverovatnije zbog podzemnih voda i klizanja
terena (popustio je potporni zid), obrusio se sa delom pruge ka nabujaloj Juznoj Moravi”.

Zbog nepravilnog rasporeda reéi i umetnute recenice u slozenoj od 30 redi, a naro€ito zbog
izostavljenog zareza, nije jasno da li je brzi voz zbog podzcmnih voda i$ao iz Nisa prema Beogradu,
ili se zbog njih obrusio. Osim toga “iz pravca” je pogresno i suvisno, a pravilno bi trebalo da glasi:
“Brzi voz koji je iz Nisa iSac ka Beogradii...”

Prenoseéi gotovo istovetnu izjavu istraznog sudije, VN i B su preneli istovetnu gresku:

O uzroku nesreée za sad se moze reé¢i samo toliko da je do nje doslo...” (ne govori se o “uzroku”
vec¢ o “nesreci uopste”).

U PE nasu paZnju privlaéi reéenica: “Tu steénu okolnost mogu da zahvale Zivojinu Gracicu...”,
jer nije jasno kako se moze zahvaliti sreé¢na okolnost.

Nelogi¢na je i reéenica u P: “Na mestu popustanja potpornog zida prosla je lokomotiva...”
(ncjasno kako se lokomotiva kreée u mestu). U Istom izvestaju P, koji je potpisao S.L., nalaze se jos
dve nejasne recenice:

“Na uklanjanju posledica nesreée i prevozu putnika do bolnice angaZovani su i gradani Cicevea”.
Ovde se pod posledicama nesreée podrazumevaju materijalne posledice, ali ne i ljudske Zrtve, koje je
nemoguce ukloniti. Druga reéenica nas obavestava o prebacivanju nepovredenih putnika u bolnicu.
Nije jasno Sta ¢e nepovredeni u bolnici?!

“Borba” nas obavestava u jednoj reéenici da je obustavljeno “trenutno izvlaenje unesrecenih”.
Zbog loscg rasporeda reéi tvrdnja je besmislena: mozda je sada, u ovom trenutku, obustavljeno
izvlaéenje, a mozda je “izvlacenjc trenutno”, pa obustavljeno. Takode je nekorektno od “Borbe” Sto
je indirektnim govorom prekinula izjavu istraznog sudije. Verovatno zbog Stamparske greske na
volseban naéin se dogodilo da se i “nasip nasao na tracnicama”. Zaprepascujuée deluje i medunaslov
"Vazno je da je - Ziva”, jer nema nikakve logicke veze sa tekstom. S obzirom na to da se u tom odeljku
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govori o nesredi starog zeleznicara koji je izgubio sina i ¢erku, ovo neodgovorno tumbanje meduna-
slova deluje kao sarkazam. Autor izveStaja je Dusan Drazié.

U izvestaju VN nailazimo na besmislenu izjavu izvesne “dr Katarine Vuékovié”, koja protivreéi
sama sebi u Zelji da istakne glavnu misao - kako je sreéa Sto se voz nije survao u reku. Ako ovome
dodamo jo$ ncke primere nepreciznog izraZavanja (“najteZi neprijatelj naporima”, besmislena sintag-
ma “kritiCan vagon”, prost i nctacan izraz “vozeéi nas ladom”) , lako se moze zakljugiti o kulturi
izrazavanja novinara.

Najzad, suviSno je komentarisati sledeéu besmislicu iz “Borbe” “to udubljenje dugacko 30. a
duboko &etiri do pet metara. Ljudi se ovde “otvorili”, a dva vagona sjurila niz nasip - jedan prema
Juznoj Moravi...".

Konciznost stila

Ove teme smo se veé doticali prilikom raspravljanja o duzini redenice. Ovde se zapazanje o
konciznosti moZe samo potkrepiti sa jos nckoliko primera. Ponavljanje reéi, a naroéito nepotrebno
ponavljanje fraza, prvi je neprijatclj saZctosti: “Tek tada éc se znati konacan bilans ovog teskog
Zeleznickog udesa. Istraga o ovom teskom i nesvakidasnjem Zeleznickom udesu ...". Ponavljanjem
ovakvih fraza stvara se utisak o bombasti¢nom stilu. Paznju privlaéi i nategnuta tautologija “tezak i
nesvakidasnji Zeleznicki udes”. Kao da postoji ncki svakidasnji teski zZeleznicki udes. Zanimljivo je
da sc fraza “teska Zeleznicka nesreéa” i reé "tragedija” samo u napisima “Politike” ponavljaju 29 puta,
u “Politici ekspres” - 10, u “Borbi” - 9, a u “Veéernjim novostima” - 6 puta. Slic¢no se ponavljaju i neke
grupe reci i sintagme: “brzo i efikasno”, “najdublje saudesée” itd.

PaZljivija analiza pokazuje da su ncke stilske figure doprinele konciznijem izraZzavanju: metoni-
mija i metafora (Prva pomo¢ je stigla..P, izvuéen iz gomile &clika...PE, celo selo upomoé... VN, tresak
voza je bio poziv...VN, prvi je presckao reku...VN, radi se punom parom...VN). Jedna sinkrazija
“Pocela je operacija vadenja lokomotive” B verovatno je dosla pod uticajem politicke frazeologije.
Neke hiperbole u kontckstu bombasticnosti gotovo da se ne primeéuju: “mesto katastrofe” VN. Iako
nisu u funkciji konciznosti, perifraza, komparacija i epiteti i te kako doprinose lepoti stila, i svedoée
0 humanisti¢kom odnosu novinara prema Zrtvama: “krenuli na veéni pur” VN, “vozaéi nas prekoreke
svojom “ladom” kao u orahovoj ljusci VN , “plahovita”, “pitomo”, “mirno”, “mutna i valovita”, “valja
drvlje i kamenje”. Ovim stilskim sredstvima se ne postize rasplinjavanje, jer dobar stil novinara ne
sme da bude suv, faktografski i monoton, veé socan i Ziv. A da bi se postigla Zivost stila primerena
Zivosti dogadaja, novinaru su na raspolaganju sva sredstva i postupci, pod uslovom da bitho ne
ranjavaju istinu.

Recé-dve o Zivosti stila

Ako se izuzmu recenice razlicite po duzini, u “Politici ckspres” kao da je zanemarena Zivost stila.
U “Borbi” se prime¢uje znacajnije naizmeniéno smenjivanje upitnih, uzviénih i izriénih, kra¢ih i duzih
recenica. Jo§ da nije ponavljanja fraza, nckih stranih reéi i stercotipnih reéenickih konstrukcija.

“Vecernje novosti” se isticu po Zivosti i upccatljivosti stila. Ali to je vise senzacionalisti¢ka Zivost.
Dovoljno je podsctiti sc “drama na ivici ponora”, “ukleti voz 772", “slika je i daljc uzasna”, “stravi¢na
slika”, “katastrofa”... Nije tesko zakljuciti, na osnovu pedantne analize, da u VN i EP ima manje
racionalnog nego emocionalnog, manje objcktivnog nego subjcktivnog. Uostalom, spretnoséu da se
graficki i tekstualno brzo pruzi pregled senzacionalisti¢kih sadrzaja VN su izgradile svoj imidz.
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Delimicno je i takvim pristupom ostvarcna velika popularnost lista koja se iskazuje i ubedljivim
tiraZzom.

Ova analiza namerno nije potpuna. Kriti¢ka analiza o nivou pisanog izrazavanja, ¢ak ako se uvaze
i graficke greske zbog brzine, svakako bi upotpunila ocenu o jeziku i stilu novinskih izvestada. Ako
bismo navodili neke gramaticke greske, pa logicka ogresenja, pa gotovo uvek problemati¢nu upotrebu
zareza koja utice na jasnost - ncko bi mogao zameriti na preteranoj stilistickoj pedantnosti. To bi se
sli¢no desilo ako bismo izvcli i strogu Ieksicku analizu. U svakoj stvari, medutim, treba imati ose¢anje
za meru i ukus. Kriticka zapaZanja, u meri koja ne povreduje autoritet autora i lista, ubedljivo govore
o jezickim i stilskim kvalitetima nasih prosecnih novinskih izvestaja. Oc¢igledno, jos onda je trebalo
stru¢no osposobljavati novinare, a danas - u uslovima predstojcéeg gradanskog drustva - pogotovu.
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Vlatka Krsmanovié

VERBALNO-LOGICKI I PREZENTACIONI SIMBOLI
U RTV KOMUNIKACIJI

Porede¢i Stampu, radio i televiziju kao maksimalno izdiferencirane, ali istovremeno i komple-
mentarne medije masovne komunikacije, u nastojanju da ih preciznije odrede, teoretiari razlicitih
profila polaze od razli¢itih pretpostavki. Prije svega, od njihove tehnologke osnove, koja se razlicito
reflektuje na prostor i vrijeme, na moguénost percepeije sadrzaja koje postedujui efekte koje izazivaju.
Mnogo manje paznje posveéeno je uporednoj analizi nacina oblikovanja, Sirenja i prijema poruka.
Zbog toga i veéina zakljucaka o cfcktima dejstava svakog od  ovih medija ponaosob i njihovog
ukupnog uticaja na ljudsku praksu ostaje na nivou pretpostavki. Poscbno onda kada se u tim
promisljanjima semanticke i esteticke poruke ili jednoznacno vrednu ju ili sasvim razdvajaju.

U uslovima masovne komunikacije semanticke i esteticke poruke éine jedinstvenu komunikativ-
nu strukturu i sve se neposrednije uslovljavaju i prozimaju. Elcktronski medi ji komuniciranja direktno
su doprinijeli prevazilaZenju osnovnih razlika izmedu ove dvije vrste poruka preko kojih se posreduju
ljudska iskustva i saznanja. Prije svega, onih koje su zasnovane na osobenostima sredstava kojima se
saopstavaju i mentalnim mchanizmima, koji su uslov njihovog poimanja.

I'radio i televizija omogucavaju Sirenje informacija, stavova i misljenja i umjetnickih proizvoda
zahvaljujuéi svojoj tehnicko-tchnoloskoj osnovi. Oba medija posreduju informativne, kulturne,
edukativne i rekreativne sadrzaje; oba imaju masovnu, heterogenu publiku; i jedan i drugi, u osnovi,
obezbjeduju prvenstveno jednosmjernu komunikaciju, ali i podjednako pretpostavljaju povratne
komunikacijske tokove. I konaéno, radio i tclevizija u podjednakoj mjeri omoguéuju trenutnu difuziju
na Sirokom radijusu djclovanja, §to ih izdvaja od svih drugih tipova komunikacije, kako kaze Kaznev.'.
Ali i Kaznev, sa nivoa socioloske teorije, u promisljanju prirode i mogucnosti difuzije putem talasa,
zakljuuje da medu radio i televizijskom komunikacijom postoje znatne razlike koje zavise od same
¢injenice da radio emituje samo zvuk, a telvizija i zvuk i sliku.2.

Upravo razlika izmedu slike i zvuka kao svojevrsnih sklopova simbolicke prezentacije informa-
tivnih sadrZaja, koji ¢inc osnovu i semantickih i estetickih poruka predstavlja meda$ na kome se radio
i televizijska komunikacija razdvajaju.

‘ U pocetku bijase rije¢, kaze Biblija, sugerisu¢i zakljucak o dominaciji jezika nad ostalim
sistemima ljudske komunikacije. Istorija svjedoci da prije rijeci bijahu slike - znakovi znacenja. Zbog
toga je Gutembergov stroj i zabrinuo mudrace; slovo, kao znak znaka poée da ubija rijec.

U komunikacijskoj nauci ova tautologija moze se prevesti na odnos jezika diskurzivne komuni-
kacije i jezika prezentacionih simbola.

Gotovo sa sigurnoséu moze se pretpostaviti da je distinkeija izmedu ova dva oblika komunika-
tivne prakse izvedena iz Aristotelovog poimanja govora kao LOGOSA, EPOSA i MITOSA. Pri tome,
treba imati na umu da LOGOS predstavlja govor razuma, govor koji kazuje ono 3to je stvarno,
kazivanje koje utvrduje sustinu, EPOS, opet, na osoben nacin prepricava ono $to se desilo, istoriju,
dok MITOS tck nagovjestava ili sugerise istinu..

(1) ZanKaznev, Sociologija radio-televizije, BIGZ, Beograd, 1976, str. 27
(2) Ibid,str.29
(3)  Tvrtko Kulenovi¢, Umernost i komunikacija , “Veselin Maslesa”, Sarajevo, 1983, str. 10
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Mogu li se u eri masovnih komunikacija LOGOS i EPOS jednostavno podvesti pod zajednicki
imenitelj diskurzivne komunikacije, a MITOS izjednaciti s jezikom prezentacionih simbola. I da, i ne.
Ako je jezik diskurzivne komunikacije strogo odreden simbolickim sistemom ¢ije su jedinice znacenja
identi¢ne strogo definisanim verbalnim oznakama koje predstavljaju znakove znakova - rijeéi,
odnosno pojmove, a jezik prezentacionih simbola nejezickim simbolima - predstavama ili ikoni¢kim
oznakama, diferencijacija medija masovne komunikacije na osnovu ovih pretpostavki veoma je
komplikovana.

Kada je u pitanju Stampa, ovu difcrencijaciju i nije tesko izvesti - tekst je, uglavnom, prezentiran
jezikom diskurzivne simbolike. Medutim, diferencijacija medija clektronske komunikacije na ovoj
ravni promisljanja jos je na razini pretpostavki. Jer, i radio i televizija istovremeno koriste oba sistema
znakova, i to i u semanti¢kim i u estetickim porukama. Radi preciznosti u postavljanju hipoteza
najuputnije je pretpostaviti da:

— iradioi televizija emituju i semanticke i esteticke poruke,

— iradioi televizija koriste i jezik diskurzivne komunikacije, i jezik prezentacionih simbola,

— radio u prezentaciji semantickih poruka vise koristi jezik diskurzivne komunikacije, a u
prezentaciji estetickih poruka jezik prezentacionih simbola,

— televizija, posredujuéi ljudska iskustva i nova znanja sve viSe pokazuje tendenciju da sve

informativne strukture uobli¢i u formu prezentacionih simbola.

I na kraju, i jedan i drugi medij masovnog komuniciranja kao diferencirani teze komplementar-
nosti.

Pored razlika koje se temelje na simbolickoj praksi radija i televizije, i na osnovu kojih je moguée
ova dva medija promisijati sa stanovista njihove dilcrenciranosti, moguée je utvrditi i razlike koje se
javljaju na nivou dejstava radija i televizije, odnosno clekata koji prate prijem poruka posredovanih
jednim ili drugim medijem.

U pokusaju da se te razlike preciznije definiSu neminovno je u analizu ukljuéiti i pisanu
komunikaciju. Jer, ve¢ i komunikacija posredstvom stampe nagovjestava razlicite mogucnosti percep-
cije simbolicki uoblicenih informativnih sadraja , zavisno od toga na koji nacin su u poruku ugradena
denotativna i konotativna znacenja koja izrazavaju smisao te poruke. Poruka posredovana stampom
imacée sasvim drugacije dejstvo, odnosno izazvaée drugaéije cfekte u slucaju kada se radi samo o
saopstavanju Cinjehica, a drugacije onda kada sc u njoj mogu prepoznati i interpretativno - vrijednosni
elementi.

S obzirom na to da se najveci dio sadriaja Stampe posreduje jezikom verbalno-logickih simbola,
cinjenice dogadaja i pojava koje su predmer informativne obrade tretiraju se iskljucivo sa stanovista
logickih kategorija. Denotacija elemenata drustvenog zbivanja u ovom slucaju ne zahvata ostale nivoe
tog zbivanja. Preciznije, ¢ulno-perceptivni i opaZajni aspekti doZivljavanja veze covjeka sa tako
posredovanom stvarnoséu ne ulaze u komunikaciju. Ucesnici komunikativnog ¢ina doseZu ih, even-
tualno, tek naknadno, na osnovu culnih rekonstrukcija prethodno pojmljenih ogoljenih apstraktno-lo-
gickih cinjenica.

Medutim, mora se imati u vidu da ni Stampa kao sredstvo masovnog komuniciranja nije samo
prost prenosnik informativnih sadrzaja, veé i instrument putem kojeg se uti¢e na misljenja i ponasanja
subjekata komunikativnog ¢ina. Taj uticaj ostvaruje s¢ kroz idcolosko-vrijednosne clemente, kojih
nije liSena ni jedna Stampom saopStena poruka. Stepen uéeséa vrijednosnih kvalifikacija koje se u
poruci ispoljavaju kao konotativna znacenja zavisi¢e prvenstveno od nadina interpretacije informativ-
nog sadrzaja, mada se konotativha komponcnta prepoznaje veé i u Cinu same sclekeije poruka. Na to
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upuéuje i notorni poucak savremene komunikativne prakse da se nije ni dogodilo ono Sto Stampa nije
zabiljezila, zbog Gega i jeste jedan od osnovnih faktora komunikativnog iskustva subjckata komuni-
kativnih &nova. No, veé¢ odavno, pomenuti pouc¢ak podjednako se odnosi i na clektronske medije.

Idcolosko-vrijednosne komponente poruka posrcdovanih Stampom koje se, znaci, mogu prepoz-
nati ve¢ od nivoa sclekeije i klasifikacije do nivoa interpretacije dircktno uti¢u na prijem poruke i
njeno dejstvo. Naravno, poimanje poruke na nivou ¢ulnih rekonstrukeija i njen krajnji efckat na
misljenje i ponaSanje subjckata komuniktivne prakse zavisi prvenstveno od komunikativnog iskustva
tih subjekata, a ovo iskustvo, opet, od niza referentnih faktora, kao $to je socijalni polozaj, kulturni
nivo ili opsti stepen obrazovanja.

Posto rekonstrukeija intelektualno-logicki pojmljenih poruka uvijek podrazumijeva reprodukciju
uslova u kojima se dogadaj zbio® doZivljaj tako primljene poruke je uvijek i struktuisan posredstvom
simboli¢ke povezanosti i nije “subjcktivno osvjeséenje o onim organskim stanjima koja mu leZe u
osnovi, nego se odnosi na intencije i uvek je posredovan pomoéu akta razumevanja smisla.” Istovre-
meno, takvo “naknadno dozivljavanje je donckle ckvivalenat za posmatranje.”°Medutim, kod pisane
komunikacije razumjevanje smisla zavisi i od prethodnog znanja subjekata komunikativnog ¢ina,
zapravo od mogucnosti da se implikacija znacenja gencrise.

Ljudsko iskustvo, saznanje ili misljenje preneseno verbalno-logickim znacima interpolira se pri
tom sa iskustvima, saznanjima i miSljenjem oniha kojima je poruka upuéena. Nesporno, u tom procesu,
verbalno znacenje je determinisano i voljom autora i voljom tumaca, ali istovremeno i ograni¢eno
jezickim normama, koje, istina, “nisu jednoobrazan niz ogranic¢enja, zahteva i obrazaca ocekivanja,
ve¢ predstavljaju ncizmeran broj razlicitih proceduralnih pravila, koja u velikoj meri variraju od iskaza
do iskaza.”” Zbog toga sc i afcktivno-voljne reakeije &italaca Stampe, implicirane rekonstrukeijom
logicki pojmljenih poruka formiraju na osnovu specifiénih mentalnih slika koje predstavljaju ikoniéke
zamjene za stvarno zbivanje.

Ikonicki sistem znakova kao svojevrstan skup predstava prevodi, u stvari, sve elemente sadrzaja
poruke u vremenske i prostorne odnose, od kojih st najznacajniji istovremenost, kao iskazivanje
povezanosti i srodnosti, vremenski slijed, kao iskazivanje uzrocnih veza i obrtanje vremenskog slijeda,
kao negacija.® Ovo prevodenje, koje se manifestuje kao formiranje prostornih i vremenskih cjelina,
odnosno konstrukeija, u kojima se svi nameravani semanticki, logicki i semioticki odnosi iskazuju kao
odnosi dijelova i cjeline, proporcijama, stvaranjem likova egzemplara koji reprezentuju klase,
sazimanjem likova ili njihovom transformacijom, premjeStanjem, koristenjem i promjenom tipoloskih
odnosa...’u radio-televizijskoj komunikaciji dobija sasvim novo znaéenje. Poscbno sa stanovista
prijema poruka, njenog dejstva i krajnjeg clckta na ponasanje i misljenje subjekata komunikacionog
¢ina.

(@) Toma Dordevi¢, Teorija informacija - Teorija masovnil komunikacija, Partizanska knjiga Ljubljana, Beograd, 1979, str.
243.

(8) Jiirgen Habermas, Saznanje i interes, str. 189.

(6) Ibid., str. 226.

(7)  E.D.Hirs, Nacela tumacenja, Nolit, Beograd, 1983, str. 48-49.

(8) Ivan Ivi¢, Covek kao animal simbolicum, Nolit, Beograd, 1987, str. 268.

(9) Ibid., str. 268-269
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Elcktronski mediji, narocito televizija, a sve vise i radio zasnivaju svoje funkcionisanje direktno
na ikonickoj prezentaciji informativnih sadrZaja koji ¢ine jezgro svake poruke, bilo da se radi o
semanti¢kim, bilo o estetickim porukama, a pogotovu kada su u pitanju ove potonje.

Jezicki sistemi kao svojevrsni medijumi komunikacije nisu, u pravilu, dostatni za cjelinu
komunikacijske prakse. Muzicko ili likovno djclo, na primjer, nemoguée je predstaviti jezikom
verbalno-logickih simbola, ali isto tako ni mnoge druge sadrzaje na osnovu kojih se uspostavija
komunikacija,

Sa stanovista koje u individualnom i druStvenom ponasanju subjekata komunikativnih ¢inova
imaju jezicki i ikonicki sistemi postoje znacajne razlike. Tkonicki sistemi su, u praviluy, efikasniji u
svim onim slucajevima kada kroz sadrZaj poruke treba predstaviti konkretne, individualne i specifiéne
osobenosti odredenih drustvenih zbivanja, pojava ili liZnosti. Prvenstveno onda kada je zbog razumi-
jevanja smisla nckog zbivanja ili pojave, koji su predmet informativne obrade, neophodno obuhvatiti

njihovu cjclinu i u prostoru i u vremenu, jer “ikonicki sistem 1 prvenstveno sluze za simu
paralelne procese prerade informacija.”'

Posredstvom ikonickih sistema smanjuje se, u stvari, distanca izmedu subjekata komunikativnih
¢inova i simbolickih predstava i zbivanja koja su predmet informativne obrade. Time se bitno mijenja
i proces identifikacije recipijenta s primljenom porukom. Imajudi u vidu razlike u tehni¢ko-tchnoloskoj
osnovi radio-televizijske komunikacije koje prouzrokuju i razlike u simbolickoj praksi jednog i drugog
medija, kao i strukturu poruka koje ova dva medija posreduju, moguée je pretpostaviti da se proces
identifikacije primalaca s radio-televizijskim porukama ne odvija na istovjctan naéin.

Dok televizijska komunikacija podrazumijeva prevenstveno esteti¢ku poruku, saopstenu iko-
ni¢kim sistcmom znakova, komunikativni ¢in posredovan radijski pored ikoni¢kog ukljucuje i verbal-
no-logi¢ki sistem znakova. Cak bi s¢ moglo reéi da veéi dio radio-komunikaci je, poscbno kada se radi
o informativnoj funkciji ovog medija, pretezno koristi verbalno-logicke simbole. Medutim, za razliku
od stampe, koja jezikom verbalno-logickih simbola izraZava samo znacenje, radijska prezentacija tih
simbola, samim tim $to uklju¢uje govor, podrazumijeva i tumadenje koje se sastoji u svojevrsnom
“organizovanju” zbivanja na podlozi realnih ¢injenica. I mada se tako organizovano zbivanje dozivlja-
va nepostednije nego u sluCaju pisanc komunikacije, taj dozivljaj je ipak zasnovan na intenciji, a
objcktivna povezanost vazec¢ih simbola kojima se organizuje to zbivanje “moze se razumeti samo
pomocu rekonstrukceije dozivljavanja, dakle, na taj na¢in $to se vracamo u proces proizvodenja
smisla.”"!

U televizijskoj komunikaciji, pak pojave realne stvarnosti, ¢ak i na nivou njene &isto informativne
funkeije prezentiraju se naizgled dircktno, ¢ime se uspostavlja neposredan odnos subjckata komuni-
kativnog ¢ina s drustvenom zbiljom (mada sc i ovdje radi o apstrahovanju, sublimiranju i metaforiéno-
sti).

Kakva ¢e dejstva imati tako posrcdovane poruke ne zavisi, naravno, samo od karakteristika
medija kojima se poruke prenose, veé prvenstveno od ranije pominjanih referentnih faktora.

Radio-televizijska komunikacija, odnosno komunikativni ¢inovi koji se ostvaruju posredstvom
ovih medija imaju, ipak, ncka specificna obiljezja koja ih odreduju nezavisno od uslova prijema poruka
i sposobnosti recipijenata da ih pojme. Uvodenjem zvuka, odnosno slike u komunikativni &n, u osnovi
posredovane komunikacije, poimanje poruka pomjera se sa ¢isto logickog na éulno-perceptivni nivo.

(10) Ibid., str. 270.
{11) Jirgen Habermas, navedeno djelo, str. 198.
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Radi se, zapravo,o tome da sluSalac radija, odnosno gledalac televizije, za razliku od €itaoca Stampe,
zahvaljujuéi tome Sto poruka posrcdovana clcktronskim medijima predstavlja ikoni¢kim znacima
organizovan prizor ili konstruisano zbivanje na podlozi realnih ¢injenica, aktivira sva ¢ula i ta zbivanja
dozivljava asocijativno. Svakako, postoji bitna razlika izmedu poimanja poruka koje su posredovane
radio-talasima i onih koje distribuira tclevizija.

Procesi identifikacije i projekeije, bez kojih ne bi bilo moguée dosegnuti smisao i znaéenje radio
poruke, bilo da se radi o semantickim, bilo o estetickim oblicima ili porukama koje se struktuiraju na
osnovu koristenja i jednog i drugog oblika posredovanja ljudskog iskustva, u radio-komunikaciji
zahtijevaju, ipak, znacajniji napor, odnosno angazman recipijenta. Slusalac radija prateéi program cuje
verbalno-logicki iskaz, cuje muziku, ¢uje i Sum, i to sve, kako bi rckao Kaznev, u jednom “apolonij-
skom” smislu. Rije¢, muzika i Sum kao clementi radiofonske strukture podsti¢u njegovu mastu,
izazivaju asocijacije. Ali on to slusa u jednom trenutku i, u pravilu, nikada vise, ¢ime se u izvjesnom
smislu ograni¢ava moguénost rckonstrukeije jednom primljenc poruke.

No, samim tim Sto poruku prima angaZujuéi Culo sluha, slusalac radija aktivira i ostala ¢ula i veé
u trenutku prijema poruke on se odreduje prema radiofonski organizovanom prizoru, odnosno zbivanju
koje mu je u osnovi.

Simbolicka struktura radio-programa u cjclini omoguéava, u stvari, proces evokacije intuitivno
-opazajnih temelja intelektualno pojmljenih ¢injenica nckog zbivanja, prezentiranih u svakoj pojedi-
nacnoj poruci, bez obzira da li je ona semanticki ili esteticki struktuirana. Sugestivnost radio poruke,
nedostignuta ni u jednom drugom mediju masovnih komunikacija, upravo zbog njene jednodimen-
zionalnosti i neposrednosti potvrduju brojni primjeri iz prakse, od kojih je svakako najpoznatiji onaj
Orsona Velsa, koji je radio-prezentacijom “Rata svjetova” uspio da stvori takvu istovjetnost reakcija
raznorodne publike kakvu ne bi mogao postiéi ni jedan drugi medij.

Metaforicka supstitucija radio-talasima posredovane poruke u televizijskoj komunikaciji ospo-
ljava se na sasvim drugaciji nacin. Ono §to se u radiofonski uobli¢enoj poruci, posredovanoj
radio-talasima samo intuitivno nasluéuje, a tek nakon toga domislja, televizija prezentira kao “otvo-
renu” strukturu, Jezikom prezentacionih simbola televizija, u stvari, “reprodukuje uslove empirijske
stvarnosti, pri ¢emu se na podlozi opazajno-analoskih veza ikonicke simbolike sa stvarnim zbivanjem
formira culna iluzija o autenti¢noj stvarnosti i onda kada je ova samo, prema zakonima estetske
transpozicije dogadaja, rckonstruisana datost”.'

Sa stanovista sociologije, dejstva radija i televizije se, uglavnom, negativno vrednuju. Smatra se,
naime, da radio i televizija, favorizujuéi procese projckeije, identifikacije i empatije uticu na razdva-
janje subjekata i objekta."’ Kaznev pri tome, ocjenjujuéi moguénosti radija i televizije, radio-komu-
nikaciji priznaje samo “apel na mastu koja treba da rekonstruise sliku”, dok televiziju optuzuje da
recipijentu ne ostavlja ni slobodu da izabere izmedu detalja i osnovnog.'*

Audiovizuclnoj komunikaciji, koja je jedan od temelja masovne kulture, i koja se zbog toga
netijetko s njom proistovjecuje, upravo radi tchnickih moguénosti univerzalne distribucije simbolickih
sadrZaja, zamjera se da potire stvaralacki individualitet i favorizuje kolektivni dozivljaj, da svojim sve
raznovrsnijim nacinima izraZavanja neprekidno inovira strategiju podjarmljivanja ne samo svjesne
veé i instinktivno-emotivne sfere ljudske sustine. Takode i da po trzi$nim principima industrijske robe

(12) Toma Pordevi¢, navedeno djelo, str. 268.
(13) Zan Kaznev, Sociologija radija i televizije, str. 37-40.
(14) Ibid., str. 40.
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usavriava stereotipnost, da standardizuje i svoj proizvod i ukus publike, da ukida kriti¢ku selekciju i
postaje drustveni narkotik. Da uspostavlja psiholosku nepismenost i uévrséuje vladavinu postojecih,
u pravilu, nametnutih normi i vrijednosti. Sveprisutnosti radija i Sarmu televizije stavlja se u grijeh i
to §to formalno uévrs¢uju pokidane porodiéne veze, lazno demokratizuju kulturu, sniZzavaju kulturne
standarde i poniStavaju moguénost izbora, manipulisu osje¢anjima i iskrivljuju misljenje.

Jesu li elektronski mediji ba$ toliko mocni ili su njihove moguénosti daleko skromnije? Je li
neposredan i dramatican uticaj radija i televizije na cjelokupnu komunikativnu praksu rezultat samo
njihovog postojanja i razvoja ili su oni samo odraz ukupnosti drustvenog dogadanja? Odgovor bi se
mogao traZiti negdje izmedu ove dvije krajnosti, uvazavajuéi &injenicu o medusobnom uticaju
drustvenih struktura i medija masovnog komuniciranja. Jer, kao Sto ishodiste ¢ovjekovog “vierujem”,
“mislim” 1 “djelam” nije prost zbir uticaja porodice, skolc ili uZe grupe, odnosno vaspitanja i
obrazovanja, tako se ni efekti uticaja clcktronskih medija na ljudski Zivot, ponasanje ili stavove ne
mogu promisljati samo na osnovi poznatog zakona iz fizike o silama akcije i reakcije.

Reakcija publike na djclovanje clektronskih medija uslovljena je ne samo sadrzajem poruke i
nacinom njenog plasmana ve¢ i ukupnoséu socijalnih, ckonomskih i kulturnih procesa i promjena koji
karakterisu savremenu epohu i moderno drudtvo u okviru kojeg ti mediji i djeluju. Ostaje, medutim,
jos uvijek otvoreno pitanje - jesu li radio i televizija samo sredstva komuniciranja ili sve vise sami
sebi postaju cilj?

31



Zrinjka Glovacki - Bernardi

PRILOG TIPOLOGIJI NASLOVA

Bez dvojbe ¢emo se sloZiti da su naslovi sastavni dio svakog, ili gotovo svakog, pisanog teksta -
od ucenickih sastavaka, preko recepata za pripremanie jela do filozofskih rasprava i knjizevnih djela.
Medutim, ono $to je danas za nas razumljivo samo po sebi zapravo je rezultat povijesnih mijena. Za
usporedbu havodimo primjer najstarijih njemackih novina iz 1609. godine, “Aviso” i “Relation”, koje
svoje vijesti naslovljavaju samo naznakom mijesta i datuma, na primjer: “Aus Antotff von 2. Jenner
Anno 1609”. Ovaj se tip naslova, uz postupno odbacivanje prijedloga odrzao sve do kraja 19.stoljeca.

S druge pak strane, polovicom 17. stolje¢a, imamo i naslove koji se javljaju i u knjigama i
traktatima, a koji su zapravo saZeci obradene teme. U listovima koji se mogu usporediti s danaShjom
Zutom Stampom (nazivani “Neue Zcitungen”) ti naslovi zauzimaju i ¢itavu naslovnu stranicu, na
primjer: “Kako se 18. studenog ove sada teckuée 53. godine u Schildi, smjestenoj u okrugu Torgau,
zbio ¢udesan dogadaj, da je ncki zidar pao u 20 lakata duboki bunar i tamo proveo 88 sati, pa je ipak
uz pomoc¢ Svemoguéeg Boga ponovno izasao neozlijedena tijela”.

Novija su istrazivanja pokazala da otprilike 80% svih jezi¢nih Ginova saCinjavaju receptivni
Cinovi, dok produktivni ¢inovi iznosc samo 20%. Receptivna usmjerenost odlika je prvenstveno
tiskanih tekstova, izmedu ostalog i dnevnog tiska, tjednika i revijalnih izdanja.

Novinski je ¢lanak vezan uz opctovanu i utvrdenu konstelaciju jeziénih sredstava, pa bi prema
tome morao biti prepoznatljiv po karakteristicnom odabiru sredstava i mogucnosti Sto ih jezik stavlja
na raspolaganje: prema duzini iskaza, prema tipiziranoj i ritualiziranoj naznaci pocetka i zavrietka
jezi¢nog ¢ina. Toj tipiziranoj i ritualiziranoj naznaci poéetka novinskog ¢lanka pripada danas i naslov.

Ustanovljavanje odnosa izmedu tcksta i naslova zapravo je problem kojim bi se trebala baviti
komunikativno usmjerena teorija rodova. Njezin je cilj da sustavno pojasni generi¢ke osobine
tekstova, prvenstveno, dakako, knjizevnih djcla, bez zapostavl janja ostalih, koji se u komunikacijskom
odnosu izmedu producenta i recipijenta teksta mogu odrediti kao semioloske strukture. Gledano s
aspekta receptivne estetike naslov je zadani znak koji sadr7i takozvano “prazno mijesto” ili “neo-
dredenost” i na taj nacin stoji u odnosu prema tekstu $to ga tck treba realizirati.

Novinari su oblikovanjem naslova otkrili mo¢ jezika i prije suvremene lingvistike i prije moderne
filozofije. Tek razvojem metoda behavioristicke cksperimentalne psihologije zadobile su strategije
utjecaja takvu cfikasnost o kojoj Aristotel nije mogao ni sanjati: postalo je, naime, moguée djelovanje
politickog utjecaja toéno znanstveno mijeriti, a rezultat (feed back) odrediti kao osnovu daljnjeg
manipuliranja.

Sa semiotickog stajalista pod fenotipom novinskog izvjcstaja podrazumijevamo ukupnost gra-
ficko-tiskarskih sredstava usmjerenih na vizuclno opazanije ¢itatelja kao i polozZaj élanaka u novinama
ili reviji. Ova su sredstva, osim verbalnih, presudna za si gnaliziranjc komunikativnih vrijednosti. Radi
se zapravo o dvostrukoj reprezentaciji jezika, o konkomitanciji dvaju semiotickih sustava. Fenotip
novinskog ¢lanka sadrzi pouzdanc “markere” za novinarsko vrednovanje nckog dogadaja, koje opet
ovisi o Citateljevom isc¢ckivanju, i Sirem i uZem, odnosno o politicko - povjesnom i situacijskom
kontckstu.

Pokusamo li naslov odrediti kao jeziénu jedinicu, onda je to moguée jedino u odnosu prema
¢itavom tekstu, odnosno presudna je funkcionalna povezanost naslova s tekstom - naslov, naime, svoj
status zadrzava isklju¢ivo u interakeiji s tekstom. Ovom pragmatickom definicijom naslov dobiva
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kontckstom vezani karakter. U novinama i revijama naslov je ujedno i oznaka individualnosti clanka,
a &esto 1 posjetnica Citave revije ili novina.

Prema sovjetskom lingvistu K. V. Skolini svrha je naslova da novinski materijal uéini pregledni-
jim. Da bi se to postiglo, smatra on, naslovi moraju biti kratki, ali istovremeno motaju sadravati i
najvaznije i najzanimljivije elemente u odnosu na sadrzaj élanka.

Korpus na kojem su ispitanc znacajke naslova kao jeziéne, informacijske, komunikacijske i
stilisticke jedinice obuhvaéa dnevne listove “Vjesnik” i “Veéemiji list”, tjednik “Danas” te tjedna
revijalna izdanja “Mila” i "As”.

Prvi kriterij prema kojem moZemo grupirati naslove jeste formalno-sintakti¢ki. Razlikujemo
dvije osnovne grupe: naslove re¢eniéne naravi i imenicke sklopove. U grupi naslova reéeniéne haravi
ceste su upitne recenice, doduse s vrlo neujednaéenom interpunkeijom:

Sto ée jesti akademici?
Gdje nestaju devize iz banaka
Hoce li prezivjeti?
Vecina recenicnih naslova ima strukturu subjekt + predikat + objekt:
Docckala nas je crna limuzina
(As)
Europa ¢e prihvatiti dogovor
(Vecernji list)
Vlada ne zeli probleme
(Vecernji list)
Kovaci laznog novea traze sanatora
(Vjesnik)
Vtlo se rijetko pojavljuju naslovi recenicne naravi koji se sastoje samo od subjekta i predikata:
Blijedi plava boja
(Vecernji list)
Kozul izgubio
(Vecernji list)
Nesto se ceS¢e osnovna struktura subjekt + predikat + (objekt) nadopunjava priloskom oznhakom:
Knin $alje svoje odrede u Bosnu!
(AS)
“Goranin” ne moze na drazbu
(Vecernji list)
U nekim se sluc¢ajevima uz isti subjckt pojavljuje visc predikata:
Marlon Brando jos$ Sarmira i osvaja
(Vjesnik)
ili se pak nizaju samo predikati:
Ranili, progonili, pa ubili
(Vecernji list)
Samo sc u izuzetnim sluéajevima kao naslov pojavljuje sloZena reéenica:
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Nije ih bilo, al” su spominjani
(Vjesnik)
Imeni¢ki sklopovi takoder mogu biti razligito strukturirani:
Surova gencracija
(Danas)
Veliki mars uéenika
(Vjesnik)
U zivot bez posrednika
(Vecernji list)

Cipcle za svaku zgodu
(Mila)

Dircktoru razrjcienje?
(Vecernji list)

I jedna i druga grupa naslova zastupljena je u svim ispitanim listovima i revijama (Vjesnik,
Vecernji list, Danas, Mila, As), ali u razli¢itim om jerima. Tako, recimo, na naslovnoj stranici “Danasa”
i “Mile” nema niti Jjednog naslova recenicne naravi, a i inade su u ta dva lista malobrojniji od naslova
uobli¢enih u imenicke sklopove. U “Vjesniku” i “Asu” prevladavaju naprotiv reéeniéni naslovi, dok
Je u "Ve€ernjem listu” odnos redenicnih i imenickih naslova podjednak.

Razli¢ita zastupljenost recenicnih i imenickih naslova u neposrednoj je vezi s komunikacijskom
funkcijom ne samo pojedinog ¢lanka, veé i ¢itavog lista odnosno revije. Tjedni listovi nisu toliko
usmjereni na prijenos najnovi jih informacija, veé s u njihovim ¢lancima komentiraju veé uglavnom
poznati dogadaji i ¢injenice. Stoga naslovi u “Danasu” samo nagovjeStavaju temu &lanka, a ne
naznacuju je iscrpno. U zenskoj reviji Mila tekstovi su izrazito kratki, ali su popraéeni obiljem
fotografija koje pojasnjavaju naslove. U dnevniku “Vjesnik” naslovi moraju  Citatelju doista biti
putokaz, jer zbog obilja informativnog materijala ¢esto nije moguée proditati sve ¢lanke. Stoga naslovi,
zapravo, pruZaju saZetu informaciju o sadrzaju ¢lanka, pa u nckim sluCajevima ¢lanak i ni je potrebno
Citati. Slicna je situacija i u “Vecern jem listu”. Takozvana zuta Stampa Zivi od senzacionalizma, pristup
i obrada teme su sporedni, tako da recimo u “Asu” ponckad istaknuti nasloy zauzima viSe prostora od
teksta pripadajuceg ¢lanka.

Jedno od osnovnih naéela na kojima se temelji informativna funkcija naslova jest postupnost
odnosno nedovrienost. Naime, naslovi, u pravilu, daju informacije u malim dozama, a ne potpune,
kako bi zaintrigirali ¢itatelja. Tako, recimo, naslov “Kriza mijenja vladu” nameée nekoliko pitanja na
koja ¢itatelj moze dobiti odgovor jedino u Slanku koji slijedi (koja kriza, koju vladu, kako). Isto vrijedi
i za naslov “Nije ih bilo, al" su spominjani”, koji trazi odgovore na Gitav niz Citanja - koga, gdje, zasto,
kada, kako. Zaokruzene informativne cjeline nalazimo prvenstveno u dnevnim listovima, na primjer:
“Slovenija glasa o otcjepljenju?” i u zutoj Stampi: “Toni Kukoé - Odlazim iz Splita”.

Tek je poncki naslov u ispitanom korpusu prikladan za stilisticku analizu; opéenito gledano takvih
je naslova nazalost jos uvijek premalo:

Najveée stranke, najvece nczadovoljstvo
(paradoks)

Slavlje zvukova
(metafora) E

Poneki pokusaj primjene retorickih fi gura zbog neznanja autora ispadne izrazito nezgrapno:
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Intima platne vrecice
(Vjesnik)
Veselje zacinjeno - kirurgijom!
(Vecernji list) . '
U oba se primjera radi o pokusaju metaforiziranja, koji ostaje bezupjesan zbog nepoznavanja
stranih rijeci. : N o .
U ispitanom korpusu zapostavljen je jos$ jedan vid uspjesnog funlscxc?mranja nas.lova: a to je
joti¢ki. Sva se umjesnost novinara i grafi¢kih urcdnika, uz rijetke iznimke, svodi na isticanje
sem .

masnim ili velikim slovima.
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Milos Kovacéevié

POGRESNA SELEKCIJA KAO RAZLOG ASIMETRIJE
ZAMISLJENOG I OSTVARENOG SMISLA PORUKE

Nas jezik je toliko cudan da nas navodi
ili da pocinimo kakvu gresku, ili da
trazimo obrte da izbegnemo odvratne
posledice primene pravila.

(Pol Valeri)

Pisati ili govoriti znaci proizvoditi jezicke poruke. A u tom covjekovom stvaranju poruka, pisanih |
ili govornih svejedno, participiraju obavezno dva tipa operacija: selekcija | kombinacija'. Te su dvije
operacije u odnosu medu-zavisnosti, interdependencije, kako bi rekao L. Hjelmslev?, jer da bi doslo |
do udruzenja jedinica u iskaz, najprije ticba napraviti izbor izmedu moguénosti §to ih za popunu datog
mjesta u iskazu pruza jezik. Treba, drugadije reéeno, najprije aktivirati paradigmatsku osu jezika. A
jedinice su na paradigmatskoj osi “spojene in absentia u jednom mnemonic¢kom nizu”’. Izbor jedinica |
s paradigmatske ose omogucuje drugu operaciju - kombinaciju izabranih jedinica, tj. “spajanje jezickih
jedinica u jedinicu viseg ranga, koja istovremeno sluzi kao kontckst za jednostavnije jedinice ili nalazi
svoj sopstveni kontekst u nekoj slozenijoj jedinici™. A kombinacija izabranih jezickih jedinica znaéi |
aktiviranje sintagmatske osc jezika. Kombinacije radi izbor se i visi. Dok paradigmatski odnos |
podrazumijeva moguce (virtuelne) jedinice, sintagmatski odnos podrazumijeva konkretne, s paradig-
matske ose ve¢ izolovane, jedinice. Tako je svakoj kombinaciji nuzan preduslov sclekcija, jer da bismo
mogli spajati, prvo 1 wramo izabrati (4j. odrediti $ta ¢emo kombinovati). Ne spajaju se, dakle, nikad
mogucée, nego uvijek konkretne jedinice.

Izbor jedne jedinice, po pravilu, podrazumijeva ograni¢enje moguénosti izbora drugih jedinica,
jer je izbor ostalih jedinica poruke na neki nacin zadat izborom prve: izbor prve isklju¢uje moguénost
izbora bilo koje druge jedinice koja bi s tom prvom bila inkompatibilna. Sclekeija drugih jedinica
poruke predodredena je smislom poruke. Taj izbor mora biti u skladu sa zamisljenim smislom poruke,
pa nijedna od izabranih jedinica nc smije protivurjeciti tom smislu nagovjestenom veé prvom
izabranom jedinicom. !

podvréi upravo jezicke poruke iz novinarskog jezika u kojima je zbog pogresne sclekcije doslo do

Medutim, nerijetko dolazi do ncusaglascnosti zamisljenog smisla i ostvarene poruke, tj. do toga !
“raskoraka” izmedu zamisljenog i ostvarcnog smisla. Evo najprije nckolika primjera: i

da ostvarcna poruka “negira” zamisljeni sugeriSuci nezeljeni smisao. U ovome éemo radu analizi 1

|
|
E

(1) Termini pripadaju R.Jakobsonu, koji je u znamenitom radu Dva aspekta jezika i dvije vrste afazickih smetnji, (u zb.
“Metafora, figure i znacenje”, ured. Leon Kojen, Prosveta, Beograd, 1986, 211-237, a o navedenim operacijama str.
213-217) opisao sustinu navedenih operacija i posebno njihovog meduodnosa. U podlozi je ovih operacija Sosirova
distinkcija izmedu jedinica asocijativne i jedinica sintagmatske ose jezika (v. F. de Sosir, Opsta lingvistika, Nolit, Beograd,
1969, 146-151). Kasnije se, prvenstveno zahvaljuju¢i L. Hjelmslevu, umjesto Sosirovog termina asocijativna osa ustalio
termin paradigmatska osa jezika (v.L.Hjclmslev, Prolegomena teoriji jezika, GZH, Zagreb, 1980, 39-42). O
paradigmatskoj i sintagmatskoj osi jezika s opstelingvistickog stanovista v. npr. i A.Martinet, Osnovi opce lingvistike,
GZH, Zagreb, 1982, 14 - 15. :

(2) L. Hjelmslev, nav. djelo, 32.
(3) F.de Sosir, nav. djclo, 147.

(4) R.Jakobson, nav.djelo, 214.

(1) Prosjecno obavijesten Citalac, zahvaljujuéi "objektivnosti” Stampe i tiska, prosto poludi
(Oslobodenje, 15146, 19, 8. 1990, dodatak str. 1; redakcijski podnaslov); Trebaju li,
zahvaljujuci policijskim diskrecionim pravima, propadati poslovi teski stotine milijardi
dinara (Vecernje novine, Sarajevo, 7760, 10.8.1990, 20); Zahvaljujuéi, pored ostalog, i
takvom metodu, Jugoslavija je potkopana iznutra (Oslobodenje, 15232, 13, 11. 1990, 18; iz
teksta prcuzctog iz “Politike ekspres”); Otvarajuci konferenciju za novinare, predsjednik
SSO - Liberalna stranka BiH... je rckao da je stranka dovedena na rub egzistencije zahval-
Jujuci, prije svega, celnicima SO Centar koji su svojom politikom liénih interesa okrenuli
leda bivsoj omladinskoj organizaciji ove opstine (Oslobodenje, 15234, 15. 11. 1990,5) itd.

Veé na prvi pogled jasno je da se navedenim recenicama izraZava uzroéno-posljediéni smisaoni
odnos: uzro¢ni je dio obiljezen dativhom konstrukeijom s prijedloskim izrazom zahvaljujuéi, dok
preostali dio recenice - u odnosu na taj uzrocni dio - ima posljedic¢no znacenje. Ako zacas ostavimo
po strani ostvarene sadrZaje, pa navedene reéenice osmotrimo iz perspektive uzroénog znaéenja kao
rodnog pojma i sistema uzro¢nih jedinica (formi) kojim se taj pojam u naSem jeziku moze izraziti’,
gotovo da nam se sam od scbe nameée zakljuak da u ostvarenju navedenih poruka nema nicega
neuobiajenoga, ni¢ega ncispravnoga - jer sc u sistemu uzro¢nih sintaksickih jedinica srpskohrvatskog
jezika uzro¢no znacenjc obiljezava, mozda je bolje reéi Eesto nego nerijetko, dativnom konstrukcijom
s prijedloskim izrazom zahvaljujuci. Biraju¢i izmedu tridesctak razlicitih uzroénih prijedloga, prije-
dloskih izraza i uzro¢nih veznika kojim se u srpskohrvatskom jeziku moZe izraziti uzrocno -
posljedicna veza dvaju sadrzaja s uzroénom sintaksickom perspektivizacijom - novinar je izabrao
prijedloski izraz zahvaljujudi, koji je inacc uzrocno jednoznacan (1j. koji bez obzira u kom se kontekstu
nalazio uvijck obiljezava samo uzro¢no znacenjce).

Izvrseni izbor uzroéne jedinice (prijedloskog izraza zahvaljujuéi) uslovljava, medutim, seman-
ticki (pod) tip jedinica kojim se izrazava posljedica i s kojim navedena uzro¢na jedinica uspostavlja
sintagmatski odnos. Iskljucuje, dakle, mogucnost izbora bilo koje jedinice u poziciji posljedice.
Drugacije reéeno, sclckeijom navedene uzroéne jedinice zadat je semanticki tip kombinacije. Nave-
deni izbor uzro¢ne jedinice obavezujuéi je u pogledu izbora tipa “posljedicéne” jedinice. Naime,
prijedloski izraz zahvaljujuéi ne spada u opstcupotrebne uzrocne jedinice, tj. jedinice koje mogu
obiljezavati bilo koji tip uzroéno-posljedi¢nog znacéenja. (Tom opsteuzroénom statusu najblize su od
uzro¢nih jedinica uzrocni prijedlog zbog i uzroéni veznici jer, zato $to i buduéi da.) prijedloski izraz
zahvaljujuéi (i njemu potpuno semanticki ckvivalentan, a u odnosu na nj stilski markiran, prijedloski
izraz blagodare(i) jest scmanticki markirana uzro¢na jedinica. A ta semanticka markiranost posljedica
je “porijekla” ovog priloskog iztaza. On je, naime, nastao poprijedlozenjem glagolskog priloga
sadasnjeg glagola zahvaliti i semanticki ostao u vezi s tim glogolom. Od glagola zahvaliti, koji znadi
“odati priznanjc za ucinjeno dobro” prijedloski je izraz zahvaljujuéi "naslijedio” semanti¢ku kompo-
nentu pozitivnosti, korisnosti, prijarnosti koja sc kao takva i prepoznaje tek u “posljediénoj” jedinici.
Prema tome, upotrcbom uzroc¢ne konstrukcije s prijedloskim izrazom zahvaljujuéi predodreden je
semanticki tip s njim kompatibilne posljedice - ona mora biti pozitivna. Njom se, dakle, mora obiljeziti
nesto Sto je pozitivno, $to je za agensa ili uopste dobro. Ta komponenta pozitivnosti, dobra, kojom je
navedeni prijedloski izraz obiljeZen reduplicira se u posljedici jer se u njoj i prepoznaje.

Navodenje negativnog tipa (ncpozeljne) posljedice uz ovaj tip uzroéne jedinice dovodi do
narusavanja jednog od sclekeionih supkategorizacijskih pravila naSega jezika i do nezeljenog smisla,
do raskoraka misljcnog i ostvarcnog smisla. Tako u navedenim primjerima (1) zbog krSenja selekcio-

(5) Opissvih uzro¢nih sintaksickih jedinica srpskohrvatskog jezika dat je u knjizi M.Kovacevié¢, Uzorocno semanticko polje,
Svjetlost, Sarajevo, 1988.
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nog pra'v1la o kompatibilnosti samo pozitivnih posljedica sa uzrocnim jedinicama koje su obiljezene ||
semanti¢kom komponentom pozitivnosti - dolazi do konflikta zamisljenog i ostvarenog smisla, |

Navedeni primjeri, naime, znace: ¢itaoci treba da su zahvalni Stampi Sto ih dovodi do ludila; treba bitj
.zahvalan policijskim diskrecionim pravima $to propadaju milionski vri jedni poslovi; stranka treba da
Je zahvalna opstinskim &clnicima $to su je doveli na rub egzistencije itd. A ima i ikoga ko bi
zahvaljivao nckome na takvim za scbe negativnim (Cak i pogubnim) posljedicama.

“To ne bi uradio pametan ¢ovek”, kaze M.S. Lalevié”, komentariSuéi slicne ptimjere pogresne
upotrebe ove konstrukcije. Ne bi, zasigurno, osim iz zluradosti (ako se na nj ne odnose) ili iz misaone
nepismenosti, kakav je sluéaj s autorima (novinarima) navedenih poruka. Za takve se autore moze redj
da su stranci u vlastitom (maternjem) Jeziku. Pogresna selekeija - izbor semanticki obiljeZzene umjesto
semanticki nespecifikovane uzroéne jedinice-dovela je do anomali je re¢enice. Poznavanje selekcionih
ogranicenja predstavlja nuzan uslov za stvaranje smislenih poruka, tj. smislenog pisanja i/ili govorenja.
Tako je u navedenim primjerima, ako se autor u razinskoj selckeiji veé odludio za padezne uzroéne
!(onslrukcijc (a ne npr. za uzrotne zavisne reéenice), umjesto prijedloskog izraza zahvaljujuéi za
1zraZavanje zamiSljecnog smisla trebalo upotrijebiti opSteuzroéni genitivni prijedlog zbog, ili pak
pr;jcdlog usljed, koji je Eesto markiran uzroénom semanti¢kom komponentom negativnosti (}’)osljedi—
ce):

(1a) prosjc'énc-) obavijesten éitalac, zbog/usljed "objektivnosti” Stampe i tiska, prosto poludi;
Trebaju li (odn. treba li da) zbog/usljed policijskih diskrecionih prava , propadaju poslovi...;
Pored ostalog, zbog/usljed i takvog metoda Jugoslavija je potkopana iznutra;... da je stranka

dovedena na rub egzistenci je prije svega zbog celnika SO Centar.

Pogresna selckeija semanticki specifikovane uzroéne jedinice um jesto opsteuzroéne ne odnosi
se, na Zalost, samo na prijedloski izraz zahvaljujuéi. Srodan tip sclckcione pogreske Sto dovodi do
asimetrije zamisljenog i ostvarcnog smisla poruke zahvata i uzroéne sintagme s instrumentalnim
prijedlogom za, kao npr.:

@) chnor’n ¢e “Glas crkve” zakukati za zlehudom sudbinom srpskih intclektualaca... (Oslo-
bodenje, 14237, 8.2.1988, 2); Na Kosevu ne Zale za porazom, ali zalba ostaje na sudije
(Oslobodenje, 15183, 25.9. 1990, 13) itd.

Instrumental s prijedlogom za uzroéno znaCenje ima samo u sintagmama ¢iji je upravni ¢lan neka
od .lcksema (glagol ili glagolska imenica) iz semanticke skupine Zal(obn)osti: zalost, zaliti, kukati
naricati, plakati, cviljcti, jadikovati, tugovati... Uz navedeni tip lcksema u srpskohr\:atskor; jezikl;
dolazi nekoliko padeznih uzroénih konstrukcija kojima se izrazava razlog ifili predmet Zalosti® : genitiv
s prijed.logom zbog (npr. Zali zbog uludo utrosenog novca), za + instrumental (npr. Zali za ml;zdo.s‘c'u)
nad_ + .mslrumcmal (npr. place nad viastitom sudbinom), akuzativ bez prijedloga (npr. Zali svoje
roditelje). Uz najve¢i broj lcksema koje ulaze u semanticku skupinu Zal(obn)osti i tugovanja mogu se
upotrijebiti sva Cetiri tipa uzrocnih padeZnih konstrukcija; a uz pojedinaéne Ickseme iz te skupine ne
samo 1'1avedcnc konstrukeije (nego npr. uz prilog Zao i besprijedloski genitiv: Zao mu covjeka). To
rr.lcduum, ne znadi da je izbor tipa uzroéne konstrukcije uz ove Ickseme slobodan., Navedene uzroént;
sintagme nisu, naime, potpuno semanticki ckvivalentne. Semanticki i stilski je najneutralni ja genitivna
konstrukcija s prijedlogom zbog. Ona zato ima i najsiru distribuciju. Sve ostale navedene uzrocne

(6) Ostatusu sclekcionih pravila u jeziku v.npr. u M.Ridanovi¢, Jezik i njegova struktura, Svjetlost, Sarajevo, 1985, 340-341
(7) M.S.Lalevig, Srpskohrvatski u mom dZepu. Nasa kolebanja HI, Branko Donovi¢, Beograd, 1963, 918.
(8  Ostrukturi semantickog mikropolja Zalosti u srpskohrvatskom jeziku v. u M.Kovagevi¢, nav.djelo 167-172.
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konstrukcije imaju ncku specificnu semanticku komponentu $to ih ¢ini samosvojnima i diferencijal-
nima u okviru uzroc¢nih konstrukcija ovog mikropolja, ali koja ujedno i suzava njihovu distribuciju.

U krugu uzro¢nih konstrukcija iz mikropolja Zal(obn)osti semanticki su najbliZe instrumentalna
sprijedlogom za i sintagma besprijedloskog akuzativa, s tim da je moguénost upotrebe besprijedloskog
akuzativa ograni¢ena na mnogo manji broj Icksema ove semanticke skupine (samo: zaliti, ozaliti, ne
prezaliti i oplakivati). I jedna i druga sintagma kao uzrok - razlog zalosti ima neZeljenu (negativiu)
promjenu necega prethodno pozitivnog $to je vezano za pojam u determinantu sintagme. Razlog je,
zapravo, misao o izgubljenom dobru. Tako je aktuclno stanje Zalosti posljedica sadadnjeg negativnog
stanja, odnosno gubljenja prethodnog pozitivnog stanja, pa zalost podrazumijeva i tugu 3to se to
prethodno stanje promijenilo, tako da s¢ podrazumijeva kao osnovna semanticka komponenta razloga
“zalost §to se to proslo pozitivno nije i dalje odrzalo”. Drugacije receno, osnovni je razlog Zalosti
nemogucnost produZenja pozitivnog proslog. Tako se uzroéno znaéenje instrumentalne sintagme s
prijedlogom za po pravilu moze semanticki predstaviti kao: X Zali/place Sto i dalje nije/nema Y ,
odnosno $to Y nema i dalje pozitivno Z.

Prema tome, instrumental s prijedlogom za za uzrok (razlog) uvijek podrazumijeva pozitivio iz
proslosti $to je "izgubljeno” u vremenu realizacije stanja obiljeZenog nadredenim élanom sintagme.
Medutim, u oba navedena primjera instrumentalne sintagme (2) niti je navedeno, niti se kao razlog
zalosti podrazumijeva pozitivno proslo, nego upravo obrnuto - negativno proslo; pa navedene (2)
sintagme jedino mogu da znace:

(2a) ... zakukati za zlehudom sudbinom.... = zakukati $to i dalje nemaju zlehudu sudbinu...; ...

zale za porazom = zale Sto nisu ostali poraZeni | Sto nisu "sacuvali” poraz. ..

To je, medutim, obrnuti smisao od onoga $to ga je autor (novinar) predodredio (zamislio) izreéi
ovim sintagmama. Ostvarence poruke dakle predodreduju paradoksalan smisao uzroéno - posljedicne
veze: jer ko bi to normalan zaplakao ili zalio Sto je nesto negativno proslo i pozelio da to negativno
proslo i dalje traje. Naprotiv, za normalna covjeka normalno je samo suprotno. A za izrazavanje tog
suprotnog znacenja navedene forma nije “normalna”.  Njen izbor onemoguéuje Zeljeni smisao,
izazivajuéi asimetriju misljcnog i ostvarcnog smisla. Pogresna sclekeija nominalizacijskog elementa
kauzalne veze dovela je, za svakoga onoga ko poznaje (kome su urodena) selckciona supkategoriza-
cijska pravila stpskohrvatskog jezika, do spajanja inkompatibilnog tipa uzroka i tipa posl jedice. Tako
je doslo do semanticke anomalije samo reéenice.

Umjesto navedenih (2) uzroénih sintagmi bilo je nuzno - ako je veé razinski izbor “pao” na
padezne sintagme - upotrijebiti ili uzrocno nespecifikovanu sintagmu s prijedlogom zbog ili u prvom
primjeru instrumentalnu sintagmu s prijedlogom nad, koja kao razlog nikad ne potertava pozitivno
proslo, nego uvijek negativno proslo ili sadasnje:

(2b) ... zakukati nad zlehudom sudbinom|zakukati zbog zlehude sudbine; ... Zale zbog poraza...

Samo na taj nacin (2b), ako se zcljelo izbjeci izrazavanje uzroéno - posljediéne veze uzroénom
zavishom re¢enicom, odn. uzroénim veznikom, mogao se izbjeéi nezeljeni raskorak izmedu zamislje-
nog i ostvarcnog smisla iskaza.

Oba analizirana tipa scmantickih re¢enicnih anomalija sugerisu jasan zakljucak: u krugu prividno
sinonimnih jedinica ve¢ina, ako ne i svaka od formi, ima neku specificnu semanti¢ku ili bar stilisticku
komponentu koja onemogucuje njihovu apsolutnu zamjenjivost u svim kontekstima. Prisustvo kate-
gorijalne semanti¢ke komponente koja odreduje broj jezickih jedinica u okviru jednog semantickog
polja, subpolja ili mikropolja pokazatclj je samo njihove relativne, ali ne i apsulutne sinonimnosti.
(Uostalom, kad bi u pitanju bilo ovo drugo, jezik bi se - zbog djclovanja zakona jezicke ckonomije -
“oslobodio” svih osim jedne forme za izrazavanje jednog znaéenja.) Ko to i ako to nema na umu, taj
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ne poznaje viastiti maternji jezik. Taj je stranac u maternjem jeziku. U takve zasigurno spadaju i oni
§to “stvorise” naprijed analizirane i sli¢ne iskaze, Sto se ogresuju o selekeiona pravila semanticke
kompatibilnosti tipa uzroka i tipa posljedice u srpskohrvatskom jeziku. Postojanje moguénosti izbora
izmedu razli¢itih jedinica, Sto omogucuje bolju i semanticku i stilisticku organizaciju poruke - za
nepismena ée éovjcka prije biti na Zalost nego na sre¢u. Omoguéi¢e mu da izvrsi pogresan izbor s
paradigmatske ose jezika, ¢ime éc zbog raskoraka izmedu zasmisljenog i ostvarcnog smisla poruke
dovesti u nedoumicu ili éak zabludu svog ¢itaoca, ali ¢ée mu istovremeno otkloniti svaku nedoumicu
u pogledu (ne) poznavanja maternjeg jezika, tj. svoje (ne) pismenosti. Jezicka se mo¢ kao posljedica
jezickog bogatstva tako u nepismena pokazuje nevoljom jer potpuno razgoli¢uje njegovu nepismenost,
misaonu prvenstveno. Ta je nevolja sli¢na onoj sto je ima ¢ovjek koji bi htio da se bavi nekim zanatom,
ali mu glavni problem predstavlja to $to ne zna kako funkcionise alat bez koga navedenog zanata ne
moZe biti. A moze li majstor biti majstorom bez poznavanja svog oruda za rad?
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Diana Stolac

STVARALACKA ODSTUPANJA OD JEZICNE NORME
U PUBLICISTICKOM STILU

Iz same biti knjizevnog jezika izviru normiranost i tcZnja prema polifunkcionalnosti.'

Bez ovih dviju znacajki knjiZevni se jezik ne bi razlikovao od drugih jezi¢nih sustava, prvenstveno
organskih, npr. mjesnoga govora. Nezadovoljavanje bilo kojeg od ovih dvaju uvjeta dovodi u pitanje
potrebu za stvaranjem ncorganskog idioma kakav je knjiZevni jezik: ako nije standardiziran, $to onda
treba uditi (a bit je knjizevnog jezika da ga se usvaja u procesu skolovanjafuéenja), ako, pak, ne moze
zadovoljiti sve komunikacijske potrebe, je li to onda lokalni idiom ili mozda Zargon itd. Naslov ovoga
rada implicira postojanje ncke nesustavnosti u novinskim tekstovima do koje dolazi ili zbog nedefi-
niranosti (nepreciznosti, nesavrsenosti) publicistickog stila kao jednog od funkcionalnih stilova
knjizevnog jezika ili zbog nepostojanja norme.’

Buduéi da prema tipologiji norme mogu biti sistemske, funkcionalne i stilisticke® (a prema vrsti
norma je pravopisna, gramaticka i stilisticka), zanima nas ostvaruju li se odstupanja na svim razinama
ili samo na jednoj. Takoder nas zanima kako ta odstupanja valorizirati.*

Prva je implikacija bila da publicisticki stil nije precizirana knjiZzevnojeziéna funkcija. To moze
imati dvije posljedice - kaos, nesnalazenje, nemoguénost djelovanja, ili pak, slobodu. Analize novi-
narskog stila® pokazuju da je zadovoljena razina definiranosti, ali, buduéi da je osnovni princip
konjunkcija (kao rezultat modalne logike “i - 1), a ne disjunkcija (rezultat dvoznacne logike “ili - ili”),
priznaje se nuznost dinamike u jeziku, dakle i slobode. Hoée li svaka tako nastala inovacija biti
pozitivno valorizirana, to se¢ iz tcorijc ne moZe znati. Na ta pitanja odgovor moze dati samo
raS¢lanjavanje teksta i diskusija svakog pojedinog postupka. Ali, veé na teorijskoj razini mozemo reé¢i
da inoviranje, dakle odstupanje od prvopredlozenog, ne mora biti automatski narusavajuée, destruk-
tivno.

Druga je implikacija bila ncpostojanje norme. Tekstovi koji pripadaju publicistickom funkcio-
nalnom stilu knjizevnog jezika prema svojoj definiciji zadovoljavaju sistemske norme (koje govore o
tome kako funkcioniraju jezi¢ne ¢injenice u jeziku, pa stoga objasnjavaju odnos dvaju jezika),
funkcionalne norme (koje govore o funkcioniranju jeziéne €injenice u knjizevnom jeziku, pa analizi-
raju odnos knjiZevnog jezika i dijalckta) i stilisticke (1j. funkcioniranje jezi¢ne éinjenice u funkcional-

(1) Tri faktora odreduju ima li ncki idiom znacajke standardnog jezika: “1) njegova priroda kao komunikacionog i
ekspresivnog instrumenta odredene civilizacije, 2) njegove funkcionalne kvalitete kao takva instrumenta i, kona¢no, 3)
karakter same civilizacije o kojoj se radi, “D.Brozovi¢,Standardni jezik, str. 28.

(2) Ovdje je norma shvacena u Sirem lingvistickom smislu, kao i u Standardnom jeziku D.Brozovica, str. 12: “ne misli se
samo na tzv. preskriptivnu normu nego i na normu jezi¢nog osjecaja u kolektivu koji se sluzi danim idiomom.”

(3) Tipologiju normi isp.u: J.Sili¢, Nekoliko misli o normi, str. 156.

(4) Nuzno je ovdje upozoriti na sljedece: “Uzoma upotreba jezika zavisi od funkcionalnog stila, $to znaci da ne postoji jedna
jedinstvena, nego vise oblika jedne te iste uzome upotrebe jezika, “J.Sili¢, Nekoliko misli o normi, str. 158

(5) Isp. M.Mladenov, Novinarska stilistika i B.Tosovi¢, Funkcionalni stilovi.
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nim stilovima knjizevnog jezika - dukle, ovdje publicistickom, i zahvacaju odnos unutar jezika),

Zakljuéujemo, norma postoji.

Za analizu koja slijedi trebalo je pazljivo odabrati korpus. Naime, veéina tekstova u dnevnom1
tjednom tisku nosi u sebi malo individualnog. Osnovne znacajke novinarskog stila te urednicki i
lektorski zahvati rezultiraju slicno$cu stila niza novinara i tesko ih je, bez &itanja potpisa, prepoznati,
Tu su stvaralacka odstupanja od prosjecnog i uobi¢ajenog toliko iznimna da bismo trebali ogroman

korpus. Ipak, postoje autori koje odmah prepoznajemo. NajéeSée se radi o kolumnistima tjednih |

izdanja. Odabran je korpus u kojemu je srediste “TV - torba” Tanje Torbarine, a dodane su i druge
kolumne iz tjednika “Danas”: “Nesanice” Tita Bilopavloviéa, “Taj ludi svijet” Tomislava Butorca i
“Film sutra” Ivana Starcevica, tc “Pro futuro” Danka Plevnika® iz “Novog lista - Glasa Istre”.

Obicno se smatra da je sve $to odstupa od norme pogreska. U ovome se radu pokusava pokazati

da to nije to¢no i da bas otklon od standarda pruza velike moguénosti stvaranju novoga. Ipak, to ne

znaci da je svako odstupanje od norme stvaralacki postupak. U novinarskim tekstovima pojavljuje se

niz pravopisnih i gramatickih pogresaka kojima je teSko naéi opravdanja. Najéesée pravopisne |

pogteske odnose se na pisanje zavisno slozenih recenica u inverziji bez zareza (npr. za Tanju Torbarinu
to je u svakome tekstu gotovo pravilo), izjavnih s upitnikom ili upitnih reéenica bez upitnika (Plevnik),
izostavljanje crtice u polusloZenica (tri Cetiri, manje vise) i sl. Ortoepska se pogreska u gotovo svim
novinskim tekstovima o¢ituje u krivom poloZzaju enklitika u reéenici. Gramaticke su pogreske na razini
morfologije sinkretizam sviju oblika aorista glagola biti na bi, nerazlikovanje pridjeva sljedeéi od
glogolskog priloga sadasnjeg slijedeci i sl. U sintaksi novinari imaju, osim s redoslijedom rijeéi,
problema i s nijekanim recenicama (npr. ni ne moZe, T.Butorac); nemaju opravdanje ni tautologije tipa
Cesto puta, no medutim itd. Ovdje navedena odstupanja od norme ne smatramo stvaralackima i nisu
predmetom ove analize.

Tanja Torbarina je novinarka ¢iji su svakotjedni tekstovi u Casopisu “Danas” zasluZili da se pojave
u obliku knjige”. Njezine dinamicne skice u kojima govori o svakodnevnim stvarima (afirmirajuéi
marginalno) ali i “velikim” (politickim i druStvenim) temama &esto su autorske reinterpretacije
dogadaja. Ona, naime, donosi vlastitu sliku gencze problema, koja nerijetko prelazi u potpuni apsurd.
Oblikovana kao kategori¢na tvrdnja apsurdna slika postaje to apsurdnija. Iz nje proizilaze, pak, takve
apsurdne konzekvence da se nizanjem slika na kraju zatvara krug. Jaka vizualizacija takvih besmisle-
nih, nemoguc¢ih postupaka apsurd jos potencira®.

Autorica ponavlja postupak n¢ samo u jednom tekstu (Sirem diskurzu), veé taj postupak skladisti
u svoj jeziéni popis i propis i Eestotnoséu upotrebe u novim tekstovima osigurava razumijevanje koda.
Time postize receptivnu sigurnost. Naime, individualno je upotrebom i ponavljanjem postalo (odnosno
moZe postati) nadindividualnim. Ne odnosi se to samo na vizualizacije i opée stilske postupke, nego

(6) Da se biljeske ne bi previse opteretile, uz potvrde iz korpusa neée se navoditi brojevi, odnosno datumi kada su tekstovi
objavljeni. Iz istog se razloga uz primjer navodi autorovo ime samo ako citat nije iz tekstova Tanje Torbarine.

(7)  T.Torbarina, Zasto smo se rastali, Zagreb 1990.

(8) Osim apsurda u tekstovima nalazimo kalambure i ironiju. V.Dekié u prikazu u Novom listu kaze: “Sarmantna
razbaruSenost stila glavni je adut Torbarine, a krece se u rasponu od jednostavnih ali i efektnih doskogica do pravih
urnebesnih kalambura. Analiti¢nost njezina ostra jezika razarajuca je, a humanost razoruzavajuéa. “Isp. takoder: V.Prop,
Problemi komike i smeha, str. 107; “Kod kalambura se smeh javlja u slugaju kada se u naSem saznan ju opstije znacenje
reci zamenjuje njegovim spoljasnim, “bukvalnim” znacenjem. “str. 111; “Paradoksu je sli¢na ironija. Nju nije tesko
definisati. Dok paradoks, uprkos nespojivosti, objedinjuje pojmove koji se uzajamno iskljucuju, dotle, ironija re¢ima
iskazuje jedan pojam, a podrazumeva se (ali se ne iskazuje re¢ima) drugi, sasvim suprotan. Re¢ima se iskazuje nesto
pozitivno, a podrazumeva se nesto sasvim suprotno, negativno”.

42

i na lekseme, npr. dZemperasi, kaministi, matovilci, jurlinisti, Balvanija/drvarnica, pa i sintakticke
sklopove, npr. a i Sire.

Anallza korpusa pokazuje da na svim jezi¢nim razinama postoje stilisti¢ki opravdana odstupanja
od norme.’

Krscnja pravopisne norme Eesto su grafostilisticki postupci koje stilistika veé poznaje i pozitivho
vrednuje, npr. upotreba velikog pocetnog slova u opéih imenica u ironizacijske svrhe, ali su neki rjedi,
npr. mijesanje latinice i ¢irilice u naslovu Bolje Danas nego Cytpa ili upotreba crtice u rijeci
general-izirati (Bilopavlovi¢). Podsje¢amo da je najveéi broj otklona od pravopisne norme u teksto-
vima neopravdan i nestilogen.

Na fonetskoj i fonoloskoj razini odstupanja od norme obi¢no imaju cilj pribliZiti tekst &itaocu.
Stoga se uzimaju znacajke govora kojima oni o kojima se pise govore. Tako se imitira autenti¢host
sudionika dogadaja. U prvome redu to je zamjena morfonema ¢ fonemom /e/, zatim gubljenje fonema
/h/ ili zamjena sa /f/, neknjizevnojeziéne kontrakcije, nevokalizirano - 1, kraéenje nckih suglasnic¢kih
skupina i sl. (cepanje, sledi, Ziveo; oce, odma, uapsena, vatat; ufaéen; reko, ukro, mogo/moga, mos,

o$; imal; tica, Aeﬂwa itd.) Ipak, ne znaci da se jedan govor kopira u potpunosti, pa su zato i moguce
hibridne recenice kao Nis ne razumijem ili I nemereju spavat... . Tome, u slucaju Tanje Torbarine,
pridonose i dvije, za nju znacajne, dijalcktalne sredine - kajkavska zagrebacka i éakavska dalmatinska.

Sli¢ni su motivi za postupke na morfoloskoj razini, npr. infinitiv bez -i (mislit, pljeskat, doé, rec),
navesci (jerbo, daklem, ondak, tute, iliti), a poscbno je zanimljiva iz epske narodne poczije znana
zamjena nominativa vokativom devetero sudaca i deseti stari Hal Holbruce (Staréevié u prikazu filma
“Lov na crveni listopad”)

Stiloreprezentativni su stvaralacki postupei u tvorbi rijeéi. Svi autori ¢iji su tekstovi ckscerpirani
sluzili su se plodnim tvorbenim modclima u hrvatskom knjizevnom jeziku u kreiranju svog leksika'®,
Osim ve¢ navedenih “izuma” Tanje Torbarine (matovilci, jurlinisti, Balvanija/drvarnica), tu su
Apsurdistan, kremljolozi, Vampirescu, tvrdolinijasi (Butorac), tiskotine, Supljozborci (Bilopavlovi¢)
itd. Neki autori tvore nove rijeéi jednostavnim povezivanjem ¢lanova neke sintagme crticama, npr.
ni-selo-ni-grad (Bilopavlovi¢), Ovaj film, raden u najciséem kao-da-ga-je- Disney-radio stilu
(StarCevi¢), nasa "Zna se"-drzava (Plevnik), partijska rej-¢arls politika (Torbarina)...

Ve¢ su primjeri iz tvorbe uputili na znacaj koji ovi autori pripadaju Icksiku. Osim upotrebe rijeci
iz drugih stilova, najécsée razgovornog (prpa, ukebati, riknuti, lova, §ljiviti, papati), paznju pobuduju
sinonimski nizovi, naro¢ito kad su rije¢i stranog porijekla suprotstavljene nasim ri jecima, $to rezultira
komicnim: divaniti (=govoriti) o Ustavu; pjevati song (=narodnu pjesmu); ujdurma (=urota); tako i
Starcevi¢: nakon brckanja u vrnjackoj kadi (=Vrnjacka banja), Plevnik: kao Jjedini doktor medu
politickim pacijentima (dr. sci = dr. med.) i sl.

Novi su frazeoloski izrazi lldeCS‘CC asocijacija na (u Sirem smislu) litcrarne teme: Kritika cistog
neuma; Vik i sto kozlica (Torbarina); Cetiri jahaca demokracije (Plevnik); Popricali bismo o zlo¢inu
i kazni (Bilopavlovi¢ o moguéem susrctu s odbjeglim Pintari¢em); Braca po Americi (Staréevic);

(9)  Nancka odstupanja od jezi¢éne norme ukazuje u prikazu knjige u tjedniku Danas V. Viskovié: “Cak i njezina mjestimiéna
antigramati¢nost determinirana je zeljom da poludi pravi dojam kod ¢itatelja, da j jene dozive kao pretencioznu analitidarku
koja nesto docira, ve¢ kao nekog bliskog, prisnog tko pogada nase misli i osjecaje i izgovora ih oslobadajuéi nas od
frustracija”.

(10) Ova je pojava uocena i u drugim funkcinalnim stilovima, i u drugim jezicima, isp. A.Jedlicka, Spisovry jezyk v soucasné
komunikaci, str. 109: “Soucisti knizni vrstvy jsou rovnéz nckieré neologismy, zprav. jako realizace potencidlnich tvoreni
v ramci modelu slovotvornych a pojmenovacich”.
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ovamo pripadaju i paralraze administrativnih fraza, npr. rodoljub s ogranic¢enim mandatom (Bilopa-
vlovi¢).

U sintaksi se mogu zamijetiti odredeni zahvati, ali su gotovo svi u skladu s normom. MoZda bismo
samo mogli kao stilogen oznaditi izravan prijenos sirtakse iz matematike: A plus toga pobunio se;
generalni plus jos neki. Zanimljiv je, pak, postupak keii nas dovodi na tekstolosku razinu. Problema-
tika vezanosti re¢enica u diskurzu u novinarskim je tckstovima nasih autora razlicito rjesavana.
Ii¢itavanje tekstova pokazuje da su autori (narocito Tanja Torbarina) uspjeli rijesiti ncka ogranicenja
koja medij - pismo - ima u odnosu na govor. Naime, ako Zelimo naglasiti zavisnu recenicu, u govoru
moZemo napraviti izmedu glavne i zavisne recenice stanku. Za sintakticku i tekstolosku analizu to je
jo$ uvijek bila jedna, zavisno slozena recenica. U pismu se u tu svthu moramo posluziti nekim
reéeni¢nim znakom, buduéi da su nam vrednote govornoga jezika uskraéene. Tanja Torbarina taj
problem rjesava pomocu tocke, tako da joj glavna i zavisna re¢enica tvore dvije recenice. I dok glavna
redenica to, po svom sintakti¢kom ustrojstvu, moze biti, zavisna reéenica kao samostalna cjelina, a
narocito pocinjanje reéenice neckom suodnosnicom dircktno se protive sintaktickoj normi. Ipak,
dovoljno je procitati jedan tako koncipiran tekst i uociti njegovu dinamiénost, pa da se ustvrdi da je
taj stilski postupak opravdan.

Vjerujemo da je ova analiza pokazala da sve $to odstupa od norme ne mora osiromasivati jezik.
Bili bi nuzni veliki zahvati da SVE uskladimo s normom, premda bi pedantan Iektor to mogao uéiniti,
ali bi, neosporno, nestala ljepota stila i estetski uéinak koji na nas novinski tekstovi vrsnih stilista
imaju.
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Jelenka Vocki¢ - Avdagi¢
IDEOLOSKI JEZIK JAVNOG INFORMISANJA

"Sloboda govora obuhvaca jedino jezicno
oblikovane iskaze u kanalima koji su pod nekim
oblikom drzavne ili drustvene kontrole... jeziéni znak
stjece svoju realnu znakovnost jedino ako prihvatimo
zajedno s njinti drustveno determiniranu konvenciju
o njegovoj vrijednosti."

D. Skiljan

Praksa potvrduje da sc jezik odredujc kao oblik uspostavljanja drustvenih veza i jedinstva, pa u
tom kontekstu i kao sredstvo’ komunikacije. Njegovo odredenje je u skladu s drustvenim i drzavno
-pravnim promjcnama svake od govornih zajednica poscbno, odnosno specifi¢no za svaku od njih.

Moguénost dogovora o zajedniékim intercsima postoji samo ako regulativni mechanizmi
komunikacije funkcini$u kao dominantni diskurs, uz jezik i komunikacijsku otvorenost. Ali, kod nas
i tamo gdje su uspostavljeni novi drzavni mediji karaktcrise ih dominantni diskurs kao regulativni
mehanizam komunikacije. Prevlast je polivalentna. U medijama se i dalje ispoljava jezicka dimenzija
slobode govora kao pravno-politicki fenomen. Jo$ uvijck nema onih medija koji bi razvijali kriticku
distancu prema svemu $to sc dogada i koji bi djelovali kao organi javnosti i civilnog drustva. Tako
nema mogucnosti samoreflcksije koju sistemi moraju imati.

Politi¢ka situacija nedavnog perioda na podruéjima svih nasSih jezickih tokova (i istoéne i zapadne
varijante) ostavila je negativne tragove. Iskazi izreéeni u komunikaciji nisu imali moguénosti da se
odlikuju prepoznatljivoséu, razumljivoséu i prihvatljivo$cu. Zato se karakter i stupanj prisile, po M.
Pupovcu, da sagledati veé u komunikaciji. Javna komunikacija u Jugoslaviji se regulie prvenstveno
posredstvom politicke moci i politiCkog statusa govornika. KarakteriSe je “nizak komunikacijski
standard slusaoca nasih jezika i vrlo neujednacéena distribucija komunikacijskih kompetencija...
Sadasnje stanje politicke komunikacije u Jugoslaviji u dobroj mjeri pokazuje nerazvijenost i nefor-
miranost njenih pretpostavki: JEZIKA koji bi bio razvijen i dotjeran politicki sociolckt é&ija je
socijalizacija i kontrola izvrScna u prostoru politi¢ke javnosti; KOMUNIK ACIISKE OTVORENOSTI
koja bi svim sudionicima omogucavala pravo sudjclovanja, pravo na stjeccanje kompetencije za
sudjclovanje i pravo na kontrolu sudjclovanja bez prethodnih uvjeta: DISKURSA kao regulativnog
mehanizma realno razlicitih intcresa i kao regulativnhog mchanizma u ograni¢avanju drustvenc i

7B

drzavne moéi”.

Bez ovih pretpostavki nije se mogla afirmisati ni nepristrasnost u vidu objektivnosti infor-
macijsko-komunikacijske djelatnosti. Javno informisanje se primarno i dominantno ispoljavalo kao
vrijednosna orijentacija samih sredstava masovnog komuniciranja prema konkretnim “javnostima”.
Ona su djelovala vise u funkcionalno-instrumentalnom, pa i u manipulativhom smislu nego infor-
mativno kriticki.

(1)  M.Pupovac:Politicka komunikacija, A.Cesarec, Zagreb, 1990. str. 62. i 150.
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om planu je bilo oblikovanje mctodologije za

I u nas, kao i u veéini socijalistickih zemalja u prv
rhe i ideologije &itanja, pa je tako

Sirenje i demokratizaciju pismenosti, ali kroz preciznu definiciju sv
oshovna motivacijska strategija bila: zaSto i Sta gitati??

Ideoloski univerzum zatvara informacijsko-komunikaci jsku djelatnost u okvire monologa pos-
toje¢ih moci i moénika. On to &ni suzavanjem pojmova misljenja na fiksirane odraze. Koristi se
nedostatkom regulativnih mehanizama istinitosti i ispravnosti politicke komunikacije, odnosno nor-
mativnom supstitucijom stvarnog.

Masovnija jezicka pojednostavljenja su jedna od karaktcristika ideologijskog jezika javhog
informisanja. Skra¢enice su, doduse, uslovile i odredena tehnoloska i ckonomska ogranicenja. Ali ona
je tako, svi bi se jezicki problemi mogli rjesavati na tchnicko-tehnoloskom nivou. Bili
bi u domenu i kompetenciji “tckstualnih dizajnera”. Tehnologija, ipak, ne pravi drustvene sisteme,
iako je tehnoloski jezik politicke komunikacije ko¢nica njcnog razvoja (u tom smislu $to tehnologija
zahtijeva brzo uéenje, stalno takmicenje, sumnje i pitanja, pa i nove odgovore i rjcsenja). A ideolosko
razmisljanje je zavisno razmiSljanje. Principi su uvijek zadani iz vana.

nisu jedina. Da

»... ideologija fundira jedan zatvoreni saobraéajno-delatno-idejni topos: ona je topika sputanog
razuma, ukolotecenog komuniciranja i ogranicenog opscga odgovora. Idcoloski koncept podudarnosti
ne tolerise nista §to §tréi izvan ovog prostora ili iskace iz ovako omedenog konteksta”.*Tako se politicki
subjektivitet politicke komunikacije, odnosno sfere javnog politickog komuniciranja redukuje samo
na neki aspekt (trenutno, npr. nacionalni). Time sc gubi univerzalna, a nameée restriktivha varijanta
onih kojima su upuéenc informacije. Distribucija informacija je zakoCena samim tim jer je uslovljena

potrcbama i spoznajnim moguénostima korisnika i usmjcrena na izudavanje jednica u procesu te

distribucije.

Onemoguéavanje postojanog i nczavisnog sistema komunikacionih akata koji bi €inio dostupnim
i javnim stvarne i normativne stavove izvan utvrdenih pravilnosti i vrijednosti dovodi do "uspostavljan-
ja in-formacije (u-obli¢enja), arhitektura ljudskih dusa prema jednoj unaprijed naturcnoj paradigmi.
Magija ritualnih ideoloskih informacija jeste u tome $to, uprkos tome Sto im veéina ljudi ne vjerujc,
Sto im se u scbi podsmeva, a ponekad i javno prezire, ljudi ipak poslusno deluju, podesavajuéi svoje
ponaSanje u skladu sa zapovestima koje one donose, prenose i sankcionigu”. *
asovnog komuniciranja - kao informativno-politickih glasila u razli¢itim
“objcktivne informacije” u nasem
pripadnosti politickoj

Tretman sredstava m
sredinama u Jugoslaviji pokazuje i dokazuje realnost definicije
Leksikonu novinarstva, po kojoj “ne postoji objcktivna informacija van njene
ideologiji ili klasne uslovljenosti”. (Vrijeme u kojem je Leksikon sastavljen nije dozvoljavalo da se
istakne recimo nacionalna uslovljenost.)

Objektivnost je moguca onoliko koliko su stvarne vrijednosti koje je afirmisu, a koje se odnose
na interpretativni dio informativnog jezgra i nacin njegovog procjenjivanja (uz mogucnost objek-
tiviziranja-ostvarivanja i ncistine).

o, kako isti¢e D.Plevnik, dominantan cilj uglavnom bio unapredenje

(2) Dok je u zemljama, Cijem modelu i mi teZim
individualnih dostignuéa u selekcioniranju sadrzaja i znagenja, odnosno efikasnije ovladavanje skalom ¢&itala¢kih
tchnika.Osnovni cilj je bio odgovoriti na pitanje: kako &itati, uz adekvatnu upotrebu &italackih tehnika. “Poducavanje
&itanju ... nalaZe upraZnjavanje selektivnog komunikacijskog treninga na svim razinama, zatim samostalnije ovladavanje
informacijsko-komunikacijskom i ¢italatkom tehnologijom i drustvenije odredivanje gitalackih ciljeva”. (D. Plevnik:
Informacija je komunikacija, Inf ormatika i drustvo, Zagreb, 1986, str. 54.)

(3) D.Jelovac:Ideologija kao svojevrsna forma i modus metafizike, u zbomiku “Ideologija i drustvo”, CMU, Beograd, 1980,
str. 26.

(4) D.Jclovac, isto, str. 22.
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,,Auter'x.uéz.m proces komuniciranja temelji sec na komunikativnoj akeiji r ]
kom'umkacgsklh partnera koji Zele postii (spo)razumevanje. Reciprocnost komuiikaaﬁngpravmh
postignuta Jc.satrjo‘tada kada je recipijent spreman da primi (shvati) poruku Kom:;JiSﬁg .akfa
dvostrant Tociptuchl proces i nikakva jednostrana intencija, transmisija i rccc.pci'a hii Clran)c’Jc
Komunikacijska interakeija je proces uzajamnog preuzimanja uloga i medusobna zavqun E'C To_gllca.
ja. U tom emfatickom procesu jezik je medij simbolicke interakcije”.’ R ooski:

U korr-lunlkaclji na jugoslovenskom nivou tesko je naéi zajednicki jezik. U tu komunikaciju - koi
je k;virz'aktc.rlsala' d.ogmatizacija i ideologizacija drustvenih vrijednosti, bez njihove za<n0\f e
struvcmm i nauénim .standardima - do sada se ulazilo do granica koj,c je diktirao idcoioikiaﬁom a
drustva. T;?k(? Jesocijalna paradigma bila osnovho mjerilo. Posljcdice su se manifestovale 1;n d oncclgf
raznorodnih 'lr.lformacija, bez kojih je svaki razvoj zakoen. Informacija nije bila u funkeiji : Os'tat
nije mogla biti ni pozitivno djelatna.® ki iR

e Javno mfoflpylsanje su ¢inili republi¢ki ili nacionalni sistemi informisanja, koje je povezival

chmst\./ena”polltl.cka volja i ideologija. Program jedne partije bio je pravil(; za iifoprt(l)l C?‘_‘V;: 2
kO?ll‘]n'lki?Cl _]Sklll djelatnost kao profesiju. Jezik kojim se sluzila bio je instrument ekskomunik et
koji joj nisu pripadali. (I oslovljavanje, karakteristi¢no za obracanje izmedu njenih ¢l 1 acue'om'h
namectnuto pravilo za ¢itavu zajednicu.) Jenih clanova, bilo jo

ad b ; e — Np—
lK a se “desila ‘ -dC.ZldCOIOg'lza.Clja te cjeline, republicki sistemi informisanja, pod pritiskom
sopstvenc argumentacije interpretiraju vlastite republicko-nacionalne javnosti ’ ;

Uu Gl £ g o b Ut L gl S

Ju"OSlav[i}ci)tr”cblvs.u tu:lr.r?n]ll. kojima se Zcli objasniti sadasnja informaci jsko-komunikacijska situacija u
g : “nasi medijski pejsazi”, “predkomunikacij ituacij L

! saz acijska situacija”, “heterogenost u j i

e i > “predk ] , genost u jugoslovensko

k kacionoj situaciji”, “balkanizacija jugoslovenske komunkacione situacije i zajednice” i sl ;

g O! > i
(J ]avn m d()n 1nira “crna pl Opaganda oznacen k I
. a Kao ]“Cdl le rat, a kO_)a lreba da Obezb]‘]edl

konkrcmlijonim:uka?ua, mampllx)lacua, pa i odredena tabuizacija, kao upotrebe jezika motivirane
m Interesima, mogu biti, ili su veé danas, u ruk ni ji imaj

: S, ama onih koji imaju moé koj d j
osnovi (npt., druge partije, religiozne organizacij icitc i ) Tl

’ ganizacije, razliCite interesne grupe, kolektiviteti
zatvara jedna karika, a otvara dru i janjc i A T
ga u borbi za osvajanje i afirmaciju “svojih” i

z st Ktilen, & ofve . 4 jih” interesa. (Otpor pre
gospodinu” moze biti snazan, kao i prema “drugu”, ako se nametne kao obrazac ) il

Na tai nagin i Bl - s o
e j @9{:\ je ponovo sve ol‘co 1sl.mc vaZnije od istine, posto ideologiju interesuje gotovo
Jucivo socijalna pozadina iskaza i teorije, a ne njihov saznajni aspckt, odnosno sadrzaj

Diialo;l}O se komun{kac: ja, uglavnom odvija na relaciji ideje o drustvu i njenom znakovnom iskazu

i ¢ onemogucen, jer informacijsko-komunikacijska dje i A ki
. 5 S jska djclatnost se u svim aspekti duj

prema odredenoj podobnosti. U stvari, ideoloski jezik i j jezi e
sti. , ideoloski jezik i jeste jezik informisanj iciranj

P o j podobno vari, ide : ste jez. ormisanja, a ne komuniciranja.

o n{ l:t) lknlfof'frll(lse najcesce nema Zelju i interes da i slusa. Cilj je da se usvoje i poniste svi suprogni

. c .. . . . . . | :
1 kritickog uma koji bi mogli obezbjedivati prostor za otvaranje pitanija i izraZavanje sumnje

(5)  F.Vreg: Politicko ubedivanje i politicki i
g ije i politicki marketing, u zborniku: politi¢ki marketing, Radni¢ka Stampa, Beograd, 1990.,

Znadaj i tre i 8 i .
infornfaﬁngSE::oifi ]l:‘ftgrr:: ‘slo Jan ona veza 1zmed_|lf razdvojenih znanja i poruka. M.Tudman, u knjizi: Teorija
pojedini aspekii (spoznajni kﬂ or, Z kig\r?P, 1986, navodll .da.pub]icirzmo znanje i svijet znanja predstavljaju cjelinu &ji
Eilaoniad SPe ‘J " On‘fu.m cijski i u.lfo.rmacuskl) ¢ine funkcionalno jedinstvo javnog znanja. Mijenjanj

ne organizacije (publiciranog) znanja je osnovna 7natajka i sadrzaj informacijskih procesa (')r akJo iz

potiskivanjem njihovog jedinstva doslo do teze da su i ij nii :
primat u cjelini!) suinformacije vaznije od znanja, da informacije kao dio znanja imaju
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Zeljka Matulina - Jerak
UPOTREBA POSLOVICA U DNEVNIM NOVINAMA

0. Uvod.

U suvremenim uvjetima Zivota funkeija poslovice se izmijenila. Danas poslovica vise nije|
neophodno sredstvo prenosenja Zivotnog iskustva sa starije generacije na mladu, oshovna funkcija
poslovice nije vise iskljucivo poucna i moralizirajuéa. U suvremenom govoru izraZena je upotrebas
poslovica za postizavanje komicnih clckata, ironije, satire, npr. u okviru politickog konteksta, uf|
kontckstu sporta i reklame’. Najnovije tendencije na ovome podruéju najociglednije se manifestirajus
u Zurnalistickom tekstu, jer poslovica u njemu-zbog svog telegramskog stila i pregnantnosti sadrZaja
sluzi kao vrlo efektno stilisticko sredstvo. Bez obzira na to da li s¢ poslovica upotrebljava u svom
izvornom obliku ili u modificiranoj varijanti, osnovna joj je svrha da se pomocu nje stvori §to snaZniji |
dojam na &itaoca. Ne zacuduje stoga Sto sc¢ poslovica veoma éesto pojavljuje u naslovu novinskog |
&lanka. Ona na tom mjestu igra svoju najvazniju ulogu - da privue ¢itaocevu paznju i navede ga na

|
|
i
|

¢itanje cijeloga ¢lanka.

Ponckad se proéita i lo§ tekst ako je naslov dobar. Dobar tekst se ne procita ako mu je naslov los"2 |
Dobar naslov bi po naéclima oblikovanja razumljive novinske poruke® morao sadrzavati sljedecel]
osobine: mora biti specilican, mora biti jasan i tocan, aktivan je bolji od pasivnog, kraéi naslov je bolji|
od duzeg, a pozcljni su jednorjecni naslovi. Ima misljenja da su naslovi vaZniji i od samog tcksta |
poruke*, da je naslov “kao izlog"”. Pored toga, jedna od najvaznijih osobina naslova je njegov stil.® f

|

“Novinati znaju da je izbor naslova éesto odlucujuéi faktor ¢itanja ili necitanja novinske poruke. {
|
|
|

Zbog svoje sazetosti, kratkoce i upecatljivosti poslovica u potpunosti odgovara gore citiranim |
nacelima. Ali ne samo zbog toga. Zbog svoje sadrzajne vrijednosti (u njoj su prisutni tragovi duhovne}
i materijalne kulture, minulih cpoha, u njoj sc ogleda narodna tradicija kao i specili¢nosti naroda unutar |
kog je nastala) kao i zbog svoje slikovitosti poslovica je u prednosti nad bilo kojom drugom jezi¢nomy
formulacijom, pa je zato veoma omiljcno jezicno sredstvo u medijima masovnog informiranja. :

1. Cilj istraZivanja

Cilj ovog istrazivanja jest dati odgovor na nckoliko pitanja:
—  koji se fundus poslovica mo7e ustanoviti u dnevnim novinama, prvenstveno u naslovima

novinskih ¢lanaka, te kojom uéestaloscu se poslovice javljaju, i
— na kojim su mjestima unutar novinskih ¢lanaka locirane poslovice,

— u kom sc kontekstu poslovice najéesée upotrebljavaju i

(1)  Mieder, Deutsche Sprichworter, str. 11-14. |
(2) Bobié, Sto s dogadajem, str. 55
(3) Bobi¢, nav. dj., str. 52.
(4) Bobi¢, nav. dj., str. 55
(5) Bobig, nav. dj., str. 55

(6) Bobi¢, nav. dj.,str. 58 f
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— u kom obliku.

7Za te sam svrhe odabrala korpus od ukupno 89 izdanja triju dnevnih listova iz mjeseca rujna 1989,
i to 30 izdanja beckog "Kurier"a, 30 izdanja "Slobodne Dalmacije” i 29 izdania sarajevskog
noslobodenja”. Uzevsi u obzir i jedan austrijski dnevni list Zeljela sam ispitati da li s¢ i tu mogu pratiti
iste tendencije, odnosno da li sc mogu ustanoviti odredene specifi¢nosti upotrebe poslovica. Razum-
Jjivojeda ovako ograni¢en korpus ne moze dati podlogu za definitivan odgovor na postavljena pitanja.
No, ipak, rezultati do kojih sam u istraZivanju dosla potvrduju dosad postignute rezultate’, a moze se
pretpostaVili da ¢e i buduéa istrazivanja dati slican odgovor.

2. Rezultati analize korpusa

2.1. Istrazujuéi fundus i frekvenciju poslovica u navedena tri lista ustanovila sam da se poslovice
najéesée rabe u naslovima "Slobodne Dalmacije” (ustanovila sam ukupno 39 poslovica), zatim u
naslovima "Oslobodenje” (32 poslovice)®, te u "Kurier"-u (22 poslovice). Popis svih naslova s
poslovicama (sveukupno 93) nalazi s¢ u Dodatku”’.

Uzme li se, medutim, u obzir broj stranica novina, odnosno broj naslova u njima, onda se na
prvom mjestu nalazi becki "Kurier” s ukupnim brojem stranica za mjesce rujan 4058, na drugom je
mjestu "Slobodna Dalmacija” s ukupnim brojem stranica 1032, a na tre¢em je mjestu "Oslobodenje”
s ukupnim brojem stranica 676. Usporedi li s¢ broj naslova s brojem stranica, dobiju se statisticki
podaci o frekvenciji poslovica u pojedinom listu. O tome govori Prikaz 1.

Prikaz 1.

“KURIER”, rujan 1989. “SLOBODNA DALMACIA",

rujan 1989.

“OSLOBODENIE", rujan 1989.

PODACI O KORPUSU

PODACI O KORPUSU

PODACI O KORPUSU

Broj izdanja: 29

Broj poslovica: 32

Broj stranica ukupno: 676

Broj naslova ukupno: 9958

Broj naslova u jednom izdanju: 343

i Broj izdanja:
i Broj poslovica: 39

| Broj stranica ukupno:1-032

Broj naslova ukupno: 12174

Broj naslova u jednom izdanju: 405

Broj izdanja:30

Broj poslovica: 22

Broj stranica ukupno:4058

Broj naslova ukupno: 14154

Broj naslova u jednom izdanju:643

PODACI O FREKVENCHI POSLOVICA

PODACI O FREKVENCHI POSLOVICA PODACI O FREKVENCII POSLOVICA

(a) u odnosu prema broju izdanja: 1,36
(b) u odnosu prema broju stranica: 184,45
(c) u odnosu prema broju naslova: 643,36

(a) s obzirom na broj izdanja: 1,3
(b) s obzirom na broj stranica: 26,46
i (©s obzirom na broj naslova: 312,15

(2) u odnosu prema broju izdanja: 1,10
(b) u odnosu prema broju stranica: 21,12
() u ocdnosu prema broju naslova: 311,18

(7 Matulina - Jerak, Zeljka / Miki¢, Pavao: Biblijski izvori hvatskih ili srpskih i njemackih poslovica, u : Radovi FF u Zadru,
28 (28), Zadar, 1989, str. 105-116i Matulina - Jerak, Zeljka: Upotreba poslovica u naslovima zadarskog tjednika "Narodni
list”, u: Zadarska revija, 4, Zadar, 1990, str. 443-450.

(8) Ukorpusu "Oslobodenja”nedostaje izdanje od 21.09.1988, 510 znaéi da je popis ustanovljenih poslovica vjerojatno barem
za jednu poslovicu manji nego $to bi bio da je korpus kompletan.

9) Poslovice ustanovljene u naslovima novinskih ¢lanaka svrstane su u popis prema abecednom redu kljucne rijegi. Ispod
Kkljuéne rijeéi navodi se originalan naslov iz novina, a s desne strane naslova daju se svi potrebni podaci, npr. dan i datum
izdanja novina, stranica i rubrika u kojoj se pojavljuje poslovica, te izvorni oblik poslovice. Na taj se nac¢in sastavlja popis
poslovica sa svim potrebnim podacima, a abecedni red kljuéne rijeci omogucuje brzo snalazenje i utvrdivanje sli¢nosti i
razlika kako unutar jednog popisa, tako i medu razli¢itim popisima poslovica
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2.2. Do podataka o lociranju poslovica unutar tcksta ¢lanaka u novinama dosla sam istrazujuéi
¥ 3

samo one tekstove u ¢ijim sam naslovima ustanovila poslovicu. MozZe se pretpostaviti da je to tek 50%
tekstova.

1z tako provedene analize tekstova proizilaze zanimljivi rezultati. Tako se za sva tri lista moze
ustanoviti da poslovica iz naslova cksplicitno nije prisutna u veéini tekstova. U “Slobodnoj Dalimaciji”
to je u 26 slucaja od 39 (odnosno 66,66%). U "Oslobodenju” to je 19 tekstova od ukupno 29 u &ijem
se naslovu srece poslovica (65,51%), a u "Kurier"-u to je 16 od ukupno 22 (72,72%). Da bih lakse
ustanovila u kom se dijelu teksta javlja poslovica iz naslova, podijelila sam svaki tekst na tri dijela:
(a) pocetni dio tcksta (ili prva trecina teksta), (b) sredisnji dio teksta (srediSnja treéina teksta) i (c)
zavrsni dio teksta (zadnja treéina teksta).

teksta tice, i tu se moze utvrditi da je poslovica prisutna u zadnjoj redenici teksta.

U "Slobodnoj Dalmaciji” najveéi dio poslovica iz naslova sreée se u poéetnom dijelu teksta (6
puta, a to znaci 15,38 %), odnosno u prvoj receniei poéetnog dijela teksta (u 3 sluéaja, a to je 50%). U
"Oslobodenju” najvise s¢ poslovica sreée u zavrsnom dijelu teksta (9 puta , odnosno 28,12%), a od
toga u 44,44 % slucajeva (4j. u 4 od ukupno 9) radi sc o posljednjoj reéenici teksta. I u "Kurier”-u se
poslovice najcesce srecu u zavrsnom dijelu teksta ¢lanka (4 puta odnosno 18,18%), a u 50% slucajeva
to je posljednja recenica teksta (2 od 4).

2.3. Istrazujuci kontekst u kom se poslovice u dnevnim novinama upotrebljavaju dosla sam do
sljedec¢ih rezultata.

U “Kurier”-u najvisc se poslovica javlja u poscbnim prilozima “Fernsch-und Radio Woche”
(Tjedni program televizije i radija) (3 poslovice odnosno 13,63%) i “Motor” (Auto) (takoder 3
poslovice), i to u oba priloga u uzem kontekstu reklame.

U "§ bodnoj Dalmaciji” najveéi broj poslovica sreée se u okviru rubrike “Sport” (12 poslovica,
0dnosno 50,76%), a u "Oslobodenju " takoder u okviru rubrike “Sport” (6 poslovica, odnosno 20,68 %),
ali isto toliko &esto u okviru specijalne rubrike “Za porodicu” (6 poslovica od ukupno 29, dakle
20,68%). O kvantitativnoj ucestalosti poslovica unutar rubrika govore Prikazi 3a, 3b i 3c. Poslovice
su u tim Prikazima oznacene rednim brojem pod kojim su zavedene u Popis poslovica u Dodatku'®.

Prikaz 3a

TABELARNI PRIKAZ ZASTUPLJENOSTI POSLOVICA U RUBRIKAMA
"KURIERA”

NAZIV RUBRIKE ! BROJ POSLOVICE
O lociranju poslovica u tekstu govori Prikaz 2. Titelscite . 6
Politik (Weinstein) i 4
LOCIRANIJE POSLOVICA U TEKSTU : i
Anzeigen 13
T =
. . ' . »Slobodna ; Spezial (Werbung : 5
Naziv novine »Kuricr« Dalmacii »Oslobodenje« P ( &)
a n]acl_)a(( Kultur 8’ 19
_24: 1 | Sport ! N 7,10
Qg;g = | Die Sonnenscite des Kuricr ' 15
= |
- 2 :5 | TV Programme 2,3
. :
g 2% 16 29 22 Chronik 20
g S0z . | )
2 2% Leichter lcben 3 22
E =2 Reise und Freizeit 11
H v, Y
= = : o Beilage “Freizeit” | 21
o . - —_— : gt ' A BB
% s Pocetni dio tcksta 2 6(15,38%) 5 Magazin | 14
& u ' e 1 - . ,
= ,__§ . Od toga prva recenica 0 3 1 Beilage “Fernsch-und Radio Woche f 1,12, 16
= : B :
L 3 FAES Beilage “Motor” : 9,17, 18
E 37 Sredisnji dio teksta 0 5 2 B , 2
é’ Bl ; ukupno 15 rubrika | ukupno 22 poslovice
= | Odtoga prva recenica | 0 ! 0 0 J
=2 Y
P2 2] . - .
g Od toga zadnja reéenica 0 1 0 (10) Poslovice ustanovljene u naslovima novinskih ¢lanaka svrstane su u popis prema abecednom redu kljuéne rijeéi. Ispod
= T : e klju¢ne rijeci di se¢ originalan naslov iz novina, a s desne strane naslova daju se svi potrebni podaci, npr. dan i datum
2 2 e 2 ‘ : jucne rije¢i navodi se origina .asde j p p ,npr.dani
f a . Zavrsni dio teksta ! 4 (18,18%) 3 izdanja novina, stranica i rubrika u kojoj se pojavljuje poslovica, te izvorni oblik poslovice. Na taj se nadin sastavlja opis
= Jadni e ] poslovica sa svim potrebnim podacima, a abecedni red kljuéne rijeci omoguéuje brzo snalaZenje i utvrdivanje sliénosti i
| Od toga zadnja recenica ! 2 2 razlika Kako unutar jednog popisa, tako i medu razli¢itim popisima poslovica.
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Prikaz 3b

TABELARNI PRIKAZ ZASTUPLJENOSTI POSLOVICA U RUBRIKAMA
"SLOBODNE DALMACLIE”

NAZIV RUBRIKE BROJ POSLOVICE
Naslovna stranica 11

Novosti | 15, 32, 37
Zadar 10

Sibenik 22,30

Teme dana - 6,7
Prigodna rubrika I 23

Intervju i 2

U zrcalu Stampe f 9,28

Sport . 3,4,5,12,13, 19, 20, 24, 25, 26, 27, 36
Nedjeljne teme i 14, 38

RT V-prilog B 17,31, 35
Oglasi | 1,18
Magazin 5 16, 33

Prilog “Forum” i 21,29, 34, 39
64. stranica 8

ukupno 15 rubrika ; ukupno 39 poslovica

Prikaz 3¢

TABELARNI PRIKAZ ZASTUPLJENOSTI POSLOVICA U RUBRIKAMA
"OSLOBODENJA"

NAZIV RUBRIKE BROJ POSLOVICE
Naslovna stranica 25

Iz zemlje i 10, 18, 19, 21, 28, 30
Kultura - Umjetnost-Nauka ? 12

Hronika 15,20

Tribina 9

YU Press 2 2

Sport - 1,11, 14, 17,22, 23, 24
Za porodicu i 4,5,7,13,26,29
Prigodna rubrika 16

Prilog “Antena” 6,8,27,31,32
Prilog “Nedjclja” 3

ukupno 11 rubrika ukupno 32 poslovice
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2.4. Sto se pak oblika ti¢e u kom sc poslovice u jeziku novina pojavljuju, moZe se opéenito
konstatirati da se poslovice u novinama najcesée pojavljuju formalno preinacene, a vrlo rijetko u
svome izvornom obliku. S obzirom na formalne preinake poslovica utvrdila sam kriterije za 8 tipova
poslovica, pa sam prema tim tipovima klasificirala sve ustanovljene poslovice u korpusu. Evo o kojim
se tipovima poslovica radi: -

L tip

Izvorna se poslovica preuzima u potpunosti, npr. Bez tre¢e nema srece. (izvor: Bez treCe nema

srece.)

1L tip

Preuzima se samo sintakti¢ki kalup izvorne poslovice, a leksik je potpuno izmijenjen, npr.Pre-

kinuo, priznao, ponistio. (izvor: Dodoh, vidjeh, pobijedih, - Veni, vidi, vici)

IIL. tip

Preuzima se sintaktic¢ki kalup izvorne poslovice, a Icksik je djelomicno izmijenjen, npr. Ljudi

snuju, geni odlucuju. (izvor: Covjek snuje, bog odlucuje).

IV. tip

Sintakti¢ki model (kalup) je izmijenjen, a leksik je potpuno zadrzan, npr. I za inspektora je

gost - bog. (izvor: Gost je bog.)

V. tip

I sintakti¢ki model i Icksik su izmijenjeni, ali barem jedan clemenat bilo sintaktickoga modela,

bilo Icksika izvorne poslovice mora ostati da bi asocirao na nju, npr. Kada ¢e batina iz socija-

lizna. (izvor: Batina je iz raja izisla.)

VL tip

Kombinacija dviju poslovica ili poslovice i kakve druge srodne vrste, npr. Dobar glas u dobar

¢as. (izvor:Dobar glas daleko se cuje, a zao jos dalje.)

VILI. tip

Potpuno climiniranje jednog dijela poslovice, npr. Kad hoéemo... (izvor: Sve se moZe kad se
hoce).

VIIL. tip

Razliita nadopunjavanja poslovice (umctanje samo jednog novog elementa u poslovicu kao i
dodavanje komplcksnijih cjclina na zavrsctku poslovice, “velerizmi” i sl.), npr. Batina je iz ra-
ja izisla. Da je valjala ostala bi tamo. (izvor: Batina je iz raja izisla.)

Najveéi dio poslovica u "Kurier"-u pripada tipu I11. Takvih poslovica ima u korpusu 10, $to iznosi
45,45% u odnosu na sve ustanovljene poslovice u "Kurier"-u.

Najveéi broj poslovica u "Slobodnoj Dalmaciji” pripada takoder tipu I1I, {j. preuzima se sintak-
ticki model izvorne poslovice, a Icksik je djclomiéno izmijenjen. Takvih poslovica ima 16 od ukupno
39, a to znadi 41,02% od cjclokupnog korpusa poslovica u "Slobodnoj Dalmaciji".

U sarajevskom "Oslobodenju” najveéi broj poslovica pripada tipu V, $to znaci da su i sintakticki
model i leksik izmijenjeni. Takvih poslovica ima 12 od ukupno 32, a to &ini 37,50% korpusa poslovica
u "Oslobodenju".

Kojim sve strukturnim tipovima pripadaju poslovice u naslovima navedenih triju dnevnih listova
- govore Prikazi 4a, 4b i 4c.
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Prikaz 4a
"Kurier” Oblik poslovica
Itip I tip 11 tip IV tip V tip VI tip VII tip VIII tip
7,8,9,
5,16 12,13,14, | 6,10,11, 4,15,
> b 2 > b i b 1’2,3
7,22 / 15,18,20, | / 19 / 19,
21 !
Ukupno |
Ukupno 5 | Ukupno 0 10 J Ukupno 0 | Ukupno 4 | Ukupno O | Ukupno 3 | Ukupno 3
- 45,45% |
Prikaz 4b
"SIObO(.i.n 2 Oblik poslovica
Dalmacija”
Itip 11 tip I tip IVip | Vip | VIdp | VIltp | VIItp
L6 11, f
45,8, ‘126’ 121195 71021, 5, 40;17 | %, 55
9, 14,22 20 W 12582 | 2812425, / 29, 32, 35, L
26,27 25,30, 3L, 33,39 37 o
’ 34, 35, 36, | i ’
38 | *
Ukupno 16 i
Ukupno 8 | Ukupno 1 41.02% Ukupno 2 | Ukupno 8 | Ukupno 0 | Ukupno 7 | Ukupno 3
SMe 0
Prikaz 4c
"Oslobodenje” Oblik poslovica
Ttip Mip | Iitp | IVidp | Vip | VItip | VIltp | VItip
| 3,4,5, | - 2,6,7,
89,15 Jae e AT | :
i 10, 11, 16, | 112,13, 14 1,11, 31
H » b 3 : : ’ 3 > b > b 1 8
18’224’ i / 17, 25,27, / 119,20, 21, / 32 ‘
2 29 | 126,28,30
‘ Ukupno
Ukupno7 | Ukupno 0 !Ukupno 10 Ukupno O | 12, | Ukupno O | Ukupno 4 | Ukupno 2
| 37,50% |
3. Zakljucak

Sto se tie regionalne i nacionalne obiljczenosti poslovica koristenih u navedenim izdanjima triju
dnevnih listova, nisam mogla ustanoviti ncke impresivnije podatke. Postoje podudarnosti kako u
pogledu fundusa poslovica, tako i njihove upotrebe, npr. tendencija formalnog preinacavanja, igre
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rije¢ima, Koristenje poslovice kao sredstva humora, ironije i sl. Iz analize korpusa proizlazi da jedan
dio poslovica ima zajednicku “biologiju”, t]. istc izvore, npr. Bibliju ili latinske sentence. Na biblijske
izvore upuéuje u "Kurier"-u 1 poslovica (zavedena u Popis pod brojem 4), u “Slobodnoj Dalnaciji”
5 poslovica (u Popisu pod brojevima 1, 2, 4, 51 8), a u "Oslobodenju” 9 poslovica (u Popisu pod
brojevima 2, 3, 5, 6, 8, 9, 10, 18 i 19). Latinske scntence izvor su triju poslovica u "Kurier”-u (pod
brojem 9, 16 i 18), osam poslovica u "Slobodnoj Dalmaciji” (pod brojem 1, 8, 20, 26, 27, 28, 31 i 36)
i pet poslovica u "Oslobodenju” (pod brojem, 6, 16, 17, 25 i 27). Uzme li sc u obzir omjer poslovica
iz biblijskih , odnosno latinskih izvora - a to je bez sumnje zajednicki izvor - onda to u "Kurier”-u
saGinjava za biblijske izvore 4,54 % a za latinske 13,63%, u "Slobodnoj Dalmaciji” 12,82%, odnosno
20,51%, te u "Oslobodenju" 28,12%, odnosno 17,24%.

Analizom korpusa ustanovila sam takoder da se dvije poslovice pojavljuju u sva tri lista, naravno
u preinacenim verzijama izvornog modcela. Radi se o sljede¢im poslovicama (navodim ih u izvornom
obliku):
Veni, vidi, vici.
Kazi mi s kim se druzi3, pa ¢u ti reéi tko si,/Sage mir mit wem du umgcehst, und ich sage dir, wer
du bist.
I - naposljetku - ustanovila sam koje sc poslovice u navedena tri lista najéesée rabe.
U "Kurier"-u to su
Wer A sagt, muf auch B sagen. (3 x)
Liebe geht durch den Magen. (2 x)
U "Slobodnoj Dalmaciji"
Konac djelo krasi. (3 x)
Sve ili nista. (3 x)
Bez treée nema srece. (2 x)
Tko pjeva zlo ne misli. (2 x)
U "Oslobodenju”
Tko nece milom, hoce silom. (2 x)
Veni, vidi, vici. (2 x)

Kolo srece se okrece. (2 x)
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Bogeti¢, Bosko (urednik): Narodne poslovice, Beograd, Rad, 1976.

Bonifaci¢ Rozi¢, Nikola (urcdnik): Narodne drame, poslovice i zagonetke, Zagreb, Zora - Matica
Hrvatska, 1963.
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Doroghy, Zvonimir: Blago latinskoga jezika. Citati, sentencije, poslovice, Zagreb, SNL, 1986.
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Kekez, Josip: Poslovice i njima srodni oblici, Zagrcb, SNL, 1984.

Mieder, Wolfgang: Deutsche Sprichworter und Redensarten, Stuttgart, 1979.
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Simrock, Karl: Die deutschen Sprichwdrter, Stuttgart, Reclam, 1988 (u ¢lanku upotrebljavam krati-
cu Sim).

Boskovié - Stulli, Maja: Poslovice u zagrebackom "Vjesniku", u: Etnoloska tribina, 3, Zagreb,
1980, str. 77 - 86.

Skarpa, Vicko Juraj: Hrvatske narodne poslovice, Sibenik, Hrvatska tiskara, 1909 (u élanku upotre-
bljavam kraticu S).

POPIS POSLOVICA U NASLOVIMA TRLJU

DNEVNIH LISTOVA

"KURIER", Wien
rujan 1989, samo naslovi

1. Wer Asagt...

2. Wer Asagt...

3. WerAsagt...

AUGE

4. Die Koalition diirft sich jetzt das
Alte Testament zum Vorbild ge-
nommen haben: Aug’ um Aug’,
Zah um Zahn, Ausschufs um Aus-
schuf.

EI

5. Kein Ei ist gleich dem anderen.

FUHLEN
6. Hdren und fiilllen

GELD
7. Kein Geld, kein Rennen

su., 16.9.89; prilog “Fernsch-und Radio Woche”;
Helt Nr. 37, str. 5; izvor: Wer A sagt, muf3 auch
B sagen.

ut., 19.9.89; ru.: TV Dienstag; str. 14; izvor: Wer
A sagt, muf$ auch B sagen.

sti., 20.9.89; ru.: TV Mittwoch; str. 16; izvor:
Wer A sagt, muf3 auch B sagen

su., 23.9.89., ru.: Politik Weinstein; str. 2; izvor:
Aug um Auge, Zahn um Zahn. (Sim:53) Napo-
mena: jedina recenica u tekstu.

sti. 20.9.89., ru.: Spczial/Werbung; str. 26; izvor:
Kein Ei ist gleich dem anderen

ut., 5.9.89; ru.: Titelscite/naslovna strana; str. 1;
izvor: Wer nicht horen will, muf8 fiihlen.
(DSL:364)

po., 18.9.89; ru.: Sport; str. 29; izvor: Ka God, ka
Musi/. Kein Geld, keine Paternoster.
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GELD
8. Was zdhl, ist Geld

GESUND

9. In einem schonen Kérper steckt
ein gesunder geist.

HAND
10. Inder Hand und in den Fiiffen.

HIMMEL

11. Wo Falk’ und Aar vom Himmel
"fallen”

LEBEN

12. Lieben und sterben lassen

LIEBE
13. Liebe geht durch den Meinl

LIEBE
14. Liebe geht durch den Meinl

MEDIZIN

15. Heute zum Thema: "Urlaub ist die
beste Medizin",

ROM
16. Alle Wege fiiliren nach Rom

po.,25.9.89; ru.: Kultur; str. 14; izvor: Was zahl,
das gilt. (Sim:607)

sti., 20.9.89; prilog “Motor”; str. 21; uzi kon-
tekst: reklama; izvor: Mens sana in corpore sa-
no. :

nc., 24.9.89; ru: Sport; str. 27; izvor: Wer mit den
Hdnden wegwirft, muf8 mit den Fiiben suchen, ,
(B:1806)

ut., 5.9.89; ru: Reise und Freizeit; str. 22; izvor:
Es ist noch kein Meister vom Himmel gefallen. i
(DSt: 354)

pe, 22.9.89; ru: prilog “Fernseh - und Radio
Woche”, Helt Nr. 38; str. 26; uza rubrika: Erfol-
gsscric; izvor: Leben und leben lasen (Sim: 320)

|

:

i

sri.; 13.9.89; ru.: Anzeigen; str. 7; izvor:Liebe

geht durch den Magen.

sri;; 27.9.89; ru.: Magazin; str. 4; izvor: Liebe
geht durch den Magen.

ne.: 10.9.89; ru.: Die Sonnenseite des Kurier; str.
19, wvor: Lachen ist die beste Medizin.

pe.; 16-22.9. 89; ru,; prilog “Fernsch-und Radio
Woche”; uza rubrika: Sinnmlich; str. 27; izvor:
Alle Wege fiihren nach Rom. (Sim: 434)

SCHEINEN

17. Mehr sein als scheinen.

SIEGEN

18. Schweben, landen, abstiirzen...

URSACHE

19. "Keine Ursache ohne Wirkung
oder Der Balkan beginnt", Bilder
von Maria Zerres

WEIN
20. Auf Obst folgt Wein.

WER

21. Sage mir, was du spielst, und ich
sage dir, wer du bist

ZUHAUSE

22. "Zuhause ist es doch am schion-
sten!"”

po.; 18.9.89; ru.: prilog “Motor”; str. 27; uzi
kontckst: Werbung/ reklama; izvor: Mehr sein
als scheinen. (Mart:49)

sri.; 20.9.89; ru: prilog “Motor”; str. 22; izvor:
Veni, vidi, vici,/Ich kam, sah und siegte

sti.; 27.9.89; ru:Kultur; 12; izvor: Kleine Ursa-
chen, grofie Wirkung. (DSt: 807)

su.; 30.9.89; ru: Chronik; str. 19; izvor: Auf Bier
Jolgt Wein,/Wein auf Bier, das rat ich dir, Bier auf
Wein, das laf3 sein.

su; 16.9.89; prilog: “Freizeit”, Heft Nr. 3; str.
20-21; uzi kontckst: Werbung/reklama; izvor:
Sag mir, mit wem du umgehst, so sage ich dir, wer
du bist. (Sim:539)

su.; 2.9.89; ru: Leichter leben; str. 10; izvor:
Zuhause ist es doch amn schonsten!

"SLOBODNA DALMACIJA", Split
Zadarsko izdanje, rujan 1989,
samo naslovi

COVIEK
1. Vuk je ¢ovjeku vuk

GOST
2. Izainspektora je gost - bog

¢e.; 21.9.89; str. 30; ru: Oglasi/najava &lanka;
izvor: Covjek je covjeku vuk. (S:44)

po.; 25.9.89; str. 10; ru: Intervju; izvor: Gost je
bog.
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HTJETI
3. Kad hoéemo...

ISPECI

4. Ispeci pa reci

ISPECI

5. Ispeci pa reci.

JAGODE

6. Grlom u zarade

JEDAN
7. 1jedan vrijedan

JUPITER

8. Sto moze bog, ne moze vol!

KASNO

9. Bolje kasno nego nikadu

KOLO

10. Stranci kolo vode

KONAC

11.  Bronca dvojac krasi!

KONAC

12.  Bronca dvojac krasi!

ut.; 5.9.89.; str. 19; ru; Sport; izvor: Sve se moT
kad se hoce.

po.; 18.9.89; str. 13; ru.: Sport; izvor: Ispeci
reci. p?r

B

:

po.; 25.9.89; str. 15; ru: Sport; izvor: Ispeci
reci.

3

e

su.; 30.9.89; str. 13; ru.: Teme dana; izvor: Nemoﬁ
srljat’ grlom u jagode. (Ban: 17) §

sti; 20.9.89; str. 18; ru.: Sport; izvor: Jedan aIij
vrijedan. 7

ne.; 24.9.89; str. 64; ru.: 64. stranica; izvor: Quod é
licet Iovi, non licet bovi. :

éc.;.21 :9.89; str. 11; ru.: U zrcalu Stampe; izvor:
Bolje kasno nego nikada./Bolje ikad nego nikad.

¢e.; 28.9.89; str. 8; ru.: Zadar; izvor: Tko kolo
vodi, taj ga i zapocinje

po.; 11.9.89; str. 1; ru.: Naslovna stranica; izvor:
Konac djelo krasi. (S:498)

po.; 11.9.89; str. 21; ru.: Sport/Veslanje; izvor:
Konac djelo krasi.

KONAC
13. Finis Maksimir krasi

KUCICA
14. Moja kudica, moja slobodica

MLADI

15. Na mladima novine ostaju

MORE
16. Hvali .syemil; drZ se zemlje

PJEVATI
17. Tko pjeva...

PJEVATI
18. Tko govori, zlo (ne) misli

PLATITI
19. Plati, pa veslaj

POBIJEDITI

20. Prekinuo, priznao, ponistio

PRST
21. Prst za Saku

RACUN
22. Cist racun - duga ljubav

po.; 18.9.89; str. 14-15; ru.: sport/Nogometno
prvensrtvo Jugoslavije; izvor: Konac djelo krasi.

nc.; 3.9.89; str. 20; ru.: Nedjeljne teme; izvor:
Svoja kuica, svoja slobodica./ Moja kuéica, mo-
Jja slobodica.

¢e., 14.9.89; strd4; ru.: Novosti; izvor: Na
mladima svijet ostaje.

nc., 24.9.89; str. 62; ru.: Magazin; izvor: Hvali
more, drZ’se kraja.

nc.; 17.9.89; str. 31; ru.: rtv; izvor: Tko pjeva, zlo
ne misli.

¢c.; 21.9.89; str. 30; ru.: Oglasi/najava ¢lanka;
izvor: Tko pjeva, zlo ne misli.

ut.; 5.9.89; str. 23; ru.: Sport; izvor: Plati, pa se
rugaj!

¢e.; 21.9.89; str. 29; ru.: Sport; izvor: Veni, vidi
vici /Dodoh, vidjeh, pobijedih.

ne.; 17.9.89; str. 52; prilog “Forum”/uZza rubrika:
“Slobodna” u svijetu; izvor: Tko prst da, i ruku
ée dati. (S:53)

su.; 9.9.89; str. 6; ru.: Sibenik/Nesporazumi; iz-
vor: Cist ra¢un, duga ljubav. (S:302)
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RAD
23. U Cemu je spas?

SRECA

24. Ceka treée i vise srece

SRECA
25. Kome 13. pa sreéa

SVE

26. Sveili nista

SVE
27. Lapadu sve ili nista

SVE
28. Ili program ili ostavka

SVOJ

29. Svoj svome

SUMA
30. Gradani drumom - primjedbe
Sumom

VINO
31. Invino fabula

VUK
32. Vuk éud ne mijenja

sti.; 6.9.89; str. 15; ru.: Prigodna; izvor: U rady
Je spas. ‘

po.; 4.9.89; str. 19; ru.: Sport; izvor: Bez treée
ncma sreée./ Bez trece nije srece (S:503)

ne.; 10.9.89; str. 25; ru.: Sport; izvor: Bez trece

nema srece. (S:497)

sri.; 6.9.89; str. 19; ru.: Sport: izvor: Sve ili nista.

su.; 16.9.89; str. 19; ru.: Sport; izvor: Sve ili nista.

sti., 27.9.89; str. 16; ru.: U zrcalu Stampe; izvor: :

Sve ili nista.

nc.; 10.9.89; str. 42; ru.: “Forum” / Prigodna;
izvor: Ko ¢e kome nego svoj svome.

pe.; 1.9.89; str. 8; ru.: Sibenik/Nesporazumi; iz-
vor: Baba sumom, deda drumom. (Ban: 7)

¢e.; 14.9.89; str. 17; ru.: rtv-prilog; izvor: In vino
veritas,/U vinu je istina. (S:504)

po.; 25.9.89; str. 2; ru.: Novosti/Iz moga ugla;
izvor: Vuk dlaku mijenja, ali éudi nigda. (S:235)

i

VUK

33. Saint Tropez ne mijenja ni dlaku
ni ¢éud

ZNANJE
34. U kosi je moé!

ZRNO
35. Hitdo hita - nagrada

ZVIJEZDE
36. Preko Gripa do polufinala

ZABA
37. Vidjela zZaba...

ZENA

38. Zena drzi "tri kantuna” svijeta

ZUT

39. Tko Zutuje, a tko putuje

ne.; 3.9.89; str. 62-63; ru.: Magazin; izvor: Vik
dklaku mijenja, ali éudi nigda (S:235)

ne.; 10.9.89; str. 49; ru.:. “Forum”/Kultura
zivljenja; izvor: U znanju je moé.

¢e.; 14.9.89; str. 14; ru.: rtv- prilog; izvor: Zrno
po zrno pogaca, kamen na kamen palaca.

pe.; 22.9.89; str. 21; ru.: Sport; izvor; Per aspera
ad astra./Po trnju do zvijezda.

po.;11.9.89; str. 5; ru.: Novosti; izvor: Vidjela
Zaba gdje konja potkivaju pa i ona digla nogu.

ne.; 3.9.89; str. 19; ru.: Nedjeljne teme; izvor:
Zena drZi tri kantuna kuée, a muZ &etvrti.

ne.; 17.9.89; str. 62-63; ru.: “Forum”; izvor: Zuti
Zutuju a crveni putuju.

"OSLOBODENJE", Sarajevo
rujan 1989, samo naslovi

BABA

1. Velemajstorsko "Trla baba lan..."

BATINA

2.  Kada ée batina iz socijalizma

po., 4.9.89; str. 8; ru.: Sport; izvor: Trla baba lan
da joj prode dan.

pc.; 8.9.89; str. 9; ru.: YU Press; izvor: Batina je
iz raja izisla.
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BLIZNJI
3. Mz bliZnjega svog!

BOLEST

4. Katrakta ne bira godine

COVIJEK

5. Ljudi snuju, geni odlucuju

COVIEK
6. Covjek Covjeku - kada i kako

DUSA
7. Zubi, ogledalo duse

ISPECI

8. Ispeci pa reci deci

ISTINA

9. Istini se ne sudi

ISTINA

10. Istinu svoju ljubim

KOLO
11. Direktor kolo vodi

KUKOLJ
12.

ga.

Po-;4.9.89; str. 12; ru.: Za porodicu; izvor: Bolest
ne pita za godine.

po.; 11.9.89; str. 12; ru.: Za porodicu; izvor:
Covjek snuje, bog odlucuje.

pes 19.9.89; str. 6; ru.: prilog “Antena”; uza
rubrika: TV ove ned liclje; izvor: (fovjek Jje covje-

ku vuk.

su.; 16.9.89; str. 14; ru.: Za porodicu; izvor:Oci
su ogledalo duse (Ban: 19)

pe.; 15.9.89; str. 6; prilog “Antena”; uza rubrika: :

TV ove nedjelje; izvor: Ispeci pa reci.

ut.;.5.9.89; str. 8; ru.: Tribina; izvor: Istini se ne

sudi,

pe.; 8.9.89; str. 3; ru.: Iz zemlje; izvor: Istinu
svoju ljubi.

ut.; 19.9.89; str. 11.; ru.: Sport; izvor: Tko kolo
vodi, taj ga i zapocinje.

pe.; 8.9.89; str. 7; ru.: Kultura- Umjetnost-Nau-
ka; izvor: U svakom Zitu ima kukolja.

ne.; 17.9.89,; str. 1. priloga “Nedjelja”; uZa rubrj.
ka/ kontekst: polika; izvor: Ljubi bliZnjega svo-

RS

LIJECNIK
13. Sami sebi najbolji ljekar

PAMET
14. Za loptom trci - pamet

PIJAN

15. Pijana glava nema gospodara

POBIJEDITI

16. dodi, oZeni se i ostani

POBIJEDITI

17. Dodi, vidi i - ne zaboravi

PROSITI

18. Ko prosi tesko dijeli

RACUN

19. S cistim racunima pred radnike

SILA

20. Po mogudénosti - milom

SILA

21. Milom ili silom s javne scene

SRECA

22. Beztreée nema srece

po.;18.9.89; str. 12; ru.: Za porodicu; izvor: Svak
Jje sebi najbolji lijecnik.

ut.; 26.9.89; str. 13; ru.: Sport; izvor: Tko nema
u glavi ima u nogama.

sti.; 6.9.89; str. 8; ru.: Hronika; izvor: Pijana
glava nema gospodara.

nc.; 10.9.89; str. 20 - 21; ru.: progodna; izvor:
Dodolr, vidjeh, pobijedih./ Veni, vidi, vici.

sri.; 27.9.89; str. 10; ru.: Sport; izvor: Veni, vidi,
vici,

sri.; 6.9.89; str. 3; ru.: Iz zemlje; izvor: Tko prosi
tesko dijeli.

su.; 23.9.89; str. 2; ru.: Iz zemlje; izvor: Cist
racun, duga ljubav.

po.; 11.9.89; str. 6; ru.: Hronika; Tko neée milom,
hoce silom

pe.; 22.9.89; str. 3; ru.: Iz zemlje; izvor: Tko nede
milom, hoce silom.

su.; 2.9.89; str. 9; ru.: Sport; izvor: Bez trece
nema srece.
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SRECA

23. Kolo sreée se okreée

SRECA

24. Kolo sreée se okrece

SVE

25. Dinar ili nista

TKO
26. Zinida ti kaZem ko si

VINO
27. Invino fabula

ZDRAVLIJE
28. Zdravlje je najskuplje

ZLATO

29. Svaki zub zlata vrijedan

ZLO
30. Dva zla - oba najgora

ZNANIJE

31. Znanje - imanje

ZNANIJE

32. Znanje - imanje

sti.; 6.9.89; str. 12; ru.: Sport; izvor: Kolo srede '

se okrece.

su.; 23.9.89; str. 13; ru.: Sport; izvor: Kolo sreée
se okrece.

su.; 9.9.89; str. 1; ru.: Naslovna stranica; izvor:

Sve ili nista.

su.; 16.9.89; str. 14; ru.: Za porodicu; izvor: KaZi
mi s kim se druZis pa Cu ti reci tko si.

pe.; 15.9.89; prilog “Antena”; str. 3; uza rubrika:
TV ove nedjelje; izvor: In vino veritas./U vinu je
istina.

pe.; 8.9.89; str. 2; ru.: Iz zemlje; izvor: Za zdra-
vije se cijena ne pita.

po.; 18.9.89; str. 12; ru.: Za porodicu; izvor:
Dobar savjet zlata vrijedi.

su.; 23.9.89; str. 5; ru.: 1z zemlje; izvor: Od dva
zla izaberi ono manje.

pe.; 1.9.89; prilog “Antena” str. 3; ru.: TV pro-
gram; izvor: Znanje je najveée imanje.

pe.; 29.9.89; prilog “Antena”, str. 3; uza rubrika:
TV ove nedjelje; izvor: Znanje je najvece ima-
nje.

}
|

|

Midhat Ridanovié¢

KADA I ZASTO TREBA KRSITI VAZECU
STANDARDNOJEZICKU NORMU

Kod nas preovladava stav da je vanjska, drustvena norma u jeziku' veliko civilizacijsko dosti-
gnuce na koje trebamo biti poscbno ponosni i bez kojeg bi bilo nemoguée funkcionisanje jezika u
savremenim druStvenim uslovima. Ne zeleéi da negiram znacaj jezickog normiranja, htio bih ukazati
na neke savremene poglede na problem norme u jeziky, koji, s jedne strane, prilaze valorizaciji norme
na drukéiji nacin i, s druge strane, dovode u pitanje tradicionalne principe samih normativnih odluka

i iskaza.

Buduéi da moderna lingvistika smatra sve jezike i dijalekte jednako vrijednim u lingvistickom
smislu, nema ni potrebe da se bilo koji jezik ili dijalckt “poboijeva” Bilo kakvim normativhim
odredbama. Drugim rijecima, jezik je dobar takav kakav je. Ali, potrebe komuniciranja u raznim,
katkad veoma slozenim ljudskim zajednicama zahtijevaju i razne jezicke intervencije. Ponekad je
potrebno umanjiti razlike izmedu raznih jezika ili dijalckata istog jezika kojima se govori u odredenoj
zajednici, katkat treba stvoriti neki jezicki “hibrid” koji bi pomirio takve razlike, a nekad je najuputnije
stvoriti drudtvene i lingvisticke preduslove za nesmetano funkeionisanje polilingvalne ili polidijalek-
talne komunikacije. Treba, medutim, stalno imati na umu da bi normativne odluke koje bi pripomogle
ostvarenju jedne od navedenih situacija bile, prije svega, drustvene, a ne lingvisticke naravi. Istina,
najbolje takve odluke donosile bi osobe koje, uz ostale potrebne informacije, raspolazu bogatim
lingvistickim znanjem. Ali, ne treba gubiti iz vida da je jezicko normiranje, po svom krajnjem cilju,
prevashodno drustveni ¢in, kao i da ono, u stvari, predstavlja “nuzno zlo” kojem treba pribjeé¢i samo
kada to drustvena situacija nalaze. Stoga ¢u u ovom izlaganju prvo re¢i nesto o tome kako to nuzno
zlo svesti na minimum. Zatim ¢u govoriti o tome kako se taj minimum jezickog normiranja moze

obavljati na savremeniji nacin, u svjetlu brojnih novih saznanja iz savremene (socio)lingvistike.

Prvo ¢u navesti komunikacijske kontckste u kojima bi bilo ne pozeljno, veé neophodno krsiti
vazeéu standardnojezicku normu. Zvanicnu normu treba potpuno zanemariti u svim vidovima direkt-
nog, upravnog govora (dijalozi, monolozi, razgovori) u svim vrstama umjetnickih djela. Ako u nekom
romanu, filmu ili pozorisnom komadu treba da govori danasnji rudar iz okoline Tuzle, sarajevski
trgovac s kraja devetnaestog vijeka ili predratni banjalucki politicar monorhistickih nazora, onda autor
tog romana, filma ili drame treba da se maksimalno potrudi da njegov rudar, trgovac ili politicar zvudi
Sto autenti¢nije, a to znaci da govori kao Sto govori, ili je govorio njemu odgovarajuéi zbiljski model
“od krvi i mesa”. Ako nema potrebnih lingvistickih znanja da to ostvari, autor Ce se u najveéem broju
sluéajeva, pribliziti autenticnom govoru svojih likova stavljajuéi u njihova usta jezik koje ¢e Sto vise
krsiti vazecu standardnojezicku normu. Od nasa tri ilustrativna lika samo ¢e mozda predratni banja-
lucki politi¢ar imati u svom govoru ncke odlike normiranog jezika; ali, ne zaboravimo da je i predratna
norma bila drugacija od danasnje! Veliki broj nasih pozorisnih i filmskih ostvarenja pati najvise od
odsustva autenti¢nih dijaloga, u kojima bi ljudi govorili kako se zaista govori. Posljednji primjer
jednog djela koje je, po mom misljenju, dozivjelo neuspjch najvise zbog artificijelnog govora dje¢jih
likova u njemu jeste televizijska scrija “Mcemoari porodice Mili¢” sarajevske knjizevnice Maje Durié.

(1)  Podovim pojmom podrazumijevam normu koja se ustanovljuje svjesnom drustvenom akeijom, za razliku od unutarnje,
jeziku imanentne i mahom podsvjesne norme, koju svaki izvorni govornik nosi u svom jezickom osje¢anju.
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Dva izrazita obiljcZja danasnjeg sarajevskog govora jesu izostavljanje tzv. visokih vokala i i g
nenaglasenim slogovima i saZimanje zavr$nih vokala -ao i -uo u -0 u oblicima radnog glagolskog
pridjeva, Sto znaci da, na primjer, standardni oblici drugarica, pokusao i krenuo postaju u sarajevskom :
govoru drugar ‘ca, pokus’o i kren’o. Ova obiljczja su toliko uvrijeZena u govoru danasnje sarajcvske %
djece i adolescenata da se svaki drukéiji govor smatra otpadnistvom od sarajevske “raje”, a to je

neoprostiv grijch, nesto Sto sarajevski omladinac ne bi svjesno ni za Zivu glava uradio, mada to, na

Zalost, rade djecji likovi u spomenutoj seriji.

Najvaznije nacelo savreinenog pristupa jezickom normiranju glasi: svaki jezik, je, u stvari,
mozaik velikog broja stilova i podstilova, i svaki stil i podstil ima svoje specili¢nosti koje treba
postovati. Ako to nacelo primijenimo na nasu situaciju, onda bi, recimo, u knjizevnom, standardnom
izrazu bili “pravilni” oblici drugarica i pokusao, dok bi u sarajevskom razgovornom stilu ti isti oblici
bili “nepravilni”, a njima odgovarajuci “pravilni” oblici - drugar’ca i pokus’o. Na Zalost, kod nas se

deSava upravo suprotno: djcca iz sarajevske porodice Mili¢ govore pokusao, a bar pola urednika i

voditelja sa sarajevske radio-televizije éesée ka/,u pok’So ncgo pokusao. Vicrovatno je razlog u tome
Sto je govor djece u spomenutoj scriji “Ickiorisan”, z2 razliku od govora urcdnika i voditelja. Posto su

naccla savremenog normiranja cesto dijaimctralno suprotna od tradicionalnog pristupa jezickoj normi,
koji jo$ uvijek upraznjavaju nasi mahom tradicionalno obrazovani lektori, najbolji nacin da se u
mnogim slucajevima, jezicka situacija popravi bio bi da ¢inimo upravo suprotno od onog §to nam
govore Iektori da trebamo ¢initi. (Uzgred, jedna od normi koju “pod hitno” treba kisiti jeste obavezna
bezlicna upotreba glagola frebari. Ona nema nikakve potpore ni u stvarnoj jezickoj praksi ni u
nekakvom lingvistickom “nau¢nom” principu. Nju je prosto izmislio jedan preminuli tradicionalni
jezikoslovac jer se to od njega occkivalo, jer je tako zaradivao platu!)

Drugi tip teksta i cojem se stvaralackim krSenjem norme moZe postiéi vrijedan umjetnicki efekat
Jeste humor ili satira. Mada sc humoristicki tckstovi mogu, naravno, pisati pa i govoriti uz uvazavanje ‘
knjizevnojezicke norme, esto éc upotreba lokalnog dijalekta ili efektna igra razlicitim stilovima (Sto
obi¢no podrazumijeva i odstupaije od norme) doprinijeti humoristi¢nosti takvog teksta. Kod nas je
na ovom planu situacija nesto bolja ncgo u slucaju dijaloskih tckstova u “ozbiljnoj” pisanoj i govornoj -
prozi. Dovoljno se sjetiti proslavljcnog Ckalje u njegovim brojnim ulogama srbijanskog seljaka,
“Malog mista” ili Dudcka, da bismo se uvjerili koliko je upotreba dijalckta cfcktno sredstvo humora
i satire u umjctnickom djclu.

Jezik dnevne Stampe, narocito regionalne, sve vise poprima lokalni kolorit. Sli¢no je i sa jezikom
regionalnih radio-stranica. U “Slobodnoj Dalmaciji” Eesto se javlja ikavstina, koriste se brojni
lokalizmi (obi¢no talijanskog porijckla), pa i gramaticki obrti koji nisu svojstveni knjizevnom jeziku.
U govoru spikera Radio-Braca ima i niz fonetskih osobina lokalnog dijalckta. Sve su to, sa stanovista
moderne lingvistike, prihvatljive, ¢ak i pozZeljne pojave. Regionalne novine i radio-stanice obracaju
sc lokalnom stanovnistvu i normalno je da ¢ ga vise “dirnuti” ako mu govore njegovim jezikom.

Cetvrti i posljednji komunikaci jski kontekst u kojem bismo morali biti {leksibilni u odnosu na
vaze¢u normu je kontekst privatnih pisama, narocito ako su namijenjena Elanovima porodice ili
bliskim prijateljima. Jezik takvih pisama treba da bude Sto bliZi jeziku kojim stvarno govorimo. Ako
biste se, na primjer, htjcli javiti svojoj porodici telefonom iz nckog drugog mijesta da biste rekli nesto
poput “Eto me u Nisu, lijepo sam putov’o i na vrijeme stig’o”, a telefonska veza je u kvaru (Sto je vrlo
mogu¢ scenarij!), onda tako isto napisitc u razglednici, jer vi, kao dobar Sarajlija, ne govorite ni
“putovao” ni “stigao”, pa bi vasi ukucani, ako im napiscte ove oblike, mogli pomisliti da ste se naglo
pokondirili! Konacno, jezik privatne korespondencije je vasa privatna stvar i niko, pa ni jezikoslovac,
nema pravo da vam govori kako ¢ete pisati.
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U svakom komunikacijskom kontckstu, normu treba krsiti kad god je ona u napadnom neskladu
sa nasim jezickim osjec¢anjem, kad nam ono Sto je navodno “pravilno” uZasno paraju usi. Meni, recimo,
uzasho paraju usi “pravilni” oblici djejstvo, nedjelja, radijator, poljoprivreda (vjerovali ili ne, ovo bi
morao biti “pravilan” naglasak!), relévizija, istoveran, pa ih ja izgovaram (a i piSem ako mi to lektori
dozvolc) onako kako osje¢am u svom lingvistickom “stomaku” da ih treba govoriti, a to je dejstvo,
nedelja, radijator, poljoprivreda, televizija i istovjetan. Oni prvi oblici su u naSem pravopisu proglaseni
pravilnim na oshovu danas potpuno odbacenog istorijskog kriterija lingvistickog normiranja, nastalog
u krilu danas potpuno prevazidene mladogramaticarske skole iz 19. vijeka. Taj kriterij podrazumijeva
da se svaki jezik istorijski razvija prema strogo odredenim glasovnim zakonima, pa ako neki
rasprostranjeni oblik u savremenom jeziku odudara od onog koji bismo oéekivali prema odredenom
glasovnom zakonu, treba ga nasilno mijenjati. U naem ijakavskom srpskohrvatskom postoji, prema
mladogramatidarima,” jedan glasovni zakon po kojem se na mjestu nckadasnjeg vokala zvanog “jat”
danas javlja (i)je. Posto se u prvom slogu rijeci dejstvo 1 u drugom slogu rijeci nedelja nekad nalazio
“jat” , ti oblici moraju danas glasiti djejstvo i nedjelja. U meduvremenu je napredak lingvisticke nauke
u svijetu (koji je kod nas skoro ostao bez odjeka) donio brojna nova saznanja o istorijskom razvoju
jezika pa danas niko ozbiljan ne vjcruje da tzv. glasovni zakoni slijepo djeluju i da su oni jedini uzrok
promjena u jeziku. Jezik se mijenja pod uticajem velikog broja faktora, kako socioloske tako i
lingvisticke prirode, i ni jedamod tih faktora nije ni bolji ni gori od drugog. Jedan faktor, na primjer,
koji je u obliku dejstvo i nedelja osujetio djclovanje glasovnog zakona po kojem je raniji “jat” trebalo
zamijenili sa je jeste tzv. disimilacija - izbjegavanje istih ili veoma sli¢nih glasova u istoj rijeéi.
Palatalni glasovi j i [j suvise su blizu jedan drugom u oblicima djejstvo i nedjelja pa je te oblike zato
teZe izgovarati. Stoga su oni disimilacijom uproséeni u oblike dejstvo i nedelja, koje mi i osjeéamo
kao prirodne i, zato, prema modernom gledistu, i pravilne. Mada se ovako mogu objasniti svi
rasprostranjeni oblici koji odudaraju od oblika Sto ih propisuje vaZeéa norma, takva objasnjenja su
nepotrecbna modernim lingvistima za potrebe normiranja, jer je sama rasprostranjenost jednog oblika
garancija da je on nastao prema zakonitostima jezickog razvitka i da ga zato ne treba protjerivati.

Na ovom mjestu treba otkloniti jedan moguéi nesporazum. Naime, iz mog dosadasnjeg izlaganja
dalo bi se zakljuciti da moderna lingvistika zagovara totalnu slobodu u upotrebi jezika, slobodu koja
mozda vodi i u haos. To niposto nije tacno, to je ¢ak suprotno od onog ¢emu nas uéi savremena nauka
o jeziku. Tacno je da se dobar jezik dobija, prije svega, pazljivim osluskivanjem vlastitog jezickog
osjecanja, ali nije tacno da to vazi za svakoga. Ako govorimo dijalcktom koji nije posluzio kao
osnovica knjizevnog jezika, recimo niskim ili kajkavskim dijalcktom, onda ée nas jezicko osjeéanje
¢esto voditi krivim putem. Ali mi smou BiH sretni $to je tvorac naseg knjizevnog jezika, Vuk Karadzié,
bio “nase gore list”, Sto je govorio dijalcktom (sada sam upotrijebio “dijalckt” kako ga upotrebljavaju
moderni lingvisti: bez ikakvih vrijednosnih primisli) kojima govori vecina naroda u nasoj republici.
Zato imamo potpuno pravo da s¢ u normativnim procjcnama oslanjamo na nase jezicko osjeéanje.
Taéno je da ono nije identi¢no Vukovom, ali niko pamctan (pa prema tome ni Vuk) neée smatrati da
jezik mora ostati nepromijenjen tokom 200 godina svoje istorije. Danasnji jezik jest i mora biti drukéiji
od Vukovog, ali je njegova strukturalna potka, njegova lingvisticka “dusa” u osnovi ista.

Drugi nesporazum moze nastati zbog razudenosti jezika i u samoj BiH. Naime, iako veéina
naroda u BiH govori dijalcktom na kojem je graden knjiZzevni jezik, ima i u nasoj republici krajeva i
“oaza” u kojima se govore drukdiji dijalckti. Takve se osobe ne bi smjele pouzdati u svoje jezicko

(2) Nemojte da vas zavara ovaj naziv pa da mislite da su to nekakvi danasnji “mladi”, napredni gramaticari. Ne, radi se o
terminu koji je maltene sle¢ajno nastao kad je jedan njihov protivnik iz prethodne generacije lingvista (dakle s pocetka
19. vijeka) njih podrugljivo nazvac “mladim” gramaticarima, a oni taj naziv prihvatili u njegovom pozitivnom smislu,
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osjecanje kad je u pitanju pripadnost nckog oblika ili strukture knjizevnom jeziku. Osim toga, jeziku
BiH je, kao uostalom i svaki drugi jezik, i socijalno raslojen, pa osobe iz ekonomski nizih ili manje
obrazovanih slojeva nadeg drustva Eesto govore sociolektom koji je u mnogim aspektima drukiji od
knjizevnog jezika. Ni takve osobe se ne bi smjele u potpunosti osloniti na svoje jezicko osjecanje u
procjeni knjizevnojezickog statusa odredenog oblika ili izraza. Ali broj osoba sa takvom dijalektat-
skom ili sociolckatskom pozadinom veoma je reduciran u najnovije vrijeme. Ogromna velina
prosjeéno obrazovanog gradskog Zivlja u BiH usvojila je, ve¢ do rane mladosti (a to je doba u kojem
je covjck veé jezicki formiran), dijalckt koji sluzi kao osnovica srpskohrvatskog knjizevnog jezika i
moze se, mirne duse, osloniti na svojc jezi¢ko osje¢anje kad god se koleba da li je neki oblik, naglasak
ili struktura “pravilan” ili “nepravilan”.

Vidjelizsmo, dakle, da normativni propisi bazirani na istorijskim kriterijima nemaju mjesta u
savremeno loncipiranoj knjizevnoj normi. Druga kategorija vazecih odredbi koje bi takode trebalo
revidirati u svjetlu moderne (socio)lingvistike jesu zabrane i odredbe kojima se Zele otkloniti svi uticaji
stranih jezika. Bez namjere da podstaknem takve uticaje, Zelio bih re¢i da ni jedan narod ne Zivi u
druitvenom vakumu, da su uticaji stranih kultura i jezika redovna i normalna pojava, koja, narocito u
novije vrijeme kad strani uticaji ne dolaze od zavojevaca, éesto donose mnogo vise koristi nego stete.
Svako ko se bavi istorijom civilizacije na naim prostorima reéi ée vam da je svaki civilizacijski pomak
kod nas bio pracen i prilivom “stranih” rijeci, koje su takav pomak omogucavale. Najveéi broj stranih
rijeci, ako su zaista potrcbne, relativno se brzo adaptira strukturi jezika - primaoca i tako prestaju biti
strane. Zar bi iko pametan danas protjerivao rijedi kao boja, sanduk, camac, (sve turskog porijekla)
ili Strudla, slifer, rajsferslus (sve njemackog porijekla)? ili biznis, imidZ, kompanija (sve engleskog
porijekla)? Jednako su se u nasem jeziku odomadili neki kalkovi (doslovni prevodi sa stranog jezika)
kao izgledati (od njemackog aussehen), koristiti nesto (za razliku od narodnog koristiti se necim),
isplata po racunu (rusizam). Prva “strana” rije¢ nije rije¢ stranog porijckla, ve¢ ona koju ne
razumijemo (znate li $ta znadi prava nasa rijec redar?), ona koja nam para usi, ona koja vrijeda nase

intimno jezic¢ko osjecanje.

Treéa kategorija nazovi knjizevnih oblika koje bi trebalo krsiti bez ikakve milosti predstavljaju
razne proizvoljne proklamacije samozvanih normativaca. Mcdu ovima ima, na Zalost, i ljudi sa
kojekakvim lingvistickim diplomama, ali se ipak u ovu rabotu proizvoljnog normiranja jezika
ponajvise upustaju knjizevnici, te notorne neznalice lingvistike. Njihove proklamacije su mahom
bazirane na licnom jezickom ukusu, oni prosto zabranjuju ono $to se njima nc svida, $to njima para
usi, i ne pomisljajuci da sc ba isti taj oblik nckom drugom i tekako dopada, da mu ne para, ve¢ miluje
usi. Oni nam ponckad nude i kvazi-lingvisticka objasnjenja svojih propisa, ali je lingvistika koju nam
nude u prilog svojim stanovima ili prevazidena ili, prosto, nepostojeca. Primjer ove kategorije
normativnih propisa je veé spomenuto pravilo o obaveznoj upotrebi glagola trebati u bezli¢nom obliku,
zbog kojeg moramo silovati svoje jezicko osjecanje i govoriti nesto poput Sastanak je trebalo da se
odrZi, kao da je sastanak, ne daj boze, kakvo rele, jer srednji rod trebalo ide samo sa imenicom srednjeg
roda kao §to je tele! U ovu kategoriju idu i zabrane: a ne kazemo na telefonu, veé pored telefona; ne
u vezi tog pitanja, veé u vezi s tim pitanjem; ne ¢ak stavise, veé samo Stavise; ne Cesto puta, ve¢ samo
&esto; ne dak Stavise, veé samo Stavise; ne Cesto puta, veé samo ¢esto; da ne govorimo u njenoj diskusiji,
veé u njenom govoru tokom diskusije jer, navodno, diskusija podrazumijeva uéesée bar dvije osobe,
pa zato ne moze postojati samo njena diskusija. Svi sc ovi propisi mogu lako obezvrijediti. Izraz na
telefonu, navodno, ne valja zato $to ne sjedite na telefonu dok pricate preko telefonske veze. Ko god
je zabranio izraz na telefonu mogao je imati jedan od dva za njega jednako poraZavajuéa razloga za
to: ili je vjerovao da svaka rije¢ moze imati samo jedno znacenje pa je na protumacio kao mjesni
prijedlog, a telefon kao konkretan fizicki objckat (zaboravljajuci da na moze imati i niz drugih ne
fizickih znacenja, kao na fakultetu /predvanjuy/ ispitu, t¢ da telefon moze znaditi i telefonska veza), ili

70

g 'a\ﬂ*

je, ne znajuéi ¢emu sluZi sprava zvana “telefon” , zaista jednom sjeo na nju pa sad opominje ostali
narod da ostane pored telefona da se ne bi, kao on, nazuljao sjedeci na njemu. A kad je preporuéio da
govorimo pored telefona, zaboravio je da ncko moze danima stajati pored tcicfona a da ne digne
slusalicu i da nikad ne uspostavi telefonsku vezu! U vezi zabrane izraza u vezi tog pitanja i insistiranja
na starijem obliku u vezi s tim pitanjem trcba redi da je prijedloska sintagma u vezi u ovom izrazu
poprimila znacenje izraza Sto se tice ili glede ili povodom, koji traze genitiv sljedeée imenice.
Znaéenjsko priblizavanje ovim izrazima dovelo je sintagmu u vezi i do formalne srodnosti sa njima,
koja se ogleda u istovjetnoj rekeiji sa sljede¢om imenicom. Ovakve promjene u jeziku su vrlo este;
one su stvorile na stotine oblika u ¢iju se pravilnost mi danas zaklinjemo. Naravno, imenica veza e,
u svojim drugim upotrebama, i dalje zahtijevati prijedlog sa iza scbe, tako da danas moZemo sasvim
lijepo reéi nesto poput U vezi tog pitanja valja istaéi da je industrija u vezi (u saradnji) sa proizvodnim
zanatstvom ostvarila zavidne rezultate. Za mene je cak Stavise samo jedno naglaSeno stavise i dobro
mi dode kad Zelim ostvariti kakvu retoricku gradaciju. Izraz &esto puta nastao je po analogiji sa
sintagmom mnogo puta, pa posto je bar “[rtalj” cijelog naseg i svakog ljudskog jezika rezultat analoskih
tvorevina, treba i taj izraz ostaviti da Zivi; ako s¢ nckom ne dopada, ne mora ga koristiti. Najzad, njena
diskusija je veoma zgodan i ¢konomican nacin da sc oznaéi njen govor u nckoj diskusiji za razliku od
govora koji je ona mogla odrzati na zboru ili bilo kakvom drugom skupu gdje nije bilo diskusije. Ta
nam sintagma, dakle, unosi u jezik jednu korisnu distinkciju koju treba pozdraviti, a ne protjerivati.

Tesko je, u jednom ovako kratkom referatu, izloZiti sve $to je u modernoj lingvistici relevantno
za normiranje jezika. Ima i dosta aspckata tradicionalnog normiranja koji bi prosli test moderne
lingvistike. Tako bi najveéi dio onoga §to je sadrzano u Jezickom savjetniku Milana Sipke (“Svjetlost”,
Sarajevo, 1975) i u brojnim radovima o jeziku i normi beogradskog lingviste Ivana Klajna bio
prihvatljiv i sa stanoviSta savremene nauke o jeziku. Vazno je, medutim, stalno imati na umu da nam
u jezickoj upotrebi prvi sudac treba da bude viastito jezicko osjecanje. Osim toga, treba uvijek nastojati
da ono 3to kazemo i napiSemo bude 1) logi¢no, 2) koherentno i 3) ckonomiéno. Ova tri svojstva su
donekle i svojstva li¢nosti pa tako jezicki “odgoj” treba posmatrati ncodvojivo od cjelokupnog odgoja,
od svih napora usmjerenih ka formiranju humane, disciplinovane i odgovorne li¢nosti.

71




John Fox

UPOTREBA INFORMATIVNOSTI NA
TV DNEVNIKU BBC-ja

Prvi je cilj masovne komunikacije da zadrzi paznju primatclja, bez ¢ega nema komunikacije.

Analiza komunikacije medija televizije kao poruke je analiza nacina na koji taj medij zadrzava
paznju gledaoca. Da li ta poruka ima f{unkceiju izvjcStavanja-opisivanja, dokazivanja-opovrgavanja,...
(Schmidt 1979 : 150) ovisit ¢e o namjeri emisije, i nije predmet ove diskusije.

Ako podemo od stava da stalna stabilnost nijc interesantna za ljudsku kognitivnu dispoziciju,
mozZemo re¢i da TV medij zadrzava paznju gledaoca kroz “removal and restoration of stability through
disturbing and continuing the continuity of occurcnces” (Beaugrande 1981:36).

U ovom radu Zelimo pokazati kako upotreba informacija, odnosno informativnosti, tj. ono §to je
za gledaoca novo nasuprot poznatom, ili nco¢ckivano nasuprot o¢ckivanom (Beaugrande 1981:139),
na TV mediju moze utjecati na zadrzavanje paznje gledaoca. Rije¢ je o dnevniku BBC-ja, iz kojega
smo uzeli i primjere.

Pojam informativnosti

Informativnost nije informacija u statistickom smislu stohastickog sistema, koju je izmjerio
Shannon u svojoj “Prediction and Entropy of Printed English” ili “Pickei-fence effect” metoda Millera
i Licklidera, nego u kontckstualnom smislu, a time u velikoj mjeri utjeée na selekeiju i kombinaciju
opcija u tekstu.

Pozdravi kao “Good evening, the headlines at 6 O’clock”, “And that’s it for tonight.” su toliko
poznati i o¢ckivani da imaju vrlo malu informativnosti. Ustvari, ovi izrazi imaju jednu drugu funkciju
- da osiguraju gledaocu stabilnost i bazu za daljnju komunikaciju. Informativnost, dakle, nije ¢injenica
koliko se Cesto stvari pojavljuju u apsolutnoj frckvenciji, nego kakve su vrste dogadaja moguce pod
utjecajem sistemskih konstelacija aktualnih faktora. Bitan je sadrzaj poruke, a ne izraz oznaka kojima
se informacija prenosi.

Stupanjevi informativnosti

Prema Beaugrandeu (1981:142-145) mozemo definirati tri stupnja informativnosti (napominje-
mo da nas zanima i kojoj mjeri odredeni stupanj informativnosti privlaci paznju gledaoca):

Prvi stupanj je najnizi i privlaci vrlo malo paznje. Ukoliko bi se komunikacija sastojala od prvog
stupnja, bila bi vrlo dosadna.

Drugi stupanj je te¢na komunikacija koja ne trazi previse paznje (kako se gledalac ne bi umorio),
ali ni premalo (da s¢ komunikacija ne bi vratila na prvi stupanj). Uglavnom veéi dio teksta BBC-jeva
TV dnevnika je primjer drugog stupnja informativnosti.

Treéi stupanj snazno privlaci paznju, ali stvara prekid kontinuiteta komunikacije, nestabilno
stanje informacije. Tu gledalac mora traziti razmisljanjem “kariku” koja nestaje da bi vratio kontinuitet.
Gledalac se moze vratiti u proslost (prijasnji tckst) - silazno potrazivanje (downward grading), ¢ekati
(bududi tekst) - uzlazno potrazivanje (forward grading) ili i¢i van teksta (vlastito znanje) - vanjsko
potrazivanje (outward grading). Ako gledalac nc moze naci “kariku”, dolazi do prekida sistema
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komunikacije. Iz ovog pristupa informativnosti proizilazi upolrcb'a‘ informallvn.osu u svrhu direktnog
Kontroliranja i zadrZavanja paznje gledaoca - prvi cilj komunikacije TV dnevnika.

Prvi stupanj informativnosti

Prvi stupanj je stalno prisutan u dncvniku BBC-a u obliku pozdrava - “Good evening”, “We'll be
back right after the break”, potvrda - “Michacl Roberts rcporting from Paris for BBC News”, i u
tradicionalnom obliku ponavljanja naslova odredene teme - ncke se najavne teme (u prosjeku 3)
ponavljaju po 4 puta u toku emisije (cf. Fox 1989:77).

Drugi stupanj informativnosti

Drugi i najéedéi stupanj informativnosti je ono Sto omogucuje realizaciju TV dnevnika -
informiranje i izvjcstavanje. Drugi stupanj je, dakle, komunikacija koja dovoljno zadrzava paznju da
se ne devalvira u prvi stupanj (npr. pretjerana upotreba semantickih klisca), a ne prijede u treéi stupanj,
tj. previse prosiri “horizont, sadrzajni ili scrmanticki, na kojem se komunicira” (Novosel 1987:82).
BBC za ovu svrhu upotrebljava mnoga stilska, sintakticka i fonctska sredstva.

Stilski primjeri drugog stupnja informativnosti su upotrcba kontakine reéenice (contact clauses)
i razlicitih veznika da bi komunikaciju ucinili $to interesantnijom (da ne prijede u prvi stupanj), ali i
da ne dode do prekida kontinuiteta (da ne prijede u treéi stupanj).

BBC-jev TV dnevnik &csto upotrebljava contact clause, koja se stilski smatra dircktnijom i
nepostednijom. Ovakva sintakticka konstrukeija smanjujc redundaciju poruke, ne zahtjeva pauzu, a
time se trajanje komunikacije skracuje:

“The unions say () morc than 40.000 members took part in today’s strike.”

#_the rate’s slowed down, which means () the divide in prices between the North and South
is growing.”

Glavna komunikativna funkcija veznika u dnevniku BBC-ja jest osiguravanje koherentnosti
teksta. Disjunktivni veznici (ili - ili) uopée se ne koriste. U korpusu od 5 emisija BBC dnevnika nema
niti jednog primjera koristenja disjunktivnih veznika. Vjerujemo da je to zato $to je disjunktivni veznik
znatno teZi za pereepeiju, jer trazi da primalac pamti obje moguénosti ponudene alternative umjesto
(kao kod drugih veznika) jednu. Vjcrojatno zbog istih razloga, tj. odnosa izmedu jezgrovitosti i jasnoce
teksta, primijeéeno je da BBC-jev dnevnik ima vrlo malo uskli¢nih, upitnih i elipti¢nih recenica (u
prosjcku 9 po emisiji).

Najogitija upotreba veznika (a narocito konjunktivnih i kontra-junktivnih veznika) je radi boljeg
percipiranja teksta (u stilskom smislu). Na 100 recenica spikeri BBC-ja upotrebljavaju u prosjeku 9,
a reporteri 10 takvih veznika.

“Today’s figures don’t take into account last month’s rise in the mortgage rate. But the
building socictics expect house prices will go on rising...”

“Why swans and now super tankers call the Isle of Mann home. And the solo Duchess returns
to carth.”

Pazljiva i raznolika upotreba pro-forme i paraftaze za osobno ime ima veliku stilsku vrijednost i
time se sprije¢ava devalvacija stupnja informativnost tcksta. Na 100 osobnih imena spiker BBC-ja
upotrebljava 48,8 pro-formi i 44,2 parafraza. Slijedeéi izvjestaj (skraceno) je tipican primjer njihove
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upotrebe radi zadrzavanja paznje gledaoca. Caki ime (Sir Geoffrey Howel) skraéeno je na Sir Geoffrey i Referencije:

il

radi raznolikosti. . o
BEAUGRANDE, R.de. (1981), Introduction to Text Linguistics, London: Longman.

“Sir Geofry Howl (ime) delivered and unequivocal message to the Soviet Union today. He

(pro-forma) told them....human rights. The forighn scerctary (parafraza) .... that USSR wag FOX. J. (1989), "Analiza TV dnevnika kao poruka", Govor. br. VI, tr. 75-84, Zagreb.

his (pro-forma) target. He (pro-forma) told... familics remain undivided... he (pro-forma).., NOVOSEL, P. (1977), Delegatsko informiranje, Zagreb: bibliotcka Komuna.
Sir QFEey (ine) SCHMIDT, W. u. a. (1979), Sprache - Bildung und Erziehung. 2. durchgessechene Auflage.
Interesantno je da dnevnik BBC-ja nigdje nc upotrebljava proformu u obliku katafore, tipiéno Leipzig: VEB Verlag Enzyklopadie, str. 149 - 168.

npr. za beletristiku, koja trazi “potraznju” u tekstu (prelazi u treéi stupanj informativnosti).

Ispitivanje koriStenja pauze i re¢eni¢nog naglaska (Fox 1989:81) ukazuje na njihovu vaznost kod
zadrZzavanja paznje gledaoca, tj. da se¢ komunikacija ne devalvira na 1. stupanj informativnost. ”And
... today the Duches flew... all alone...for the first time.”

Treci stupanj informativnosti

Treci stupanj predstavlja najinteresantniji stupanj jer omogucuje dircktnu kontrolu paznje gle-
daoca, a kao $to znamo, kontinuirano stanje stabilnosti informativnosti nije za ljudsku kognitivhu
dispoziciju interesantno.

Analiza tckstova BBC-ja pokazuje specifiéne upotrebe treéeg stupnja informativnosti:

Vanjsko potrazivanje se¢ uopée ne koristi. Ovo je sigurno zbog oblika dnevnika, jer bi vanjsko
potrazivanje odvlacilo paznju od sadrzaja i nije sigurno da bi gledalac na vrijeme naSao “kariku” za
uspostavljanje kontinuiteta, a mozda je uopée ne bi nasao. (Vanjsko potrazivanje je narodito prisutno
u reklamama u obliku sugestije.)

Ulazno potrazivanje je ¢est oblik tcksta BBC-a i uvijek se nalazi na pocetku teme (oko 50% tema
zapocinje na taj nacin). Cilj toga je vrlo jasan - da privuce paznju, ali bez opterecivanja percepeije
gledaoca (ne mora traziti “kariku” van teksta, nego je samo ¢eka). Obi¢no se “karika” nalazi u slijedecoj
reCenici, tj stanje informacije mijenja se u silazno potrazivanje. Vidimo u slijedeé¢im primjerima da
prva recenica nije jasna bez druge recenice koja daje objasnjenje, odnosno, prva recenica predstavlja
ulazno (UP), a druga silazno potrazivanjc (SP).

(UP)"Time run out for the Syrian ambassador in Britain today. (SP) He left for home expelled by
the government for his part in the plot to blow-up an Isracli jumbo jet”.

(UP)”An armada of houscboats went to parliament today. (SP) They are lobbyng for a bill which
gives them protection {rom conviction.”

(UP)”More than 10.000 children picked up a telephone last night and asked for help. (SP) They
were children in trouble who were responding to the BBC's child watch program.”

Zakljucak:

U navedcenim primjerima vidimo kako teoriju lingvistike tcksta mozemo aplicirati na komunika-
ciju masovnih medija, odnosno TV dnevnika BBC-ja. Smatramo da se jedino ako gledamo na
komunikaciju TV dnevnika, ili bilo kojeg masovnog medija, kao interaktivnog sistema sa primaocem
moZemo analizirati tu komunikaciju. U ovom smislu informaciju, tj. informativnost he shvaéamo
tradicionalno, nego kao paramectar koji je ovisan o primaocu (user dependent).
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Besim Spahi¢
NEKE ODREDNICE JEZICKIH KONSTRUKATA U
IZBORNOM MARKETINGU

Svaka politicka stranka u borbi za osvajanje biraca
mora o sebi kreirati pozitivnu predodzbu (image), te
Je stoga jezik izbornog marketinga jezik favoritskog
i superlativistickog aksioloskog predznaka o do-
ticnom politickom subjektu.

Iako kod nas jo$ uvijek preovladava misljenje da se sustina politickog marketinga iscrpljuje
iskljucivo u stranackim nadmetanjima, artefaktima i Sminci, lascivnoj retorici, pomoéu kojih politicka
stranka osvaja mjesta u parlamentu i predsjednicke funkeije, izvorna sustina filozofije politickog
marketinga je cjclovit koncept mudrog i efikasnog politickog djclovanja, shvaéen kao
analiza, planifikacija, krcacija i kontrola najoptimalnijeg rjesavanja najprije ekonomskih, zatim
politickih, socijalnih i kulturnih problema jedne zajednice sa najmanje socijalnih i politickih lomova.!

Za razliku i od komercijalnog (“pravog”) marketinga politickog subjckta, izborni marketing je,
dakle, kao podsegment politickog marketinga u cjelini, skup aktivnosti kojima u vrijeme parlamen-
tarnih izbora svaka stranka nastoji pridobiti $to veci broj slijedbenika, odnosno biraéa. Mi ovdje, dakle
govorimo o tzv. izbornom marketingu.

Neophodnost samoprezentacije politickog subjekta posredstvom masmedija i neminovnost uspo-
stavljanja masovne komunikacije i masovnog podsticanja gradanstva “pro domo sua” mogli bismo
objasniti Rooseveltovom konstatacijom 1929.godine: “Sa javnoséu i javnim misljenjem svaka drustve-
na akcija ¢e uspijeti - bez javnosti i javne podrske svaka akeija ée propasti.”? Logika je, dakle, jasna:
niti jedan politicki subjckat, i sa najoptimalnijim politickim programom, ne moze uspjeti ukoliko
njegovi nosioci ne osvoje vlast. A vlast sc ne moze osvojiti bez podrske dovoljnog broja birada. A
bira¢i se ne mogu opredijeliti ni za kakav program ukoliko im on nije poznat. A posto su biraéi
disperzirani u prostoru, politicka komunikacija ne moze biti drugo do masovna komunikacija koja
podrazumijeva sve moguée medije masovnog i javnog prezentovanja poruka.

Stoga svaka politicka stranka koja u izbornom marketingu konkurise sa: afliderima (Zelnicima)
partije, b/politickim programom i ¢/ opstom slikom (imagcom) ili ugledom partije u cjelini, mora i
svoj program i svoje kandidate uciniti poznatim najsiroj strukturi populacije. Osim obezbjedivanja
poznatosti kao primarnog zadatka (da bi recipijenti i javnost uopste mogli imati misljenje o politickom
subjcktu), partija, bar kod ciljnih scgmenata javnosti, MORA o scbi, svojim &clnicima i svome
programu formirati ISKLJUCIVO POZITIVNE UTISKE, jer pozitivnost utisaka je proporcionalna
vjerovatnoéi da ée se biraci u konkurenciji vise subjekata opredijeliti bas za partiju X ane Y.

(1) Vidi B.Spahié: “Izazovi politickog marketina”. Media Marketing, Ljubljana, novembar 1990.
(2)  Prema David-Quintrec-Schroeder: “Le marketing politique” PUF, Paris, 1979., str.:58
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I kako kaZe Anatoljev: “Logika ljudske djclatnosti primarna je u odnosu na logiku jezika i bez
obzira na snaznu tendenciju ka osamostaljenju, jezik uvijek tezi da sa najve¢om tacnoséu odrazi onu
prvu logiku.” ? Sta to znaéi u odnosu na logiku jezika izbornog marketinga? Jednostavno filozofija i
logika jezika “osvajanja” mase biraca produkt je cilja koji s¢ tom komunikacijom Zeli postiéi.

Cilj politicke komunikacije kao detereminator logike jezika

Da vidimo malo Sire Sta je cilj politicke komunikacije u izbornom marketingu:

Kako je veé napomenuto, osnovni cilj komunikacije u izbornom marketingu je da (svaki) politicki
subjekat obezbjedi poznatost, da o sebi, svom programu i svojim kandidatima osigura $to pozitivniju
predstavu, impresiju, image, u odnosu na druge subjekte. Rije¢ je, kako smo vidjeli, o masovnoj
komunikaciji i potrebi Sto brzeg i Sto clikasnijeg “obuhvatanja” Sto'veéeg broja recipijenata. To bi se
u propagandistickoj terminologiji moglo sazcti u obrascu “AIDA”. Polazeéi od klasi¢ne Laswellove
sheme (cilj - izvor - poruka - kanal - recipijenti), cilj politicke komunikacije je da skrene paznju
(Attention), da pobudi interes (Interet), podstakne zelju (Desire) i pokrene na akeiju (Action) - akciju
opredjeljenja i glasanja za konkretnu politicku stranku, od strane potencijalnih politickih biraca.

To u svakom slucaju postavlja drastiéne imperative na obim, formu i stil masmedijalnih poruka.
Ako takva komunikacija mora ostvariti svoj cilj u najvise mjesce-dva dana koliko zvani¢na izborna
kampanja najcesce traje, te ako u kratkom vremenskom periodu treba pridobiti mase, onda je prvi
imperativ svih oblika takvih propagandnih poruka kratkoca (laconica brevitas), jasnoéa i brza
penetracija u svijest i (narocito) podsvijest recipijenata. Logika intencije takve komunikacije podra-
zumijeva morfoloske i stilske konstrukte koji omoguc¢avaju brzu interiorizaciju sadrzaja i njegovo
prihvatanje u skladu sa ciljem nosioca te komunikacije, u nasem slucaju politickog subjekta.

Jasno je da u takvoj komunikaciji niti jedna politicka stranka neée primjenjivati samo jedan medij
odnosno oblik propagandnog djclovanja, ncgo ¢e, uz primjenu sinestetickog pravila istovremenog
plijenjenja svih covjekovih ¢ula, podrazumijevati slozeni sistem integralnog podsticanja i ubjedivanja
biracke strukture u svojc stavove.?

Iako i slika i zvuk takode u takvoj politickoj komunikaciji imaju neprocjenljiv znacaj, pogotovo
u simplifikovanom simgolickom komuniciranju kroz retoriku slike, jezik simbola, zvuka i sl., pisani
ili izgovoreni jezik gotovo je nezamjenjiv. Logika kratkoce i jasnoce, izrazena i u jednom od baznih
retorickih pravila - “Rijecima tijesno, a mislima siroko” - primjenjiva je i u svim drugim segmentima
i oblicima komunikacije (“simbolima, strukturalnim clementima slikovne 1 zvuéne komunikacije, i
tsl. tijesno, a njihovim znacenjima Siroko”.

Drugi kriterij oblika i stila poruke u izborno - marketingkoj komunikaciji vezan je za teoriju
pozicioniranja.’ Ona u marketingu podrazumijeva profiliranjc jasnog personaliteta politickog subjek-
ta, njegovog identiteta kroz formulisanje strikine differentiac specifice u odnosu na konkurentske
partije, tj. izborenje za favoritsku poziciju i sliku (image) “nasce” partije u odnosu na druge koje se
najéesce istim ili sli¢énim metodama bore da postignu isti cilj. Pobijedic¢e onaj ko uspije da kod najveéeg

(3) A.A.Anatoljev: “Funkcija znakovnih sistema u reklami kao sredstvu masovne informacije”, I program Radio Beograda,
proleée 1979.

(4) Vidi B. Spahi¢: “Biti propagandista-Uvod u kreaciju trzisnih komunikacija”, UEP BiH, 1990, str.:53
(5) Isto,str.:73-78
77



=

broja glasaca formira pozitivne utiske, a time (za sebe) kreira i pozitivne racionalne, emocionalne j
konativne predispozicije.

U izbornom marketingu je prisutna logika pobjede, u smislu: “moju pobjedu mogu postic¢i samg
porazom mojih konkurenata”.® Suvisno je govoriti o nesumnjivom i markantnom uticaju ovog kriterija
ili logike na (ne)objektivnost i (ne)istinitost poruka u izbornom marketingu, kao i o neminovnostj
svakovrsne redukeije stvarnosti primjerene cilju-osvajanja viasti.

Posceban imperativ kreatorima politi¢ko propagandnih poruka u izbornom marketingu je general-
no upros¢avanje globalnih komunikacijskih tokova, $to se reflektuje u nekoliko vidova:

Ove poruke moraju vise da agituju ncgo da objasnjavaju,
Da podstaknu na akeiju glasanja “za” (dinamicka nota), a ne da neutralno (stati¢no) informisy

Da podsti¢u samo favoritske tendencije i motivacije u skladu sa cil jem, a da neutralisu i
minimaliziraju defavoritske tendencije i kocnice.

Rije¢ je, dakle, visc o propagandnom djclovanju, podsticanju i ubjedivanju (persuazivni karakter),
nego o informisanju, te jo§ manje komuniciranju na ravhopravnoj i viSesmejrnoj osnovi. Iako je sam
pojam “propaganda” (globalno gledano) inkompatibilan pojmu komunikacije (razmjena istih komu-
nikacijskih sadrzaja), vjcsto koncipirana propaganda, koja ra¢una na POSTOJECE MENTALNE
STRUKTURE, TRADICUE, SEMIOLOSKE I MITOMANSKE SKLONOSTI MASE, cak i kada

T NSRS

obmanjuje, insinuira, podilazi niskom ukusu i strastima puka, moze da postigne pun pogodak u smislu

da postane (ipak samo kvazi) komunikacije.

Upravo proizvodenje i ra¢unanje na postojanje tih vrijednosnih i mentalnih struktura omogucava

svodenje jezickih, slikovnih, zvuénih i drugih clemenata propagandne poruke na kvantitativni mini-

mum. Nije uzalud osnovna formula uspjcsnog propagandnog djclovanja spustanje na nivo oéekivanja

Tove——

i (ne)razumijevanja politicke masc. To je svojevrsno dodvoravanje naslijedcnom ili proizvedenom
(najcesée niskom) ukusu i strastima masovne publike $to nas u ovom domenu djclovanja nerijetko
vodi u politicki ki¢ i Sund kao osnovni klju¢ uspjcha. O nacionalnom i vjerskom kao baznom i
najuplivljivijem uporistu teledirigovanja kolcktivnom duSom mase (psihagogija), ne treba puno

govoriti.’

Ve¢ iz do sada izlozenog, ocito je da ovakva komunikacija, koja jednostavnim atakom na &ula
treba da zaplijeni paznju, prodre u svijest i podsvijest recipijenta, da vise utiée na njegove emocije
nego na razum, ne smije racunati na bilo kakve clemente koji izazivaju racionalne otpore. Takva
komunikacija najcesée nije “bozica razuma” (Guerin), nego bozica individualnog i kolcktivno nesvije-
snog, odnosno boZica emocionalne pereepeije i apereepeije.

Kreator bilo kakve poruke ta¢no mora znati da rijeéi, simboli, slike, zvucni konstrukti i sl. koje
hoée da upotrijebi u tim politicko - propagandnim porukama, moraju (uz predhodne provjere) imati
tacno precizirano zna¢enje kod recipijentske strukture (ideologemi, ideogrami, ideofoni).

Slogan kao najidealnija forma komunikacije u izbornom marketingu

Ve¢ iz dosada navedenih imperativa komunikacije u izbornom marketingu jasno je da logika
intencije te komunikacije dalcko na prvo mjesto kao osnoviu logiku izraza nameée kratkocu i to ne

(6) Vidi Monica Charlot: “La persuasion politique”, Armand Colin, Paris, 1970., str.:74
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Vidi B.Spahi¢: “Strategija savremence propagande”, ID “Oslobodenje”, Sarajevo, 1985., str.:32 i nadalje

samo zbog toga §to je “... kratko¢a scstra talenta, veé i garancija visokostrukturne percepeije”
( Anatoljev).® U mnostvu formi jezickog i slikovnog izraza slogan je sigurno ona forma koja u najveéem
moguéem obimu zadovoljava sve kriterije uspjesne polititke komunikacije u izbornom marketingu.

Izvorno znadenje ove rijeci, danas prisuthe u gotovo svim jezicima i nczamjenjive u triié.nim
komunikacijama i politickoj propagandi, je “ratni pokli¢” (eri de gucrr.c) '0(.1 galskog ”s.luaghghamn”
sa istim znaéenjem. Rije¢ je o kratkoj i jasnoj, pregnantnoj jcziékoj. cjelini, frapant‘n-cij po duh, la.ko
zapamtljivoj, prikladnoj za bezbrojna ponavljanja. 'Upruvo ono §to je potrebno pOlll‘lcl.(O_].erlatn.l u
yrijeme izbora. U morfoloskom smislu slogan tretiramo lfao t?.ksluulnu monad}J koja jedinu lc.>g1ku.
ima per se i inter se, jer vadenjem ili oduzimanjem bilo kojeg di Jcla' s]ogana.ovaj konstrukt gubi svoj
smisao i znacenje. Srodni oblici su sentencije, izreke, vicevi, epitafi, naslovlt‘:

Slogan, kao kratka poruka, uz vijest odabir rije¢i sa veé preciznim znacenjima (‘vié.c simt.)oliékim
i konotativhim nego denotativnim) pereipira se cjelovito kao zaokruzena misaonz% c.jclm.a k<.)Ja prema
Gestalt teoriji popunjava pukotine svijesti. Tako se i pamti. Uz primjenu brojnih Stl].Sklh .ﬁg.ura,
ritmic¢kih i ckspresivnih mogucnosti govora i jezika, ¢esto primjenom rime, uglayjbljavanja i 'sl.
prikladan je za stalno ponavljanje i poput Pavlovljevog zvonca, prodiranjc. dut‘)ok-o 1:§pod povrsine
svijesti; in medias res veé postojecih mentalnih struktura i konslruka'la, mol‘wucmmh 1akt_ora, prikri-
venih i sputavanih poriva i nagona, sputavanog cga, {rustracija, anksioznosti, kompleksa i sl.

U komunikaciji kojom se zele dobiti glasovi na izborima i izazvati idolopoklonska z-'fxljubli.cno.st
u éelnike partije, uvijek je mnogo vaznija njegova konotativna nego denotativna murk-ac':pa', UV‘lek je
vaZnija njegova konativna i dinami¢ka nota nego racionalizatorska i L.'dl.lkﬂlivfla;‘Zna?:d_)n.l_}:d_]C njegova
supralingvisticka ncgo stvarna jezicka poruka, vaznija je impresija i sxmbollfk% dO'ZlvljaJ ko‘_)l stvvara
kod mase nego ono §to jezicki odrazava ili §to bi realno trebalo da znadi; vaznija je njegova p§1}}oloslfa
upotrebna vrijednost u smislu sublimativne i (kvazi)psihotcrapeutske funkci :ic 1}@3011 rca%no r}cisa'vanjc
psihofizi¢kih disharmonija, izazvanih kognitivhom disonacijom, nezadovoljenim nagonima i Zeljama.

Ovakve tekstualne monade vise prijaju inerthom duhu od bilo kakve druge jezicke konstrukeije,
omoguéavajuc¢i mu “ustede psihickog trosenja” (Freud) koje prouzrocavaju cenzure kojima nas razum
- ; y s g
visi kontrolu nad nasim nagonima, te super cgo nad egom (VictorofT).

Slogan, koji u politici éci¢e nazivamo politickom parolom, zamijenjuje stranice i stranice
ispisanog teksta, objasnjavanja slozenih i kompleksnih politickih i drugih problema, najcesée nera-
zumljivih za “amorfnu politicku masu” (Mosca, Parctto).

Psihosociologija masovne komunikacije, sociologija saznanja i ontologija jasne su u konstataciji
da i odrastao ¢ovjck (jos od malena) tezi ka tome da mu neki autoritet, ckspert, emocionalno bliska
osoba i sl. jednostavno, “u dvije- tri rijeci” objasni sustinu svega Sto ga u svakodnevnom Zivotu

) . . . v vo » o i P . " e
interesuje ili pogada, te da mu kaZze §ta treba da radi da bi time nesto profitirao (Vischbainova “teorija
ocekivane liéne koristi”).

Covijek je dakle u svakom slucaju, a pogotovo u stvarima koje mu nisu kr.islalno jasne i za élju
bi spoznaju morao preduzeti odredenc napore, sklon prihvatanju gotovih misaonih sklopova., nastojeci
da ih svede na kvantitativni minimum, ¢ime profitira i minimum fizickog i psihi¢kog trosenja. Izmedu
ostalih univerzalnih principa ljudskog djclovanja, u politickoj komunikaciji nujznaéaj‘l.liju ulogu igr.a
sklonost ¢ovjcka ka mitoloskoj (a ne objektivnoj) interpretaciji slozene i nevidljive stvarnosti,

A.A.Anatoljev: “Funkcija znakovnih sistema u reklami kao sredstvu masovne informacije”, I program Radio Beograda,

®
prolece 1979.
(9) David Victoroff: “Psychosociologic de la publicite”, PUF, Paris, 1971. (o sloganu)
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zna&enjskoj determinizaciji stvari, dogadaja, ljudi i procesa oko scbe, kao i religiozan duh u covjeku
i harizmatski osje¢aj pojedinca i mase.'

Navedimo primjer semioloskog sazimanja i simplificiranog znagenja slogana “FABRIKE RAD-
NICIMA - ZEMLJA SELJACIMA” potkrijepljcnog ukrstenim srpom i ¢cki¢em kao grafizmom, koji
u sebi koncentrise i sublimira ¢itavu filozofiju medunarodnog pokreta, Treée internacionale, socijali-
sti¢ke revolucije, komunizma i sl. Da bi se masc radnika i seljaka podstakle na sljedbenistvo i pokrenule
na oruzanu revoluciju, po principu “stavovi i misljenje = ponaSanje”, onda bi one u najmanju ruku
morale procitati barem “Manifest komunisticke partije” a Sire i “Kapital” i ostala djcla Marxa, Engelsa
i Lenjina. Njima je jednostavno, u &etiri rijeci i u simbolizmu grafizma receno $ta one time dobijaju.
A $ta nemaju to im je veé jasno (datost kao premisa u logickom silogizamu). Ernst Dichter, otac
moderne reklame i psihologije poslovanja, kaze da “nikoga ni na $to ne moZemo nagovoriti ukoliko
mu jasno ne kazemo $ta ON time dobija...”."

Ako bismo napravili i najkraéi osvrt na jezicke konstrukte nasih desnih, nacionalnih i stvarno ili
prividno lijevih partija na Izborima 90 Sirom Jugoslavije, jasno je da kod prvih preovladava lascivna
nacionalna retorika koja bez obzira na jezicke (vecinom lose sroéence) formulacije u smislu “glasajte
7a nas i mi ¢éemo vas rijeSiti vase nacionalne ugroZenosti” racuna na identifikaciju pojedinca sa
nacionalnom i vjerskom skupinom gdje su nacionalni samokonstrukti i mentalne strukture dugogo-
disnjim proskribiranjem bile podobro islrustirane. Nije vazno da li su pojedine nacije stvarno ugroZene
$to su nacio-lideri konstantno potencirali, vazan je simbolicki doZivljaj te ugrozenosti, odnosno
umisljenost da je to stvarno tako po onoj “cosi ¢ se vi parc”. O ugroZenosti svih nas kao ljudskih bica
a nc pripadnika konkretne nacije, malo koja od pobjednickih stranaka je progovorila i rijec.

Navodno lijeve partije poraZenih birokratskih struktura su lamentirale nad “mirnom i stabilnom
proslo$éu”, raéunavajuéi takode da gotovo pola vijeka profilirane mentalne strukture tipicne jedinke
“socijalisticke samoupravne i nesvrstane Jugoslavije”. Shema je otprilike bila sljedeca: “I ono sto je
bilo nije tako lose kako bi moglo biti”, uz ukazivanje na “opasnost nacionalnih opcija koje ¢e nas
dovesti do gradanskog rata”. O njihovoj krivici za stanje u kojem su strasti nadvladale razum, naravno,
nisu rekle ni rijedi.

Gotovo sve partije su olako davale obecanja za koja je u startu bilo jasno da ih neée modi ispunitiy
bilo da su se obracale samo svome nacionu, bilo gradanima, skoro sve partije su nudile ckonomsko
blagostanie, izlazak iz krize i ukljuenje u evropske i svjetske tokove. Veé sada je jasno koliko je njima
samima bila shvatljiva tezina izgovorenih parola.

Simplifikacija i retorika politickog plakata

Isto tako, izbori u cijeloj Jugoslaviji nisu pokazali bog zna kakvu mastovitost i kreativnost u
koncipiranju politickih plakata. Dominantna (nc) strategija je bio lik vode partije, najéesée u vidu
uveéanih fotografija iz licnih dokumenata, potkrijepljenih ponckim sloganom, uz obavezan grafizam
partije. Sama ta Einjenica pokazuje da sc sav program partije i njen cjelovit ugled sveo na vodu, lidera
koji je veé i prije zvani¢nih podcetaka predizbornih kampanja ostvario zaljubljenost (najéesée nacio-
nalno kvazi-homogenizirane) mase.

(10) Vidi B.Spahi¢: “Strategija savremenc propagande”, ID “Oslobodenje”, Sarajevo, 1985., str.: 32 i nadalje
(11) B.Spahié: “Biti propagandista”, str.:148-203
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Tako iz tako koncipiranih strukturalnih clemenata propagandnih poruka nije bilo do kraja jasno
sta konkretno pojedinac dobija izborom ili opredjeljenjem za jednog izmedu kandidata ili partija, on
je, zahvaljujuéi Sirini i dubini simbolicke komunikacije, konotativne i interprerativne moéi jezickih i
slikovnih monada (slogana), ni sam ne znajuci zasto, bio spreman da glasa bas za “svog” kandidata.
Pobijedili su oni koji su u najveéoj mogucoj mijeri ciljali i pogodili najsuptilnije clemente potiskivanih
mentalnih konstrukata i struktura, &ija je primarna identifikacija neraskidivo vezana za naciju i religiju.

U situaciji naglo pridosle demokratizacije koja sc nakon dugogodisnjeg sputavanja morala bar
u pocetnoj fazi izroditi i u svoju suprotnost, nisu mogla proéi najracionalnija rjeSenja kao ni
najkompetentniji kandidati $to bi da je situacija u kojoj su se izboti odrzavali bila normalnija, bili
jedini argumenti.

I na kraju, konstatujemo da je upotreba jezika, kroz najkarakteristi¢nije forme tekstualnih,
slikovnih i zvuénih monada (slogana) na prvim poslijeratnim izborima u J ugoslaviji 1990.bila do kraja
primjerena nasoj sveopstoj nenaucenosti na pluralisticku demokratsku politicku komunikaciju, i od
strane partijskih vodstava i od strane biraca. Jezik je ovoga puta, prema logici intencije nosilaca, tzv.
izbornog marketinga bio zloupotrebljeno sredstvo &iste borbe za vlast. Borbe koja nije prezala od
»udaranja” na najsuptilnije momente ¢ovjckove licnosti, ¢ak i onda kada je mchanizmima dckoracije
privida o navodnim nacionalnim intcresima, upravo najvise ugrozavala te iste interese.
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CeMaHUTHYKH, HEJUIAC/I0BOT U HACJOBOT NpETCTaByBAAT €ACH CJIOKECH MCKA3 YMHIITO COC-
TaBIIM JICJIOBH HAJYECTO CC BO JICKJIaPATHBEI, Kay3aTHBCII, BPCMEHCKH H IOIyCEH O/HOC, 4 TOA C
CCKAKO p;136np;mno' CO OrJjic/l Ha pyHKUMjaTa Ha CPEACTBATA 34 MACOBIIA KOMYHHMKalMja: 1a MH-
OpMHPAAT 32 HEKOJ HACTAIL, Jla YKKY BaaT Ha HECOBUTE TIPHYHMIHM, OHOCIO HOCJIEIHIIH.

* BuoJieTa Huko/J10BCKa

TMNPEAUKAILIMIA 1 HOMHUHAIIMJA BO HACJIOBUTE HA ]
JHEBHHUOT IIEYAT |

) KaKO pesy.ITaT 1a anajinsara WTO ja M3IBPIIMB IOT YCIOBH 112 PEKOHCTPYKINTA 14 KOILIC] L.
(CeMaHTHYKHM 0IHOC Mely HA/IHACIOBOT M HACIOBOT) : i e

3UPUHHTE, OHOCHO €JIMITHYHH KOHCTPYKUHH BO HAAACTIOBOT U HacJIOBOT, ce U3JCH]ja ClIC/-
JHHTC THIIOBH Ha CEMAHTHUYKH O;I110CHU MCl"y HHB:

Ja3MKOT, Kako OCHOBIIO CPE/ICTBO Ha KOMYIHMKaLMja Mef'y JlyfeTO NpeTcraByBa Ha clel
HauMH CHELMGUYNO (ja3M4l0) OPralM3Mpalbe Ha BOMjasM4llaTa CTBAPHOCT. Bomjasuuiia
CTBAPHOCT (CBCTOT BO HCIO M OKOJY 1Er0) YOBCKOT ja JOKHBYBAa KaKO MpEka Of peJialiMy
BOCIIOCTABEHH MOMEI"Y OJICJUIIN HEJ3MHM eJICMCHTH IITO TOj I'M pa3bMpa Kako npeametH. IToc
TOJAT JIBa OCHOBHM IIPOLECH HA ja3sM4ilo OOJIMKYBAIbe 1a 1eroBaTa KOIMMTHMBIA axXTHBIIOCY
HacoueHa Kou T0j cBeT. Toa ce npouecHTe Ha HOMMIIAlMja M TIpeAMKaLHja. |

1. M HaiHacioBOT M HACJIOBOT C¢ MMHMIba (HasuBH). R

(Mndopmanmrjara mrro ja HpeseHTHpaat e nobuena Kako NpoaykT iia JasMyHmocT nponec
HOMHHALIMjA.)
2. HannacJiIoBOT M HACJI0BOT CE JIBA COCTABIIM AI€JIa Ha e/iifa pasBHeHa TPEMKaTCKO-ap-
CYMCHTCKA CTPYKTYpa (peyciinia).

Co 1poueccOT Ha HOMHHAIM}A CC MMCHYBAAT CIUHMIMTE IUTO YOBCKOT I'M pa3bupa Kakg
tipejimeTH (6MI10 Toa Jia ce KOHKPETIHH MATEPHjalltH PEIMETH, MIIOKECTRA MITH KJIACH 11 npejt
MCTH, II0JaBH WJIM IMaK ONPCAMCTCHO pasOpay peIalliH-TIPOYKTH 112 ceMaHTHYKa JlepHBallHja)

(Miiopmaumjata  mro ja ponccysaar e nacranara xako HPOAYKT Ha ja3HYHHOT Npolice
npcjilMKai1ja.)

; : 3. HanacjloBoT M HacJIOBOT NpeTCTaByBaaT jpe NPEAMKATCKO-APIYMCHTCKH CTPYK-
Co npouecoT Ha lpeAMKalMja 3a BeKe MMCHYBaHMTE HPCAMETH CE KaXKyBa HEUITO ( TYPH Ha CJICH CJIOKCH HCKA3,
BOCHOCTABYBAAT PEJIAlMH MCIY HMB, MM CE NIPHUIIMUIYBAAT CBOJCTBA WJIM cOCTOjOM) M OTKAKC

. H B0 0BOj cayuaj undopmanmiata aiask c SRR e
MOJI4JIHO KE Ce MAPKMPAAT, CE COOUIECY BaaT BO BPEME H BO TIPOCTOP (CC AKTYEIM3NPAAT). ( J Citya) 1iiopyatijaTa uITo ce nonecyra jasnuno ¢ ohopmeira kaxo HPOLYKT Ha

] 1pouLCCOT Ha npeMKalija.)

JUICBHMOT NeYaT NpecTany Ba CICH BU/ HA MACOBHA KOMYHHMKalUMja Mei'y JIy(eTo, 3a KOjauITg
KC CH JI03BOJIMME YCJIOBHO JIa KXKCME JIcKa € ¢/II0HACOYHA: NOpaKaTa ce yHnaTyBa jIo pHMaio
(1pHMaYvHTE) MCIyTOA, HE cC 0OYcKyBa Bepbaliel OArOBOp Ha Hea.

IIPBHOT THII Ha ceMaTHYKK O/I0C MClY HAHACTOBOT M HACTOBOT € TOj BO KOJUITO M Haj-
1aCJIOBOT M HACJIOBOT HPCTCTABYBAaT CCKOj 3a cee Hasup, n0GHEH Kako TIPOAYKT Ha Ja3UYHHOT
lipouce HOMMHaumja. TIpumepu ot 0BOj THIT Ha jasznuiio odopmymaibe Ha HHdopmaumjara Bo
JUICBIHOT TICYAT MMA MHOI'Y MaJIKy HaclpeMa HPHMCPUTE cO NpC/IMKalMja, UITO 3Ha4YM jicKa
HACAOBHTC Ha HEBHHUOT HCHAT HOBEKE HPUPEKYBAAT OJ0IITO UMEHY BAAT.

— Bo Hero, Kako OCHOBIO CPEACTBO Ha KOMYHMKaNMjaTa, CE jaByBa 1eYaTellMOT jasHucy
TEKCT.

[Toce61o BaXkita KOMYHHKATHBHA yJIOra BO NICBHHOT IIEYAT MMAAT HACJOBUTE Ha CTATHUTE
Trne 1peba ma eacu muory crermar (KOmuMsell) Ha4MH Ja ro HH(OpMHpaaT YMTATEJOT 33
COApKMHATA HAa CTaTHjaTa, AQ je MCTaKHAT aKTYeJIHOCTa Ha 1[cj31;1m'ra COMPXKHIIA W Ja 1g
NpHBJICYAT YHTATEJOT Ja I'0 NPOYMUTa TEKCTOT LITO CHIeAH MOA HHMB.” Toa 3HAYM JeKa HHBIATE
¢byHkrurja 1 eHKacHocT ce BO 0OpaTiia NPOIOPLHMOHAIOCT O CTENEHOT Ha peayHJaliHja urrg
CC COAPXH BO MH(pOpMALHjaTa WTO ja npeselTHpaaT. CakajkH Ja YKaskaM Ha HPOLECHTe Ha
HOMHHALMJA M NIPEAMKAlKja BO 1IACJIOBMTE Ha AHEBHHOT ITCYAT, eKCLCPIIHPAB 4ETHPHECETHII
HACJIOBM Ol BCCHHUMTC 1ITO M3JICrYBAaT Ha MaKeJOHCKOTO jasuyio noapauje.’ Ilpu Toa)
HAjIPBHH MM NaJiHa BO OYH JICKA HACJIOBMTE BO AIEBHHOT II€YaT BO 3aBMCHOCT O BaXKHOCTA
O/lHOCHO aKTYCJIHOCTA Ha COJPKHIATA 34 KOJAIITO HHPOPMHPAAT, HajuecTo ce 0/ KoMOHHMpail
THIL, OJIIHOCHO COCTaBEHM € OJf HAIIIACJIOB, HACJIOB U TTOTHACJIOB. ‘

IHloMHHalMHUTE BO HAMIACIOBOT M HACIOBOT Kaj OBOj THMIl NPUMEPU ce BO OMHOC 1Ha
XHIICPOHHMH]JA, HMEHO, CO MMEHCKATA I'PyIa O] HAAHACIOBOT ce HMCHYBA CAEH NMOUIMPOK 1HOMM
II'TO BO CBOCTO 311a4€1bC I'0 OlhuKa M 31a4€ILETO Ha UMEHICKaTa Ipylia O]1 HACJI0BOT M 06paTiio.

Ilprmepu:

Hcesicnmnyka caaba na crpymxu navmm
JLYLOB BE3 I'PAIIMLIU

BpemeTo Bo PenyGiinkana
JIETHHU T'OPENITHUHH

Co eanaTa yMMelicka rpyiia (1a3nBoT) ynorpebeHa BO HACJIOBOT MM HAIHACIIOBOT ce BPULH

ClICUMpHKALIM]a Ha 3HAYCILCTO 1a IpyraTa MMEHCKa rpyma.
BO JIMHrBHCTHYKATA AHAJIM3A Ce MOKAXa JIeKa HAMTACIOBOT M HACTOBOT COYMHYBAAT €l

CCMAHTHYKH 3a0KPYKCHA LicJIHIIA, a TOHACIOBOT [laBa IIOBEKe MOPOOIIOCTH O] COApKUHATA 1
TCKCTOT WITO CJICAYBA, a BO jasnunaTa GopMa IITO ja MMA HACHOBOT (KOHCTPYKLHH CO BHMCOK
CTCIEH Ha HOMHHAIM3aUMja, KOHACH3AlH]a H eJIMIICA, O TOKMY IIOPaif KOIM3HOCTAa KaKO OC
HOBIA HErOBa KAPAKTCPHUCTHKA). 3HAYH, BO OBHE TPU KOMHOHEHTH 1a KOMOMHHPAHHOT HACJIO
CC CO/pXH PEYHMCH KOMILICTHATA HH(OpMalMja LIITO HAa TMOOMUIMpeH HAYMH ¢ H3Becela BJ
craTrujara.

BTOpHOT THUN Ha ceMalTHYKH O1110C Mel'y HaJlIaCJIOBOT M HACJOBOT LITO noxarpes dene
M3JICJICH € KOra THE CC ABa COCTABHY JICJIa Ha el pa3sBHeHa NPC/IMKATCKO-apIyMCHTCKA CTPYK-
Typa (peycinua). ITpu Toa, HaAlacI0BOT HajYecTo MMa (byHKuMja 1a npuiomka onpeaeiba na
OKOJINOCTHUTE Ha OABMBAILE 1A IJIATOJICKOTO IEjCTBO BO HACIOBOT (HajyccTo 3a BpeMe M MecTo).

Ilpumepu:

Bo Tpunupan u Tobaro
AP>KABHUOT Y JIAP HE YCIIEA

(1) Kako 0cHOBA 32 BAKOB HAYHH 114 IOUMAtLE HA OJIHOCOT HA jE3UKOT M BOHja3HuIaTa CTBAPHOCT HU MOCITY XK Hja ’ - Lo £
TCOPCTCKMTE TOCTABKM M3HCCCHM BO Kibvrata, "Remarks on the Slavic noun phrase" on npod. 3y3ana (Zlpxasinor yAap o Tpunnian u Tobaro ie yenea.)
Tononumscka, ITAH, Occosmneym, 1981. ITo HajHoBaTa cuTyanMja BO 3ajIMBOT
(»  Oxn kapakTepucTHKMTE Ha efen Ao6ap Hacnos, IlIto JywadH CIaBKOBHK TH HaBeAyBa Bo "OcHOBH IIOCTEIIEINO IIOBJIEKYBAILE HA MAKEJAOIHCKHUTE PALOTHHIIH
HOBMHapcTBa M uHpopmucaHja”, Pajinyka wtamna, Beorpap, 1975, HaBeJlecHH ce caMO OHHe LUTO c€ , .
PCJICBAHTHH 33 HEMOBOTHO ja3Hulio o()opMyBatbe, a 3AHEMAPEHH CC OHHE IITO ce OIHECYBAaT 1a HEroBaTs (Ilo HajHoBaTa CHTyallnja BO 3aJIMBOT, MAaKelOlICKHTE paboTHMUM IOCTETICHO Ce IIOB-
1OBHHAPCKA BPEHOCT. T JeKyBaaT /OTKAKO HacTalia HajHoBaBa CHUTYyallja BO 3aJIMBOT, MaKe/I0ICKHTE paboTHHIM noc-

(3) IlpumepuTe ce ekclepnypaliy oj BecHHLHTe “"Hosa MakeioHHja” ¥ "Beuep”. TCIcHo ce TIOBJIEKY BaaT.)

4 33 BUJOBUTE HA HACJIOBH BO JAHEBHHOT M1€YaT B. waH CnaBKoBHK, "OCHOBH HOBUHAPCTBA U HH(DO MHcama”)
]

Pajnuuka wramna, Georpaz, 1975 roguia. Ha CTapTOT Ha TYPHUCTHYUYKATA CC30HA

JYT'OCJIABHJA OTBOPEHA 3A CTPAHLIMTE
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(lla cTapTOT Ha TYPHMCTHYKaTa CC30HA Jyrocnasmja e orsopelia 3a crTpaHuure./OTKaK
3a10411a TYPHCTHYKATA CC301a JyrociaBnja ja OTBOPHBMC 32 CTPAIIHUMTC.)
Kako WITO MOXe na ce 3abeliexxkn Ol HaBeAeHHTE NMPUMCPH, NpHUIIONIKaTa onpeaciiba 3a

i
|
Z

BpeMe Modke fa 6uac 100Mcia KaKO pesyJiraT Ha CEMaHTHYKa JepuBanuja (Kolaeisalrja) Ha
e/l BpeMeHCcKa peyelinlia, 4 Toa 1ie € cJly'aj H CO NPHIIoNIKATA onpeaeyida 3a MecTo.

Bo nomaJt 6poj IpUMEpH HA/IIACIOBOT € BO MO3JHI(Mja 1A cy6jeKT Ha TJIaroJICKoTo ACjCTBO
M3pa3cio BO HACJIOBOT.
IIpnmepu:
Axija na IapTrjata Ha JyrocjoneHuTe Bo besirpan
MO JIPIIKA 3A GLJEPATUBLIA JZYTOCIIABHIA

(ITaptujaTa Ha Jyrocioseire o bearpan ja mojuipxkyBa deacpaTvsia JyrocjanHja/Ax-
uujata na Ilaprujata Ha Jyrocjosciure ¢¢ COCTOM BO HNOMLIPXYBAILC Ha dejicpaTHBHA Jyroc-§

JlaBHja.)

HMeHcKaTa rpyna BO Ha/{HACIOBOT Ha OBOj NIPHMEP ¢ NPOJYKT Ha NPONECOT Ha HOMHHALMjE
(1a3up), a o6MeEHa ¢ KiaKO PE3yITaT Ha KOMIUIMKYBall MMCJIOBCH, OHOCHO CEMAHTH KM npouec.
Kora 61 ojie;ie KOH MOHATAMOLIIIO HEj3HIO CEMAIITHYKO aATOMH3Mpalbe, OM souwie 10 3aKJ1jy 40K
jlcKa ce paboTH 32 HNPEAMKATCKO-apryMclTcKa CTPYKTypa KOjauITo yKaXkyBa Ha HaYMHOT Ma
BPICILE Ha TJIOTOJICKOTO /ICJCTBO M3PA3CIO BO NPEJIMKATCKO-apryMeHTCKaTa CTpyKTypa O/ Hacs
JIOBOT.

(Ilaptujata Ha Jyrocjosenure so benarpai ACjcTBYBa HAa TOj HAYMH ja 1OJUIPKYBA
dejicpaTuBia Jyrocjasmja.) i

Ipumep 6p.2:

Bo npojar#* mure Ha Tprorekcruir’
IIPOJIOJIXEHO PALOTIIO BPEME

OBOj NPUMEP MOXE JId cC PCKOICTPYHPA 1a CAEMIMBE TPH HAUMIIK (TOa € coceMa pa3bup-
JIMBO KA4j KOHACH3MPAHMTC KOICTPYKUHMH KOMUITO OCTaBaaT MOBCKC MOXHOCTH 3a HHBIO
TOJIKY Balbe):

“IlpofaBHHULMTE Ha “TprorekcTHI” paboTaT cO NMPCIOIJDKEHO paborno Bpeme”. “PaboTnoTQ
BpeMe Ha TipojasivuMre Ha “TprorexeTHi” e NPOAOJDKCHO”. ”Bo  TpojaBHHMUHTC Ha|
»TproTeKCTHII” ce paboTH €O HPOJIOJIKCHO paboTiio Bpeme”.

BO COrJIACHOCT CO TEOPHjaTa 3a allTPONOUECHTPHYHO chaKalbe Ha ja3HKOT, Kaj IpBATE J1BE
PEKOHCTPYKLUHMH ce paboTH 3a aBaliCHPAILE HA IIPEAMET/ alICTPAKTEH HOMM BO TTO3MLMJA 11a cy©-
JeKT KOJAlITO IIPUMAapHO € pe3cpBHpalia 3a YOBCKOT. BO NMPHJIOr Ha BaKBOTO cpakaibe O MOCH
JICJUIOTO TOJIKYBaibe, Kajc WITO HAUIAC/IOBOT NpecTaByBa NPMJIOIIKa onpeneiba 3a MecTo,
nosuumjata Ha cy6jekr-paborinuuTe BO “TproTeKcTHI” NOpajH T0a IITO HErOBOTO HMEHYBalb!
¢ HeHYKIHO 3a MHdOopManmjaTa LITO ce NpeHecyBa / € GJIOKMpaHa cO MOjaByBatbe NOBpaTHAT:
3aMeHKa ”ce” 10 IJ1aroJor.

Kako 3akJby4YOoK MOXC Jla C€ H3BCAC cieqHono: Kora HaaHacjlOBOT M HacJlOBO

npeTcTaByBaaT JBa COCTABIM JieJla Ha €jllia pa3sBHeHa TIPEAMKATCKO - apryMCHTCKa CTPYKTYPd
CHIITAKCHYKa GYHKIM}A Ha 11a11acjIOBOT € TJIaBNO Aa Oujic npuiiomka onpeaesiba 3a 0KoJIHOC
THTE Ha OJIBUBalbe Ha IJIOr0JICKOTO A¢jcTBO (32 BpEME H 32 MECTO).

TPEeTHOT THII Ha OJUIEJICIL CEMAIITUYKH OHOC ME'y HAJIHACJIOBOT H HACJIOBOT € KOra HalHad
JIOBOT M HACJOBOT IIpeTCTaByBaaT JBE TIIPCAMKATCKO-apTyMECHTCKH CTPYKTYPH KOHWIIT(
BJICI'YBAaT BO COCTaB Ha €JICH CjloKeH HMcka3. Kako NOTTHIIOBH HA OBOj THMIT CCMAHTHUKH OJIHO
MCI'Y HUB T'M M3/ICJIMBME CJIC/UHHBE:

1.1. OaHOC Ha KOMILieMCHTalHja (10M0JIHYBalbe), NPU HITO e1HaTa NPEAHKATCKO-apryMEeHTCK

CTPYKTYypa Ce jaByBa KaKO pcycHHYCH apryMeHT Ha HAJPCACHHOT NpEAUKaT O NpyraT

NpeMKATCKO-apryMeIITCKa CTPYKTYpa. -
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1.2. OJ1110C Ha NPOCTa KOHjY HKUH]

A 1a B¢ rjarojic cj a
iy c KM JicjcTBa (ABa HacTalK) KOMUITO ce NOBP3aliH

MaaT 3aciHH4YKH C)'GJCKT, HJIM TTAK Ce OABMBAAT BO MCTO BpEMC H Ha UCT HpOoCTOp.

BpCMC]—{CKH oHoC IlOMCI"y OJIBUBAaILCTO HA ABE I'JIarOJICKHU IleCTBa (,ZIBZI H
COOINIUTYBAAT HAANACJ/IOBOT U HACJIOBOT Ha CTZITH_iElT{l.

daCTaH H) 3a KOHUITO

1.4. 11pOINHPOKO ChaTent Kay3aTHBCI OIOC TOMelY HACTAIINTE BO HAMNACIOROT M HAcJIOBOT,

JITO CAHMOT HACTAH € HPHYHMIA HilM YCJIOB 32 M3BPULYBalbe HA JPYTHOT; KOjIITO ce ";Bnpu
KaKO HEropa nocjicaiMua. Kako ycjaosen HOTTHII Ha 0BOj THIT ceMalTHYKH ;)H}{OC ce olmjo‘:ﬂyll:i
1 0110J BO KOJIITO BCY IHOCT c¢ pabOTH 32 HOMMHALIMjA BO HAHACJIOBOT M HACJIOBOT (1106ue); ;
K4KO pE3yJITaT Ha KOMILIMKYBallH MHCIOBHHM M CeMallTHYKH TIpOLECH) TIpPU YMj 'l‘”
PCKOHCTPYKIHja ce N0OMBAAT CIOKCHH HCKA3H BO KOMIUTO CO 3aBHCHATA ﬂen-geqemjlilglég

YKaXyBa Ha HAYUHOT Ha BpHICILE Ha HACTAHOT O I'JTaBHATAa peUcHHLA.

. ;iago“gpn’ NOTTHIL Ha TPETHOT THII CEMaHTHYKH OJTHOC Mel'y HAJHACJIOBOT M HACJIOBOT ce
f}',..f-,ém-ﬂ Boc?l 2 ;;Ia KOM)]IJICJ.VICH'I‘HMH Jja. Ilp Toa, ennaTa NpeMKaTCKoO - apryMenTCKa CTPYKTYypa
4 acJIOBOT) cC jaByBa KAKO peYeHHYEH apryM ‘
2 €HT Ha HAZPEACHHOT NpPEUKAT HITO a
HOBPIIMHCKH CC JaByBa Min 6) MO3KE Jla ce PEKOHCTPYHpa BO HaHACJIOBOT. . ‘ y

a) Ilpumepu co naapeues JIMKE j ja j
) PHMEpI: b0 s S HOBO ot sy Py ot 2y 80 HamaoBOT: Kaf obte
I'opbayos najapysa
PEO®OPMHPAILE U HPODECHOHAJIM3AITHMIA HA BOJCKATA
lopbayos majaBysa jcka ke = a j
Hpc;l(nxgrcmm con;my)llm: \1:)1;\t llla Kﬁbmléanpcl:);gg};z{}]:f ‘1‘:0 ?aM(:l};gq;fli{:ﬁftm? "13"[:? o .
rjlaroJicka gopma (ryiaroJicka MM OArjarojicka HMCHKa, I'JIaroJicka npmla(x;xag. St
Omityka Ha Cobpanmero na CP Cpbuja
PACIIYIITEHH COBPAHHUETO U U3BPIIHUOT COBET HA KOCOBO

(Cobpanmnero na CP Cpbuja OJULYYH J1a TH P
Kocozo.)

6)

acrymitH CobpaHueTo M U3BpIIHHUOT COBET Ha

{1151/;1\;%;;}; g:( :Ztlémo HAIPpE/ICHMOT NPEIMKAT MOBPUIMHCKH HE CE jaByBa BO HAIHACJIOBOT
) a4 ce pCKolCTpYyHpa. j j ’
i p PyHpa. Bo HaaHac0BOT e ganeu caMoO cy0jeKTOT Ha IJIAr0JICKOTO
CojyseH cexperapujat 3a Haposa onbpana
APMMIATA HE UIITEPBEHUPALIE

(Cojysnmot cexpetapmjar 3a Haposuta onGpana H3jaBM JleKa ApMHjaTa He HMHTEPBEHHpaLe.)

Kai u: . : J :
- ;li Jy‘ugecu]u 6poj npymcpn O]1 OBOJ BHI, BO HaHaC;TIOBOT € M3BPIICHA HOMMHAJIM3alMja Ha
P (mnTo IpClIHKd'lCKdld CO/pXHHA WITO ja noapa3bupa 3HAYCILETO Ha HaJApPEJIICHHOT
i (3a pe3y]h1‘](')'?':‘(:4 Zla cc peKOHCTpYHpa), a HaApeACHHOT NpPEAUKAT AonecyBa MHpopmauMja
ATHBHOCT Ha HOMMHAJIM3HUPaHATA NPCOHMKATCK

. J ¢ a colpxHHa (pa3roBo IS
T - >HTCK: y . : oy
“jlua). Ilpeaukarcko-aprymenrckara c1 PYKTypa Ol HacJIOBOT NpeTCTaByBa peYeHHYCH ’apry-
MCIT Ha HAIPCAICHHOT 1IPCAMKAT, M YKa)KYBa TOKMY Ha TOj pe3yJiTar.

Ceanmua Ha U3spuiiinor coser na CPM
PALIMOHAJIIIA Y1IOTPEBA 11A BOJIATA 3A ITUEILE

yuo].(lé% ?}emmuara Ha M3ppuiitnoT coseT na CPM Jonecelo e peueHHe palMoOHaJHO 1a ce
. bcehyBa BoJaTa 3a NHCILE) OAHOCHO (M3BpmHMOT coBeT Ha CPM 3acenaBaiie W peum
PALMOHAJIHO N1a ce ynoTpebyBa BojaTa 3a n1etbe).

Ilpumcepor

Ilo mcTpaxyBaibata Ha Cojysiara Bjiaaa
TOJEJIEHH MUCJIEILATA 3A ®PHHAHCHUPALILE HA JHA

o FOII[‘J)KH H HajarpajcHa HMi l(i)OpMﬂllea 3a BPEMCHCKHOT penocjiel BO BpHICILETO Ha
ACJCTBHETO BO HAIHACJIOBOT U HCIOBHUOT pe3yJiTaT U3pa3eH BO HaCJIOBOT.
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(OTKAKO ce H3BPLIMja HCTPAXKYBAlLa O CTPAHE Ha CojysnaTta BJiajia, ce TIOKAKa JICKA MHC-
acibaTa 3a puiancupaibe Ha JIA ce nojeiieiin.)
BTOPHOT HOTTHIT Ha TPCTHOT THUIL CEMAHTHYKH OJIHOC Mely Ha/llacjloBOT M HAcJIOBOT ¢
OJUI10COT Ha IIPOCTa KOIbYHKIM]ja Ha 1BE IJIATOJICKH Jejcrna (JiBa HacTallk), KOH CC I0BP3atH npg
OCIOBA Ha TOA LITO CE OABMBAAT BO MCTO BPEME M Ha HMCT NPOCTOP, HIIM MMAAT 3aCAUH'KH CYyD-

BO KOH‘l‘lI‘lO »?QBMCHHTH JCJI-peUcCHHLQ YKaKyBa Ha HaAYMHOT Ha ]\'Ojll[TO € pcajiH3HpaHa
“pc,'_lHKd IrcKarTa coAapKHHa O/l I'JlaBHaTa pcyeHHLaA.

Pearnpatba Ha 3apyKelHcTo Ha 3eMjonesuTe 8o Kana
Hpaib: a 3e} afapum
TIPOTECT IIOPA/(H YBO3 HA 3EJMOIEJICKH ITPOUM3BO /I

( py)'\ a 4 .] - «
l}l CHHCTO Ha 3cMjoaciiLUTE (031} KaBdIlap]lH pCa] “p'l Iraka 1ITO llpO Ire

CTHpa ops
)’B: la3c "UOHGJICKP[ "PUH#B()‘UI') p( ! p'UlH

JCKT.
Ha XIV CaeTcko ¢ya0ajicko NpBCHCTBO
CBETCKHOT IIPBAK HAJIUT'PAH-JYTOCIIABHIJA EJ. IMMHUHHUPAHA
(Ila XIV Csercko ¢yabajicko NnpBelicTBO CBETCKHOT npBaK € HaJHrpaH, a Jyrocnasmja
eJIMMHIIHpalia).
Kpu3za so Baagarta na I'JIP
HA PAGOT HA PACIIAT'AILE
(Biapata na IZIP ¢ BO KpH3a M € Ha paboT 1a pacnalarbe.)
‘TpeTHOT HOTTHIL Ha CEMAHTHYKH OJIHOC Mei'y HaJHACJIOBOT W HACJIOBOT € HAaArpayBaibe Haj
BTOPHMOT HOTTHIL OILOCHO C& NOBP3YBaaT 1ABE IJIArOJICKH J€jCTBa KOMIITO c¢ OJIBUBAaT HJIH HC-|
TOBPECMCIIO HJIH N0 H3BCCCH BPCMCHCKH pEIOCIe. (Ce yKaxKypa Ha BPCMCHCKHOT OZHOC BO On-|
BHMBAILETO Ha JIBA HACTallM: €AHHOT JaaeH BO HaJHACJIOBOT a JAPYTHOT BC HAcCJIOBOT Ha
crarHjaTa.) ‘
OLakoT Ha "KolsepBackclopT” ce ypHBa-He ce ypuna?
- KE CE CTPVYI10JIM OJ1 YEKAIDBE!
(Jlosicka ce BOAM TIOJICMHKA JlaJIM OLIAKOT Ha ”KoH3epBacKcnopT” K¢ ce yApHUBa MJIH HE, TOJ
Ke ce CTPYIOJIM O/1 YCKalbL.) i
|
Kaj 0BOj BHJI PUMCPH JICjCTBHETO 01 HAAHACIOBOT 1QjUecTO cC OABMBA TIPE]1 ACjCTBHCTO onl
rJIaBHaTa peyciiMiia KOjaliTo MOXCE Jla c¢ pCKOHCTPYHpa BO HacJIOBOT. 3aT0a, HEKOH IIPHMEPH on
0BOj HOTTHIT 1A CEMATHYKH OAIOC cC HaofaaT Ha rpalHla co YCTBPTHOT, OJIHOCHO CO MOTTHIOT)
HE Kay3aJiell CCMaHTHUKH 0j1H0C MCIY 11uCTaliMTe COOTINITCHHN BO HaJHacJIOBOT M HACJIOBOT: {
i

Ce cMMpYBa Mel'y HallHOHAJHATa HATTHATOCT BO XpBaTCKa ﬂ
CUTYAILIMIATA E 1101 KOHTPOJIA 1
(OTKako cHTyalHjaTa BO XpBaTcKa ¢ MOJ KOMTPOJIa, CC CMHPYBa MclyHALMONAJIATA HATT
HATOCT.)
(Bujejku cUTyalujata € 104 KOHTPOJIa, MelyHallHOHAJHaTa JAIHATOCT BO XpsaTcka cef
cMMpyBa.) |
Bo 0B0j M3/leJieH TIOTTHIL HA CCMalTHYKHM OIHOC cC paboTH BCYMITHOCT 3a HajuHMPOKO chaTel
Kay3aTHBeli OJIHOC Mel'y Ha/lIIACI0BOT M 11aCJIOBOT M JIPH TOA CIMHOT JacTall € NpHHitia oJ1110C-
10 YCJIOB 3a OCTBapyBaibe Ha JIPYTHOT HACTAH-NOCJIE/IMIa HILH CIICH BUIL ”HeoYcKyBala 10c-
Jleania” Ha OCTBApEHHOT YCJjoB (AejcTBO CMPOTHMBIIO Ha OYCKYyBallaTa nocJicauvla) Kaj aoiyc-
HUTE, KOHICCUBHM PEYCHHMLM.
O6wuna 3a Boel yaap Bo 3amMOHja
KAYUHJIA CEINAK OCTAHYBA HA BJIACT

(Maxo Gewre u3ppuict 0011 3a oelt yzap, Kayiija cenak ocraHa 1a BJIACT.)

KaKo 3aKkjly40K KOH OBOj THII Ha CEMAHTHYKH OIHOC Mel'y HAIIACIOBOT M HACJOBOT MOXeE
Ja c¢ KaXKe JIcKa HErOBH Haj()pCKBCHTIH IIOTTHIIOBH CE OIHOCOT Ha KOMnncmeHTm:njﬂ (116110‘1
HyBalbe) M Kay3aTMBHMOT OAIOC, a TOa € CcKako pa3GMpJIMBO cO OrJjen Ha (pynxx;M'Hﬂ 1Jr;
cpciICTBATa 32 MACOBHA KOMY HHKalHja (M JUEBHHOT Meyar) - 1a MHGOpMHpaaT 3a HCKOj H.!]‘C'lf'\’l‘ n
Ja YKaKYBaaT Ha HErOBHUTE HPHUHHH OHOCHO TOCJIEAULIN. S

KOPUCTEHA JIMTEPATYPA:

Zuzana Topolinska, Remarks on the Slavic noun phrase, Ossolineum, 1981 godina (str. 128-137).

Jywan CjlaBKOBUK, OCHOBY HOBHHAPCTBA U HHPOPMHCAFDS YK
dlgiheriosicy ¢op rba, Paniuka wramna, Georpan, 1975.
Waleri Pisarek, Poznac prase po nagtowkach! Krakév, 1967 god.

I’lﬂ”ll « Yy CMH]HKC& Ha M JIOHCK: JI ¥ 4 p 3 J
L LI LY JIC, MAKCHOHCKATa rjl1aroJicka Mm a lll() ryne CKH 360 (:]\0” €
550 ( 5 ) eHKa B C HT 3

Kpwusata o Byrapitja ce npojiiabouysa
OCTABKH U ”CJIAJIOK” 2QKHBOT
(Buacjku kpusaTta Bo byrapuja ce npomjadbovysa joara 10 OCTaBKH H ?cJIajloK” )KHBOT.)
Kaj 0BOj BHJL CJIOKCHHN HCKA3H TJlaBliaTa peuelmia MOxKe jla ce jaBH ¥ BO HAJHACJIOBOT H BO
HACJIOBOT, BO 3aBHCIIOCT O/1 TOA 11 IITO CaKa HOBHIIAPOT Na CTABH aKUCHT (112 IPUYMHATA UK HA
1ocjie/iHLaTa).
110CJIeAITHOT MOTTHIL 11 CCMAlITHYKHM OJHOC Mel'y HAHACJIOBOT M HACJIOBOT IO OJUICJIMBMC
KaKO yCJIOBEH, BM/ICjKM Kaj IPUMCPHTE 0L OBOj BHL Ce paboTH BCYIIHOCT 32 HOMHHALMH KOHIUTO
ce BO OJIHOC Ha XMIICPOIIOMM]a, MEI'y TOa THE MOXAT Jia ce mapagpasupaaT Kako CJIO’KEHH HCKa3
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Milorad Cirkevié
INTERPUNKCIJA NOVINSKIH NASLOVA

"Bez znakova navoda naslov je potpuno suprotan
sadrZaju teksta i po mene licno uvredljiv". 3

(Milovan Vitezovié, knjiZevnik: "Branim kapelu",:
"Politika ekspres", 26.XI 1990, str. 13.)

Neckada novinari nisu davali naslove svojim izvjestajima - da se ne bi odredivali prema tekstu. |
To su &inili njihovi urednici - tako su nam, bar, u $kolama govorili. To je znacilo da su urcdnici (i oni
koji ih postavljaju) znali vrijednost naslova.

Zbog ogranienog vremena, ali i zbog (ne)zainteresiranosti za odredene teme, Citalac ne Cita Svc%
u novinama. On bira. Novine mu naslovom sugeriraju i “nameéu” izbor. Sto su naslovi potpuniji, to '
¢e biti lakse uéiniti. i
Ni novine, ni novinari nisu, kako sc to Cesto Zcli istaci @i isti¢e) neutralni, nczavisni i
nezainteresirani subjekti prema sadrzaju koji prezentiraju ¢italackoj publici. Tesko bi to bilo i shvatiti’
i prihvatiti, jer obrazovanje i odgoj u svakoj drustvenoj zajednici vajaju liénost prema mjerilima te:
drustvene zajednice. Pogotovu je to slucaj sa drustvenim i javnim radnicima, medu kojc spadaju i
novinari. Oni stupanjem na scenu postaju propagatori ideologijc drustvene zajednice u kojoj Zive i
rade, kao i mjerila vrijednosti umjetnickog, kulturnog i prosvjetnog stvaralastva i zivota. A novinc kao
njihovo glasilo i medij za uticanje na Eitalatku publiku moraju imati, i uglavnom i imaju, svoju
strategiju djelovanja na tu &italacku publiku i formiranja kod nje odredenog pogleda na svijet.

Zna&i, i novinarski tekst ima pretenzije da maksimalno djcluje na ¢itaoca, da ga prosto zaokupi.
Profesionalac, a novinar to jeste, mora poznavati i nacin kako ée to posti¢i u svojoj oblasti, u svom
djelokrugu rada. U radu i djclovanju novinara i novina osnovno sredstvo za djelovanje na Citaoca jeste
pisana rije¢. T prema njoj, kao i prema Zivoj rijeci, stalno rastu zahtjevi za poboljSanje kvaliteta, kako
u pogledu sadrzaja, tako i u pogledu forme, koja u velikoj mjeri zavisi i od interpunkcije. Od nje ¢ak
mo7e zavisili i (nc)korektno prezentiranje samog sdrZaja, koji nije uvijck usmjeren samo ha razum,
nego vrlo Eesto i na emocije Citalaca.

Ziva rije¢ je plastiénija. Tome doprinose i pratece manilestacije u njechom prezentiranju. U
usmenom nastupu govornik zauzima odredenu pozu primjerenu situaciji i sadrzaju koje Zcli iznijeti;
podesava izraz lica; pravi znacenjsku pauzu, da ostavi utisak na sagovornika. U toku iznhoScnja sadr7aja
mijenja brzinu govora, ritam, boju glasa, prati mimikom i gestovima ono $to smatra bitnim. Naravno,
sve to u mjeri koja odgovara sadrzaju informacije, ali i govornikovim intelektualnim ili ¢ak i
glumackim sposobnostima. Upravo od toga zavisi uspjch. To znaju svi javni radnici. Jasno je da neki
od njih neée uspjeti s mjcrom dozirati sve te komponente pa ¢e pretjerati, a drugi neée doscéi pravu
mijeru. U oba slu¢aja uspjch ¢e biti umanjen.

Sli¢no je i s pisanom rijecju.

Uz to, ona mora nadoknadivati prednosti Zive rijeci. Pisana rije¢ mora koristiti i iskoristiti sve
moguénosti i sva postojeéa sredstva da docara sve ono sto bi laksc bilo uéiniti u usmenom kontaktu
kada je mogu¢. Dakle, pisana rije¢ to mora ¢initi drugim, drukéijim sredstvima, od kojih je vrlo vazna,
da ne kazemo najvaznija - interpunkcija. Njome se u velikoj mjeri mogu nadoknaditi prednosti Zive
rijeéi. Naravno, ne u potpunosti. :
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Iako interpunkcija nije ni svemoéna ni sveobuhvatna na tom planu i &esto ne moze prenijeti
emocionalni i ekspresivni karakter informacije (to ostaje skoro nedostupno za prenosenje pomocu
pisma),. ona nije ni tako nemoéna, niti je samo nu7no zlo koje se mora trpjcti, nego je integralni
ncodvojivi dio pisane rijeci. Ona je svojevrsni elasti¢ni kalup, u pozitivnom smislu, u kome se obliku é
informaci ja Zbog toga sim novinar, ili lice koje uobli¢ava novinarski tckst, mora’bili sposl)l)an da ia
svaku novu informaciju oblikuje novi, najpodesniji interpunkcijski kalup iz kojeg ée data informacija
iza¢i u najblistavijem ruhu. :

A povinski naslov je okosnica, stZ informacije, njcn udamni dio i na njega se sve to prvenstveno
i odnc?§1. (Ima i onih koji smatraju da naslov treba da budc neutralan, takoreéi univerzalan). Nj:cgova
funkcija moze biti nominativna, informativna, rcklamno-ckspresivna, podsticajna, sugerirajuca
graficko-informativna (=naglasavajuca). I zbog toga on mora biti jezicki korcktan vim;clno privlaéat;
i c§lclski dopadljiv. Bez interpunkcije se jezi¢ka korektnost teiko moze ostvz;rili. Bez obzira na
izvjesne 'ncdoslulkc i relativno siromastvo znakova, intcrpunkcija je visokovrijedan civili7;1cij<ki
i;.','mn, kogi pr.ctcndira da zamijeni prateca izraZajna stedstva Zive rijeéi i da stvori uslove da se‘pisz;na
n_]L:é svo_]om‘lzraiajnoééu ¢ak izjednaci sa Zivom. Zbog toga je i pravilno doziranje inlcrpunl;ci je vrlo
vazno. K.ao i kod Zive rijeci, prckomjerno nagomilavanje, kao i nedovoljno doziranje i izostavljanjc
znakova interpunkcije, podjednako mogu sniziti kvalitet teksta, pa éak i izmijeniti smisao i‘n‘fomla ij' &
ili, u najmanju ruku, dovesti ¢itaoca u nedoumicu. s e

Ilustrira¢emo to primjerima.

Neadekvatna upotreba navodnika

NACRT POVELIJE “ZLOCIN” (24.IX 1990)'

' Trcbalo bi da ovi navodnici ukazuju na to da je ncka organizacija, udruzenje, grupa ljudi donijela
nck‘I (‘lokun.lent, povelju i dala joj specifi¢no, ncuobicajeno ime zlocin, jer se pod’ navodnike stavl!a'u
nazivi raznih organizacija, ustanova, knjiga, dokumenata i sl. I novinar tu povelju prezentira javmj)q{i
Cllalz-lc trcba da sazna: a) da je to dokument o strategiji vricnja zlogina koje ée vrsiti éianovi tc,u l;)n;
S]ll(:ajlll teroristicke organizacije; b) da novinar ironizira neka lica koja éovorc o nckom 7|0£inu a
uslvarl., to je toliko naivno da nc zasluzuje da sc o nckakvom zloginu radi; c) da je to dokum‘cnt ncléo ’
?mmorlsliékog, satirickog i sli¢nog drustva, u kojem sc na satiri¢an ili humoristicki na¢in neito icﬁ
izvrgnuti satiri ili podsmijchu, a takvom dokumentu, povelji namjerno su dali takvo ime. S,

V.M(‘:‘d}ll.ln], nije. Pravo ime povelje novine ne donose, a sadr7aj ovog konkretnog dokumenta je
zlocinacki i zbog toga ga novinar i podvrgava kritici. Znaéi, nisu bili potrebni navodnici.

GENETSKOM GRESKOM KRAVA... “OTELILA PRASE” (20.XT 1990)

Termin oreliti oznacava &in donoSenja na svijet teleta i zbog toga je taj termin trebao biti stavlicn
].md navodnike, ali imenica prase -ne. Ako sc obje rije¢i nalaze pod navodnicima, onda nije qaﬁs:lim
Jasno Sta se zeli reéi: a) da je krava stvarno otclila prase, b)da jc krava otelila tele k;)je li¢i na p;a;c A
ako samo rije¢ otelila ostanc pod navodnicima, onda je jasnije: umjesto telcta, krava je gcncl;k(;m
greskom, koju novinar iznosi ¢itaocima, donijela na svijet prase. ’ , ‘

(V) ?v: primjeri su uzeti iz “Politike ekspres”, $to ne znaéi da su druge novine imune na takve nedostatke Razlog je u tome
Sto autor ovog rada €ita te novine i $to mu je lakse bilo sistematizirati materijal. T najvaznije: diskusija o interpunkciji je

principijelna i ne ide za tim da nekog potcjenjuje ili precjenjuje.
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Cak i ako se ne bi ovako shvatilo, ipak bi samo termin otelila trebao ostati pod navodnicima, jer
sc on pripisuje ne¢emu ¢emu ne pripada - prasctu, dok prasc kao &injenica (ili “prase”) postoji, samo
ga na svijet nije donijcla njegova prirodna majka.

Izostavljanje navodnika

NOCNI TV BISER (3.V 1988)

Kad bi sadrZaj i zna¢enje odgovarali napisanom, to bi bila vrlo uspjela metafora: te noci emitovana
je vrlo lijepa cmisija, koja zasluzuje sve pohva
sugestijom iz naslova: u tekstu je opisana zbrka koju su napravili odgovorni ljudi iz nckih TV-centara.
Dakle, nije biser, nego “biser”.

RAFALI NA RIZKOVA (26.V 1990)
da je na ministra - predsjednika SSSR-a izvrsen atentat i nesto ée
ga "Strecnuti”, kako kaze B.Nusi¢. Ne! On je samo dozivio verbalni napad: protivnici su napali njegove
stavove o problemima razvoja drustva. Tih napada je bilo tako mnogo i dolazili su tako brzo jedan za
drugim da se to moZe uporediti sa brzinom pucanja iz automatskog oruZja, da bi se plasti¢no docaralo.
Prema tome, trebalo je rijeé rafali staviti pod navodnike.

U prvi mah &italac ¢e pomisliti

Zanimljivo je da ovarije¢ rafaliu gornjem kontckstu ne bi mogla biti metafora ni u kojem sluéaju,
kao §to bi to u prethodnom primjeru bila rijeé biser. MoZda i zbog toga §to asocira ha nesto ruzno, dok

se metaforom tezi izraziti nesto lijepo?

Neadekvatna upotreba crtice

JUGOSLAVIJA - I EMIRATI NIKAD (18.VI 1990)

Crtica ima dvije osnovne namjene: 1) da zamijeni pomoéni glagol, obi¢no njegov enkliti¢ki oblik,
{j. da uspostavi predikaciju; 2) da najavi iznenadenje u vidu (ne)ocekivane poente, nakon pauze koju
oznaCava 1 sugerira.

U gornjem primjeru taj snak samo iritira. On je stavljen na mjesto koje mu ne odgovara. Na tom
mijcstu crtica djcluje suvisno, a i ncznalacki postavljena. Tre
Jugoslavija i Emirati - nikad.

U gornjem primjeru crtica je trebala da istakne ¢udenje koje novinar prezentira &itaocima,
ljubitcljima nogometa: reprezentacija Jugoslavije igrala je svuda po svijetu, pozivala je mnoge
reprezentacije u Jugoslaviju. Cinilo sc da nema reprezentacije s kojim do sada nijc igrala, a evo
ispostavlja se da nije igrala s jednom od reprezentacija koja je izborila pravo ucesca na svjetskom
prvenstvu! Gornji naslov to nikako ne sugerira, jer ne dijeli tckst na logiéne intonacijske cjeline.

Izostavljanje crtice

SUNCE PRAVI LEK (28.1V 1989)

Buduéi da rijeci nisu akeentirane, prvi utisak o sadr
uéestvuju u pravljenju lijeka, tj. ono pravi lijek. 1z sadrZaj
Medutim, nije. Rije¢ je o tome da je sunce, sunéevi zraci,
izraziti stavljanjem crtice poslije rijeci sunce, koj
mogla je to enklitika biti i napisana: Suncc je pravi lijek.

7aju naslova je da sunce, tj. sunéevi zraci,
a bi s¢ jo§ saznalo: od ¢ega i na koji nacin.
lijck za izvjcsna oboljenja. To je trebalo

Q)

|
h
¥
i
i

|

le. Sadr7aj informacije je, medutim, u suprotnosti sa

:

POSLEDNIJI GOST VODECEG (17.1X 1989)

Ova vijest je iz sporta. Iz ovo, i ije j

Ova . g naslova nikako nije jasno, niti moze biti, da je rijec

n - g na ‘ sno, , da je rije : jc
pO;:J.;(VIEJl (tilm.sa tabele gostVV(?dcccg tima sa iste tabele u ovom dijelu prvcnstvaJPrij!cLii0 stco(rln ‘i]dajb
zakljucka da je u ovom slucaju kraj dijela prvenstva, ili Gitavog prvenstva, i da je gost \kojiojlooh;i)

vodcéem timu nhje iednii PR
o Jcgoy posljednji gost, jer vise taj tim kao domaéin neée igrati na svom tere
dijclu prvenstva ili u ovom prvenstvu. 1icrenu u ovom

Crticu je trebalo staviti ije rijeci ji
N poslije rije¢i poslednji da upozori n i ij jei
ali i da se to istakne kao nesto interesantno. e e i i

NESTASICA ZA TUCU (5.X 1990)

IZ . S
g()l Hjeg lldSl()Va S€ ne moze ()tl\rl'.l Sad] Z(l] inf ()l‘lnaCl]c Mog]() bl SE mal() Sal_llV() p()mlgllll 1
> >

balo je napisati poslije rijeci Emirati:

na to da je doslo do nestaSice “rekvizita” ili
; S izita” ili shage za tucu u nekoj kafani i 3
nesESicl Vol ‘o vodevoda. shes & d A oj kafani i sl. Ali nije to. Rije¢ je o
; > g Cega je doslo do tuce izmedu dva sel & s s
nedostaje i jos j iice I I a scla. Znaci, ovdje osim crtice
) jel] SJCdnaﬂJbt., po misljenju autora rada ncophodna za razumijevanje " k -J e
naslov je trebalo da glasi: Nestasica - razlog 7a tutu / je poruke: razlog. Dakle,

Crticu je u oba sluéaja trebalo staviti.

Neadekvatna upotreba dvotacke

NA KARABURMI ODAHNULI NIKAD VISE ZA: OPSTANAK (9.VI 1990)

Dvotacka se stavlj ij ¢ janj
i izrazutavljz‘i ne samo prije pocetka nabrajanja, ncgo i u naslovima koji se ras¢lanjuju na
e om lnt;:ngcuskom potpunoS¢u, smisaono zasiéena, kraéa, &esto i cmociolialno
’ Cka se ponckad moze staviti i umjesto crti javi ‘
‘ Dvo s ice, danajavi poentu. Tak ile, vjeruj
Rt ey b ‘ . s poentu. Takve su bile, vjcruje
Cfomji . aqu gv ; a g(()]m jeg naslova. Medutim, ta dvotacka upotrijcbljena je na neodgovara juéc:n mJ' IT:O’
Gormi qu}C us;x;a‘ (;/lj(, korcktne logicke cjeline: a) posljcdicu - na Karaburmi su odahnuli b) rfl(;blou‘
iy lrd;alé ra7de--l~a T;, OFI? Bclograd vise nikada ne mora boriti za opstanak u ligi. Te dv,iic c'ciing
.logiéno nakm; toOJl i.L :/'c]nacka Je, znadi, trebala stajati poslije rijeci odahnuli, jer bi se kao Jito jc
) ga osjetila pauza u toku koje se, figurativno, prazni fotia i ol
s bt jc se, ligurativno, prazni emocionalna napctost i dolazi-

U ; o { ;
prikliuéiznljrevr:npr:']?jizru toga nema. Neprirodno je podijcliena jedna cjelina, tj. njen drugi dio, i
| prvom dijelu kome ne pripada, dok je drugi dio ostao osiromasen odvajanjcmgjcdn:Jg;

prirodnog dijcla. Uz to, u gornje imj i
. s jem primjeru nema ¢ ajani ; <
moglabpraviit primj cma nikakvog nabrajanja da bi s¢ dvotacka, s te strane,

Neadekvatna upotreba zareza

“SEDI, PORED MENE" (12.XI 1990)

Tendencija Sem jeziku j i ii ij

Wy posfoj: ln;::::q:lcil;(tm Jrc dzll S}\(ll znaci lnlcrp.unko.c budu vise logicki, a manje gramaticki.
B b Zarcmr‘n < p avila koja s ne smiju potcjenjivati i morala bi se i postovati. Jedno
et n4ikak,v0 lic)eavc‘z'nc? odvaja imenica u .vokalivu od ostalog dijela teksta. U gornjem
P eyl °¢, nije imenovano, !mme Je upuéena molba ili naredba da je izvrsi, da
J za imperativa ukazuje sc ha mjesto gdjc doti¢na osoba treba da sjedne. Zbog t,oga

a bi zamjenjivala enklitiku pomocnog glagola. A hije bilo nikakve potrebe stavljati zarez iza imperativnog oblika glagola. Na t j
- Na tom mjestu taj zarcz nista

nc znadi i niSta ne sugeri juj iljuti éi \
gerira. On samo zbunjuje, pa i ljuti itaoca. Svaki malo pismeniji Citalac ée, nakon
b
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procitanog naslova, biti u dilemi: ¢emu sluZi doti¢ni zarez i da li su izmijenjena pravila njcgo
upotrebe koja on zna? I tesko da ¢e moéi razrijesiti tu svoju dilemu.

Izostavljanje zareza

PUCAJ MARADONA (18.VI 1990), OPREZ ZVEZDO (19.XI 1990)

Nasuprot gornjem primjeru, u ova dva navedena je izostavljen zarez. A normativna gramatika,
kao §to je veé receno, predvida odvajanje zarczom imenice u vokativu. U datom primjeru spikep
(novinar ili neko tre¢i) “nareduje” fudbaleru Maradoni da uputi loptu prema protivnickom golu, da

“puca”. Poslije “naredbe”, “naredbodavac” imenuje fudbalera kome upuéuje datu “naredbu”, doziv:
ga. Ato je upotreba vokativa , i to zahtijeva upotrcbu zareza (jer se upotrebljava vokativ) ispred imena,

U drugom primjeru novinar opominje Crvenu Zvezdu pred sustet sa Ircima. Takode imenuje
onoga kome upuéuje opomenu. A spominje ga vokativom. I zbog toga jc i tu, poslije rijeéi oprez trebalo
staviti zarez.

Izostavljanje uzvi¢nika

Vtlo rijetko se u naslovima upotrebljava uzviénik, $to nije opravdano - po misljcnju autora ovog
rada. Uzvi¢nikom se ne izrice samo naredba, nego i uzbudenje, éudenje, évrstina obeéanja, iznenadenje
- naravno ne uvijck samostalnim uzvi¢nikom, ncgo i u kombinaciji sa ostalim znacima intcrpunkcije. |
Na taj naéin, njegovom upotrebom, i vizuclno se ¢itaocu sugerira poruka iz naslova. Zbog toga je u'
mnogim gore navedenim primjerima trebalo staviti i uzvi¢nike: Na Karaburmi odahnuli - nikad vise
za opstanak! Jugoslavija i emirati - nikad! Sedi porecd menc! Pucaj, Maradona! Oprez, Zvezdo!

i
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U prvom navedenom primjeru se uzviénikom sugerira emocionalno opustan je, Sto je dosta rijetko.’
Intcresantno, uzviénik bi na tom mjestu potpuno odgovarao. Ujedno je to znak da postoji moguc.nosti
prosirenja upotrebe funkcija pojedinih znakova interpunkcije.

Ostali nedostaci

U naslovu se, iako moZda rijctko, pojave i druge vrste nedostataka. Na primjer: NOVA POJAVA
NA BOSANSKO - POLITICKOJ SCENI (18.VI 1990). Tu su kombinirana dva izraza i od njih
napravljena sloZenica, a da to logicki nije prihvatljivo: bosansko - politi¢ki. Prirodno bi bilo da se
povezu druge rijeci u cjelinu: bosansko - hercegovacka politicka scena. Pretpostavlja se $ta je autor
Zclio da kaze, ali ovo Sto je napisao ne odgovara zamisljenom. Nazalost, to novinara predstavlja i u
loSem svjetlu (ako je on kriv za takvo oblikovanjc naslova). Jer, jezik je njegova profcsija, osnovno
sredstvo, instrument za izvrSavanje obaveza prema drustvu.

Ne bi bilo na odmet u pojedinim sluéajevima i akcentirati ncke rijeéi u naslovu, ako bi to pomoglo
da se bolje i brZe shvati poruka. Za sada se to ne ¢ini. Bududi da se hovinarima, kao i drugim sredstvima,
djcluje na ¢itaoca i u obrazovnom pravcu, to ne bi bilo nepozcljno. Cak bi djelovalo na &itaoca da radi
na poboljsanju svoje pismenosti. Uzmimo neke navedenc primjere: SUNCE PRAVI LEK bilo bi
korektno napisano i bez crtice, ako bi znacenjc odgovaralo kratkosilaznom akcentu na rije¢ pravi.
Medutim, ako bi akcenat, i znacenje koje on sugcrira, bio dugosilazni na istoj rijeci pradvi, onda bi
ncophodno bilo staviti crticu. Mogla bi se pojaviti i prva kombinacija, s crticom i s kratkosilaznim
akcentom: SUNCE - PRAVI LEK, kao iznenadenje koje je neko otkrio, a novinar ga nudi na uvid
&itaocima. Na kraju takvog naslova-mogao bi stajati i uzvicnik, éak bi morao stajati.
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Sliéno je i u primjeru: POLITIKA - OPSESIJA (30.1X 1990). Ako bi kratkosilazni akccnat bio
,,‘,piq‘m na prvom slogu, na “o”, bez oznacavanja duZinc na nckom kasnijem slogu, onda bi se poslij je
rijeci opsesija morala staviti cmca , jer bi takav naslov nosio poruku da je politika kao aktivnhost neéi ja

opscsija. A ako bi se, uz akcenat na prvom slogu, “0”, oznacila i duZina na zadnjem slogu, “a”, onda
pi sc dobila mnoZina te imenice, ali i sasvim drugo znaécnjc: POLITIKA OPSESIIA, tj. pogresna
politika, politika zabluda koju neko vodi, iako moZda on sam nijc optercéen politikom kao aktivnoséu,

Upotreba vrsta rijeci, iako ne spada direktno u interpunkciju, takode moze da uti¢e na poruku iz
naslova i na izazivanjc ncdoumica: Predsjednik iratke vlade odbacuje optuzbe Busa o brutalnosti
prema taocima. Ncko ko se ne bavi politikom, ko ne prati zbivanja u Zalivu ($to je gotovo iskljuéeno),
ili ncko nakon 20 - 30 godina, bio bi zbunjen i morao bi provjcravati: da li predsjednik iracke viade
brani BuSa jer ga neko napada i optuZuje da je brutalan prema taocima? Mi veé znamo da je obrnuto.
Zato jc trebalo: Predsjednik iracke vlade odbacuje BuSove optuZbe...

Kad je rije¢ o grafickom oblikovanju naslova, moglo bi sc postaviti i pitanje da li je ncophodno
pisali Citave naslove samo velikim slovima? Jer, i velika slova, kao i mala, mogu sc oblikovati prema
ukusu i novinara, i €italaca i dati estetski dopadljivo rjcsenje. Ne bi trebalo dozvoliti da o gramtickim
pravilima presude donose narucioci napisa. Naslovi pisani samo velikim slovima, uz to bez inter-
punkcije, mogu ponekad i zbuniti. Na primjer: VOINICI SAD PRESLI U ISLAM (23.X 1990). Citalac
u prvi mah, dok nc prede na sadrzaj, moze doci u dilemu: da li su prije i isti vojnici izjavljivali da
nikada nc bi presli uislam, a sada su to iznenada u¢inili? A nije to. U islam su presli vojnici Sjedinjenih
Amcrickih Drzava nakon ¢itanja Kur’ana i nckih drugih vjerskih knjiga.

To bi znacilo da takve skracenice u naslovima trcba pisati drugim tipom slova, s druk&ijim
razmakom ili na neki specifican nagin ih izdvojiti, istaknuti. Sva slova, i velika i mala, imaju i svoju
funkcionalnu, ali i cstetsku vrijednost. Nije poZeljno, zbog nckog nazovi umjetnickog ricsenja ili
dojma upotrcbljavati samo jednu vrstu slova, bilo velika, bilo mala. Pogotovu ih mijesati: DisKO FolK
-u TV Beograd, na panou reklame za muzicki program. Pismenije je, a nije manje lijepo, ako sc sva
slova umjetnicki oblikuju u svojoj funkciji.

Ovih nckoliko primjera (ima ih jos, ali za principijclnu diskusiju i nije potrebno vige) ilustrira
odnos prema novinskom naslovu. Svakako da je za naslov bitno kratko i jezgrovito izrazavanjc. Ali,
ono i kao takvo, kao kratko i jezgrovito, mora imati sve osobine zaokruzenosti. Ne moze sc to, zbog
suzimanja po svaku cijenu, zanemariti, jer s neée dobiti potpuna informacija. Na primjer: PREVID
KARUERE (27.X 1990). Nije tu previdena karijera, nego dobitnicki potez u $ahu, koji je toliko vidljiv,
a toliko vazan da predstavlja previd koji Kasparov nijc napravio, niti éc napraviti u svojoj kari jeri. Taj
potez donosio mu je pobjedu. Dakle, on i daljc ostaje Sahista, nije previdio karijeru, nego potez.
Maksim Gorki jeste pisao: Pisi da rijc¢ima bude tijesno, a mislima prostrano (neki to pripisuju
L. Andri¢u), ali to ne znaci da nesto potrebno treba izostavljati. Izostavljanjem neéemo dobiti prirodno
zgusnulc rijeci, a ni dati mislima “materijala” za prostranost.

Znaci interpunkcije su specifi¢ni znaci koji u pisanoj rije¢i sluze za oznacavanjc i formalno-
gramatickog ras¢lanjivanja recenice na logicke i gramaticke cjeline, ali i za oznacavanje mjcsta
znacenjskih pauza, intonacije i za sugeriranjc ukupnog znaéenjskog smisla poruke iz naslova. Zbog
loga te¢ znakove ni u naslowvu, ili mozda upravo u naslovu, nije pozcljno izostavljati. Njihovim
izostavljanjem osiromasuje sc i sam sadr7aj poruke iz naslova, ili s¢ ona usmjcrava u pogresnom
praveu, ali i njegova jezicka korcktnost, emocionalna obojenost, pa i estetski izgled. Interpunkeija,
znaci, treba da doprinese i estetskom izgledu naslova, jer ona pravi, tj. ostavlja odredene razmake
izmcdu slova i time upozorava na korcktno tumacenje poruke, ali i daje poscbnu sliku, ostavlja dojam.
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Naslov je dusa teksta. Zbog toga on mora biti i koncizan, i jasan, i jezicki korcktan, ali i vizue
privlacan, stilski dotjeran, pa ¢ak ponekad i poetican. A da bi to postigao, mora iskoristiti i integ
punkciju. Ona poboljsava kvalitet teksta, ne dozvoljava da se u informaciju upliéc ometajuéi faktog
kako se sada voli re¢i: otklanja Sumove u informaciji. A ncutralnim naslovom novine gube Citaoce,
Mozda je ovo inzistiranje na postovanju jezickih normi prestrogo postavljeno - za ncke lingviste? Al
prisjctimo se da se na koncerte i kazali$ne (pozorisnc) predstave odlazi u svecanoj odje¢i, iako su nam
za to dovoljne oci i usi. Medutim, i “ambalaza” ima svoju namjenu, a i funkciju - kao i u ovom slucaju,
u jeziku. A norme su tu da se poStuju. '

Novinar je u naSem narodu visoko cijenjcna profesija i on ne bi smio podbaciti u svom poslu, u
koji spada i djelovanje na ¢italatku publiku i podizanje njihovog obrazovnog nivoa na visi stupanj.

Koliko je tesko pisanom rijecju sve izraziti i docarati, najbolje je uo¢io Branko Copi¢ u “Pismu
Jove Stanivuka”: “I ne moze ti reéi /Ovo grbavo slovoy, Koliko te voli Stanivuk Jovo”.

1 zbog toga je potrebno iskoristiti sva raspoloZiva sredstva, u koja spada i interpunkeija, i pokusati
obogaliti to “grbavo slovo” starim/novim izraZajnim sredstvima da postane sposobnije za izraZavanje
svega onoga $to pozelimo.

Interpunkcija razbija (i) monotoniju redanja slova u naslovu-istih: velikih ili malih, i iste velic¢ine;
Sto je prevladalo u ovom trenutku u oblikovanju naslova.

Naravno, ako sc za ovu varijantu odlu¢imo, buduci da postoje i sasvim suprotna misljcnja o
funkciji i izgledu naslova.

Ali - trcba imati na umu i moto ovog rada, naveden poslije naslova.

|
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Senahid Halilovi¢

OSOBENOSTI JEZIKA SAVREMENE
VJERSKE STAMPE U BiH

(na primjerima iz Preporoda i Svjetla rijeci)

1. Bosanskohercegovacke nacionalne grupacije svoje prve listove pokreéu od polovine XIX
stoljc¢a, dakle u zavrSnoj fazi svoga formiranja i u vrijeme standardizacije srpskohrvatskog jezika na
ovome prostoru.' Jezik Stampe u BiH (latinicom i ¢irilicom) do 1918. godine istrazivan je u okviru
istoimenog projekta u Institutu za jezik u Sarajeva.” Jezik savremene bosanskohercegovacke vijerske
dampe, koja predstavlja znaCajno sredstvo unutarctnickog komuniciranja, takoder bi mogao biti
predmetom naucnoistrazivackog projckta; samo bi, npr., dvadesct godina Preporoda (sa blizu 500
brojeva) bilo dostatan korpus za monografiju.

Srpska pravoslavna crkva u BiH ne izdaje samostalno nijedan list. Izdavastvo Islamske zajednice
i Katolicke crkve danas stoji bolje u tom pogledu, pa je i ovaj osvrt na jezik savremene vijerske Stampe
utemeljen na uvidu u samo dva glasila; to su: Preporod. Islamske informativne novine® i Svjetlo rijeci.
Vierski list *.

Prije svega je znacajno ustanoviti u kojoj sec mjeri jezik ovih listova podudara sa danas vazeéom
normom, odnosno, u ¢emu, i zasto, izlazi izvan nje. Drugo, kakvu jezicku politiku prakticiraju, tj.
kakvo mjesto pripada njihovom jeziku kada je rijec o srpskohrvatskoj varijantskoj raslojenosti. Ttreée,
koliko je ukupna jezicka praksa njihova utemeljena u onome $to nudi dijalckatska baza, dakle,
bosanskohercegovacki govori.

Razumije se da je jezik Preporoda (P) i Svjetla rijeci (SR) nijc jedinstven, jer, prvo, priloge pisc
(ili rediguje) nekoliko ljudi u redakeijii vise vanjskih (povremenih ili stalnih) saradnika; drugo, rubrike
u njima profesionalno su isprofilirane, a tekstovi - nosili redakcijski ili autorski pecat - tematski
raznorodni. Ovdjc s¢ ne moZe imati u vidu sva funkcionalna i stilska raslojenost jezika P i SR; obim
priloga uslovljava da se pomenu tck osnovne odlike jezickog prosjeka tih listova.

2. Odstupanja od standardne knjizevno jezicke norme svode se ha nekoliko detalja, i uglavnom
sc ticu foneme /1 i sckvenee fiv.

Prvo, u nekoliko Icksema javlja se sekundarno h: halaucu tako razbjesnjela paséad; Sto se pored
ceste lahko primjeéuje; njihova sc pjesma horila (P); ja sam se hrvao (SR).

(1)  Prvi bosanskohercegovacki asopis pokrenuo je franjevac LF. Juki¢ (Banjaluka, 1818 - Beg, 1857). Bio je to Bosanski
prijatelj (izaSao u &etiri knjige: 1850, 1851, 1861. i 1870 prve tri u Zagrebu - uredio ih i izdao Jukié; posljednja u sisku
- urednik fra A.KneZevic). God. 1866. otvorena je prva Stamparija u BiH (“Sopronova pecamja” kasnije "Vilajetska
Stamparija”) u kojoj je Stampan prvi list bosanskohercegovackih Srba, Bosanski vjestnik (izlazio 1866. i 1867; urednik
je bio I.Sopron, privatni Stampar iz Zemuna), a 1868. Muslimani su dobili svoj nedjeljnik Sarajevski cvjetnik (izlazio do
1872. god.; uredivao ga je Muhamed Saéir ef. Kurtéehajié - Bijelo Polje, 1844 - Beg, 1872).

(2)  Rezultati su saopsteni u dvjema knjigama Radova (VIITi XI) Instituta za jezik, Sarajevo, 1981 .1 1984.

3

Izdava¢: MeSihat Islamske zajednice u BiH; izlazi od 1970, dva puta mjescéno; analiziran narogito broj 20/483, od 15.
oktobra 1990.godine.

(C)

[zdava¢: Franjevacki provincijalati u Sarajevu i Mostaru; izlazi ve¢ osmu godinu, jedanput mjeseéno; ekscerpiran najvise
br. 91/1990.

95



Svi primjeri poti¢u iz autorskih tekstova (pisama ili reportaZa); radi se, dakle, o stilski markirani
dijalcktizmima u individualnom izrazu. Sckundarno / kod ovih i jos nckihrijeéi (hrapav, hrdav, hastal,
polahko) &uje se u mnogim narodnim govorima u BiH, narocito od Muslimana. 4

Drugo, nepromijenjena je grupa hv u rijeci kahva (i izvedenicama od nje): ugoscen jelom,
duhanom i kahvom; na kahvu; kahvenisu (P). Ova je Icksema iz arapskog jezika u nas pmpjclac
posredstvom turskog; izvorno ima hv (ar. gahwa), a tako i u jeziku posredniku (tur. kahve).”

U govoru onih koji je upotrcbljavaju u tom liku, tj. kod Muslimana, ima dva znadcnja: 1. isto sto ;
i kafa, kava (cesc.c), i 2. kafana (rjcdc). Potvrde za oba znacenja nudi muslimanska narodna poezi ja2
Sarajevski cvjetnik,” kao i jezik pisaca (A. Santi¢®, I.Andrié,”). Da se imenica kahva (u tom fonctskom |
sklopu) opravdano smatra “tipichom osobinom govora nasih Muslimana”, 1% potvrduje i grada za
“Bosanskohercegovacki dijalekatski kompleks”."! Od stotinjak (103) ispitanih muslimanskih mjesnih
govora lik kahva prisutan jc u svim (izuzev u selu Dram, Vlascnica). Najcesce je to i jedina forma, a
u manjem broju mjesta javlja sc naporedo sa: kafa (u cemu sc ogleda uticaj standarda). Treba dodati
da jc izvorna forma iz govora Muslimana prispjcla u pojedinim slucaj jevima i u govor njihovih susjeda 1
Hrvata (ponegdje jedina zabiljeZen- uz gomji tok Vrbasa; ¢esce paralelno sa kafa, kava - uz srednji
tok Vrbasa'? i Bosne), i Srba (u dva mjesta centralne i istoéne Hercegovine). Inace, u govoru:
bosanskohercegovackih Hrvata i Srba dominira oblik kava. s '

Ovako siroka upotreba lekseme kahva, izvedenica od nje (kahvenisati, kahvenjaci) i slozenica s®
njom (kahvedzija, ar.-tur.; prezime KahvédZic), od usmenc tradicije, preko pisane prakse, tc u govoru
Muslimana BiH, i izvan gramca“, kao i kontinuitct tc upotrebe (praktiéno od kada postoji taj narod -3
od islamizacije), premda su ti oblici redovno zaobilaZeni od prvih normiraca sh. jezika pa sve do
danasnjih, nedvosmisleno signaliziraju da se ne radi o nckakvom marginalnom detalju, vee, naprotiv,
o nacionalno markiranoj crti, osobini koju taj narod osjeca kao svoj amblem. Stoga mislim da je Cin
formalnog sankcioniranja takvih oblika istovremeno i nuZan i demokratski.

Pomenuti pisani izvori pokazuju da Muslimani, u ovom slu¢aju, dosadasnju normu nisu prihvatili :
kao svoju, obavezujuéu, veé su je dozivljavali kao tudu, nametnutu, $to upucuje na toda bi u osjetljivim
pitanjima standardizacije trcbalo jo§ visc voditi racuna o naSim specifiénostima. Norma
srpskohrvatskog jezika, kojim se sluze i visenacionalne zajednice, kakva je BiH, nuzno je konjunktivna:

(5)  A. Skaljié, Turcizmi u srpskohrvatskom-hrvatskosrpskom jeziku, treée izdanje, Svjetlost, Sarajevo, 1973, str. 381.
(6) V.navode u: A.Skaljié, o.c. i
|
(7)  Up.:Lj.Nogo, Fonetske, morfoloske i leksicke osobine Sarajevskog cv jetnika, Radovi Instituta za jezik, knj. VIII, Sarajevo, |
1981, 187.

(8) U pjesmi Hasanaginica. Up. i: A.Peco, Dijalekatske osobine u jeziku A. Santiéa, Nas jezik, knj. XV, sv. 5, Beograd, 1967,

334.
(9) U Travnickoj hronici ("Lutvina kahva").

(10)  A. Peco, Ikavskoséakavski govori zapadne Bosne , Bosanskohercegovacki dijalektoloski zbomik, I, Sarajevo, 1975, 237

(11) U 224 mijesta u BiH prikupljeni su podaci prema jedinstvenom upitniku, koji sadrzi prcko 2.000 pitanja. Grada j JL,

prenesena na zbime kartone i uvezana u pet tomova. Nalazi se u Institutu za jezik u Sarajevu.

Stoga je i u Bosanskom prijatelju Banjalu¢anina LF. Juki¢a “u folklornim prilozima registrovano iskljucivo kahva” |
(H.Kuna, Jezik "Bosanskog prijatelja”, prvog bosanskohercegovackog casopisa, Svijetlost, Sarajevo, 1983, 73). i
(13) Grada, pitanje br. 772.

(14) V.:D.Barjaktarevi¢, Novopazarsko-sjenicki govori, Srpski dijalcktoloski zbomik, X VI, Beograd, 1966, 65

i (reba da je otvorena za ono Sto je na znacajnom prostoru ovjercno dugotrajnom pisanom i govornom
Pmksom,

Treée, od supstandardnih formi u P se moze susreti habitual, glagolski obiik siozen od aorista
pomocnog glagola biti i2. lica sg. imperativa (pa bi budi na maturama; autorski tckst) , cest u srednjoj
i sjcveroistiénoj Bosni, osobito kod Muslimana." .

3. Da bi se sagledalo mjesto koje zauzima jezicka praksa Pi SR u pogledu varijantske raslojenosti
srpskohrvatskog jezika, ukazacu na nckolike tipi¢ne crte. A

3.1. Leksika sa standardnojezickim paralclizmom $1/¢ javlja sc u formi sa srpskohrvatskim
reflcksom praslovenskog jotovanja: iniciranje opcinskih odbora (P); zakljucei opéih koncila; opcenitos
na opce dobro; o slobodi uopce; svecenik (SR). Preferiranje ovih oblika odgovara, uglavnom, i
dijalckatskoj oshovi; naime, oni su Cesti u govoru Muslimana, a u govoru Hrvata imaju prevagu nad
oblicima sa st.' : g

3.2. Kod dublecta sa odnosom #/¢ uglavnom je: sretni; sretnije; plata po dogovoru (P); sretni $to
su kona¢no dosli (SR). I u ovoj crti imamo podudarnost sa govornom bazom: forme tipa srecan
paralcine su sa onima tipa sretan u svega nekoliko mjesta jugoisti¢ne Bosne i istoéne Hercegovine.!”

3.3. Zamjenicke likove ko, neko imamo u P (niko nije pitao; da li je ko), dok su iskljucive forme
tipa ko zastupljene u SR (tko zna Sto bi; netko;tko drugoga surovo vrijeda). Ovakvo Slax;ic nije odraz
onoga §to imamo na terenu: oblici sa inicijalnim 7 ¢uvaju sc jedino - ali dobro - u ijckavskééi‘akavskim
sjcveroisto¢nobosanskim govorima (uz rijeku Bosnu, duz cijeloga njenog toka, i isto¢no odatle, prema
Tuzli), i nisu nacionalno markirani, premda su ¢eséi kod starosjedilackog katolickog i muslimanskog
zivlja, ali se ¢uju i u pojedinim mjestima nastanjenim pravoslaveima.'® §

3.4. U pridjevsko-zamjcnickoj deklinaciji - u gen.sg. m. i sr. roda dominiraju forme sa pokretnim
vokalom - a: nasega lista (P); drugoga ¢ovjcka (SR); ali i: ljubav srpskog naroda (SR), dok su na bh.
terenu &e&¢éi kraci oblici;'” u dat. i lok. sg. SR ima pokretno - u:no tomu prethodi duznost; narodu,
kojemu dogmatika nije puno znacila; izraz ljubavi prema bliZnjemu, Sto nije odlika bh. govora (Zak ni
u jednom mjestu nascljenom Hrvatima nisu potvrdeni takvi oblici).°

3.5. Pretezniji su u jeziku P i SR - a tako i u bosanskohercegovackim govorima 2! -oblici
ncodredenog vida pridjeva i pridjevskih zamjenica: od njegova; njegovu;jaka;jaku (P);bez ikakva
razloga; njemu i njegovu carstvu (SR), od oblika odredenog vida:njegovom jakom; (P); ni valjanog
razloga (SR). t

3.6. Glagoli nepotpunog znacenja u bh. govorima ¢esée imaju dopunu u infinitivu nego u prezentu
s veznikom da; prevlast prvih formi karakterise naroito govor Hrvata, dok je u govoru Muslimana i
Stba znacajniji teritorijalni faktor - dopunu da + prezent susreéemo vise u istoénijim dijelovima BiH.?

(15)
(16)
a7
(18)
(19)

Up.:S.Halilovi¢, Habitual u stokavskom dijalektu, Knjizevnost i jezik, br. 1-2, Beograd, 1985, 51-55.
Grada, pitanje br. 1434.
Grada, pitanje br. 1614.
Grada, pitanje br. 1761.
Grada, pitanje br. 1608.
(20)
@n
(22) Grada, pitanje br. 2026.

Grada pitanje br. 1652.

Grada, pitanje br. 1608.

97



U saglasnosti s tita je i ono §to zatiCemo u P: da s¢ ne smiju negirati ni omalovaZavati; niti smijy
rjesavari, uz: nastojati da se oduZi; trebali bi da odbace; i SR: oni mogu kandidovati; gdjc ¢e se onj
moratt ponovit; u drugima moraju gledati bracu; da se imaju brinuti za covjcka. !

3.7. Internacionalizmi grékog i latinskog porijckla sa varijantski polariziranim - irati: -ovati,-isat
u SR gotovo dosljedno imaju - irati: kad se ljudi pokusaju identificirati; otvoreno kritiziratiy
politiziranom pravoslavlju; zainteresirati, i sl.; ali: mogu kandidovati. Vise primjera tipa: r(’a/izovati
reagovao; Sabor je konstatovao; promovisala; gdje se afirmisao; zainteresovani; nudi P, ali i tu
preteze: realizirati, kombinirati, stabiliziranje, organiziranja, afirmiranje bastine i dr.

3.8. Izmedu inace brojnih kroatizama u SR, mogu se izdvojiti lekseme Siroko zastupljene
bosanskohercegovackoj dijalekatskoj bazi - i u sakralnoj, i u profanoj upotrebi - kao: kriZ (prisutna
kod svih bosanskohercegovackih Hrvata #, kruh (frckventna u srediSnjem i zapadnom dijelu
bosanskohercegovackih  govora, osobito kod Hrvata),™ te sudac (takoder poznata mnogim
bosanskohercegovackim govorima , i to ne samo kod Hrvata ), od onih za koje narodni govori u BiH
znaju rjede, kao: obirelj (potvrdena u desetak mjesta sa hrvatskim Zivljem),” ili gotovo da i nc znaju,
kao: tisuca (posviedodena samo u jednome mjestu)?’.

U SR je, medutim, redovno: odgoj u obiteljistisuéa; kao i: glede pripadnosti; todan sustav dogmi;

iz priopéenja za tisak; osobno glasovati i dr.

Tu je, razumljivo, s obzirom na karakter i namjenu lista, i specificna krs¢anska terminologija:

cetiri sestre klarise; kustodija mociju Sv. Kriza 1 dr.

3.9. P sc na Icksickom planu odlikuje brojnim orijentalizmima, koji se¢ mogu razvrstati na vise
kategorija, npr.: titule i zanimanja (reis-ul-ulema, imam i hatib, muallim, hafiz, muftija, mujezin,

mutevelija) administrativno-pravna terminologija (Rijaset, MeSihat, vakuf, vakufnama, dzemat) >
vjerska terminologija, tzv. islamizini (ajet, abdest, tevhid, hatma, meit, gasul, dZenaza, dZamija,

ikindija, iman).

Ta je leksika veoma zastupljena u govoru Muslimana, ali dijalckatske specific¢nosti (kao:ddmija)
nemaju mjesta u pisanoj praksi P, ma koliki da je njihov prestiz (gradski, ¢arsijski govor).

Upravo stoga $to je u muslimanskoj sredini ova lcksika u opstoj upotrebi, rijetko s¢ javljaju
kontaktni sinonimi, npr.: sagradio je (Isa-beg u Sarajevu) konadiste (musafirhanu), veliki broj vakufa
(zaduZbina).

Vjerska terminologija ne prevodi se nikad, jer bi time gubila dio svoga znaéenja.?®

Specifiéni idiomi ili sintagmatski sklopovi u jeziku P (odnosno, u govoru Muslimana) su: preselio
na Ahiret, donosenje salavata, uciti Kur’an (uciti Mevlud, hatmu, dovu, ezan, tevhid).

(23) Grada, pitanje br. 1525.

(24) Grada, pitanje br. 722.

Grada, pitanje br. 1560.
(26) Grada, pitanje br. 348.
(27) U Bjelavi¢ima kod Kaknja, s naznakom: u govoru mladih. Grada, pitanje br. 1855.

(28

V.o tome: M. Orsoli¢, Jezik i religija (u zbomiku Funkcionisanje jezika u visenacionalnim zemljama, Poscbna izdanja
Instituta za jezik, knj. 7, Sarajevo, 1990, na str. 197. )
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3.10. Kada je rije¢ o varijantski obiljeZenoj Ieksici, valja istaéi da su u P &esti oblici sli¢ni onima
u SR: skupina otoka; odgoj; u inozemstvu; istodobno djejstvovale; aktualni; suglasnost, suradivao;
ali i:saradnja, uticaj, &inioci, uslovima i sl.

4. Na kraju, vjcrska Stampa odlikuje se specificnom ortografskom normom narocito kada je u
pitanju upotreba velikog slova: ¢itavu Katolicku Crkvu i Svetu Stolicu; na svetkovinu UzviSenja
syetoga KriZa, Patrona franjevacke provincije; prvi Krstu Spasitelju svijeta (SR); a tih je,
syemoguéem Allahu hvala; ljubavlju prema Stvoritelju i Njegovom Miljeniku; na pravdi Boga; Allah
il obasuo Svojim blagostanjem (P).

Ovakav nacin pisanja samo je formalna oznaka jednog sasvim naglascnog respekta prema
sadrzini vjerskog pojmovlja.

5. Zakljucak

Bosanskohercegovacki teren pripada arcalima islamske i hriséanske civilizacije, s tim $to se ovaj
drugi dijeli na katolicki i pravoslavni subarcal. Vijcerska Stampa, viSe nego bilo koja druga, cuva i
prenosi sadrzaje tih razlicitih duhovnih kultura, pa bi njenom jeziku (osobito Ieksici) i stilu valjalo

posvecivati vise paznje.

Jezicka praksa vierskih listova Muslimana i Hrvata u BiH - Pi SR - komplementarna je u odnosu
na srpskohrvatski knjizevni standard: uglavnom je u okvirima vaZeée norme, ali sadr7i i pojedinosti
(npr.: lcksema kahva, sa ocuvanom izvornom sckvencom hv), kojima bi normu trebalo dopuniti,
odnosno, obogatiti.
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Safet Tipura
JEZIK POLITICKOG PLAKATA

U predizbornoj kampanji u viSestranaékom politickom sistemu stranke razvijaju Siroke aktivnostj
usmjerene ha promovisanje svojih politickih programa. Izmedu razlicitih mogucnosti usposlavljanjaL;
komunikacije medu politickim partijama i potencijalim biradkim tijelom &ini se da je politicki plakat
izborio ono mjesto koje ga promeée u najozbiljniji vid propagandnog djclovanja svake politicke
partije. Ova dragocjenost politickog plakata u promotivhim aktivnostima u viestranackim sistemima
proisti¢e iz njegove znakovnosti kojom se prvo posvjedocuje na javnom mjestu postojanje ncke partije
(na uocljivom mjestu svakog plakata ispisan je naziv partijc), a sam vizuelni cfekat, sazdan uglavnom
od transparentne simbolike, pospjcsuje ili uveéava interes ljudi, nagoni ih na identifikaciju sa
odredenim ideoloskim konceptom. Pored toga, plakat je jedna vrsta umnoZenoga govora, pojailljuje
s¢ na viSe mjesta, svugdje gdje se okupljaju liudi, pa ta frekventnost njegova zajedno sa blic-cfektom,
koji plakat iz scbe emanira, uti¢e na opredjeljenje biraca za odredeni politicki ili ckonomski program
koji ncka politicka partija zastupa.

Sl

Osjecaj nezaobilaznosti i vaznosti politickog plakata u predizbornoj utrei nametnuo se u posve
neocekivanoj izostrenoj formi i na bosanskohereegovackim visestranackim izborima.

R CHERERTARRE

Preplavljcnost ulica i trgova politickim plakatima , agresivnost poruka koje se preko njih serviraju
masama, napadna ali i djclotvorna slikovnost njcgova, kao i niz drugih, &esio i ckscesnih p«)ja\;a,
izazvali su razli¢ite komentare, tako da se o ovom fenomenu novih demokratskih politickih procesa =
pocclo govoriti i pisati u skoro svim mas-medijima.

No, i pored prve »agladcne zainteresovanosti javnosti za politicki plakat kakav nam je sugerisan
u predizbornoj utrei ne moze se reéi da je taj fenomen poschno ispitivan iz socoloskog, [;siholo§k0g,
kulturoloskog ili likovno-grafickog ugla, u &ijem okrilju bi trebalo da se stvara i oblikuje svaki, pai
politicki plakat. Mozda je stoga posmatranje politickog plakata sa lingvo-stilickog aspckta jedna od
posljednjih radnji koje bi trebalo poduzeti u istraZivanju tako sloZene pojave kakva je savremeni
politicki plakat. Ili sc mozda varam! S druge stranc svjesni smo cjelovitosti plakata, redukovanosti
svih, pa i jezickih znakova, koji ée se moéi obuhvatiti pogledom u jednom trenutku. U tom smislu
Cisto jeziCki znaci Cesto se pretacu u slikovne, pa i velike moguénosti u rasporedu jezickih kodova u
odnosu na slikovne, koristenje vodoravnih, vertikalnih, kosih, polukruznih, kruznih i svih drugih
geometrijskih linija i formi, doprinose cjclokupnoj likovnosti plakata. Pa, ipak, mi éemo ovdje, uz
ocevidan rizik, izolovati u7i jezicki segment politickog plakata i staviti ga “pod snop svetlosti” kao
poscban lingvisticki materijal.

Na pocctku analize jezika politickoga plakata sa lingvistickoga aspekta ukratko éemo se osvrnuti
na ono §to smo naslijedili iz prethodne faze politickoga razvoja kod nas. U poslijerathom periodu
razvoj naSe zemlje tekao je jednom krivuljom od burnog napretka do dramatiéne stagnacije, pa sc i
Savez komunista kao jedina idejno - ideologka snaga koristio razlicitim oblicima ubjedivanja radnih
ljudi i gradana u ispravnost svojih koncepcija razvoja zemlje, a jedan od moénijih medi jabio ]:c upravo
plakat. Tako se panoramskim sagledavanjem politickog plakata kod nas od prvih poiclijcrainih dana
do danas mogu fiksirati ideologki i ekonomski potezi od prvog poratnog zanosa i polcta, prcko
uvodcnja samoupravijanja, okretanja politici nesvrstavanja, zatim utvrdivanja novih ustavnih rjcsenja,
zaokreti u ckonomskoj koncepciji itd., a sve to potertavano Jesnaznom socrealistickom ikonografijom,
koja se, bez obzira na o¢igledne izmijenjene okolnosti, odrzala do pred same viSestranacke izbore.

No, ako bismo Zeljeli izdvojiti jezicki sloj toga plakata i utvrditi osnovne njegove karakteristike,
onda bismo morali po¢i od sljedeée konstatacije: na politickom plakatu tog perioda radnom éovjéku
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jesu gerisano da prihvati ono $to je vlast ve¢ utvrdila da se mora sprovesti, tako da u takvim odlukama
najéesce nije izraZavana volja pojedinca. U tom kontckstu izgradivan je jedan klise plakata u kome
dominira glagol Zivjeti, uz koji su se vezivale rijeéi i sintagme kojima je imenovana ckonomska i
politicka stvarnost koje se 7cljcla tako afirmisati. Ovim glagolom kao tipiénim glagolom bivanja, osim
toga, ubrizgava se Zivot toj stvarnosti koju je Covjck sve te7e prihvatao, pa je i jezik kojim je opisivana
ta stvarnost postajao otuden. Takvu sudbinu dozivljavao je i politi¢ki plakat; njegov jezik je postao
jezik fraza.

Sa novim demokratskim procesima i uvodenjem visestranackog sistema partija na vlasti dozivjela
je temeljite promjene, a u predizbornu utrku usla je sa sloganom “ZIVIECEMO ZAJEDNO”, u kome
je zadrZan glagol bivanja “Zivjeti”, ali je drugi dio ove sintagme “zajedno” zamijenio ono §to je nckada
oznacavano kao "bratstvo i jedinstvo”. Medutim, ovakva igra rije¢ima u izbornoj utrci u kojoj se
narodno i nacionalno stavljalo prije svega i iznad svega gubila je svoju moé privlaénosti, da bi i sam
slogan postepeno is¢ezao.

U razbuktaloj predizbornoj atmosferi, kada sc kristalizirao i jasnije ocrtavao novi politicki duh,
u zapjcnusanoj borbi za svaki potencijalni glas umnozavali su se i politicki plakati sa sve profiliranijim
idcolosko-politickim konceptima. Slogan kao najkondenzovaniji govor i kao najprimjereniji jezicki
izraz za komuniciranje sa masama postao je nezaobilazan na skoro svim plakatima. No, u kojoj mjeri
su svi ti slogani imali efckta i koliko su stvarno omogucavali ljudima da se primaknu takvim porukama,
o tome ovdje naravno ne moZemo govoriti.

Nasa paznja u daljoj analizi savremenog politickog plakata kod nas bi¢e koncentrisana na ova
pitanja:

1. emocionalnost jezicke strukture na politickom plakatu,

2. odstupanja od pravopisne norme i

3. upotrcba pisma (¢irilica i latinica) na pol. plakatu

1. U socrealistickom tipu plakata, posebno u prvim poslijeratnim danima koriSten je fond rijeci
i izraza koje su djclovale vie na emocije nego na razum. No, emocionalni potencijal takvih izraza
brzo se trosio, da bi sc ti izrazi izjednacili sa frazom koja nista nije znacila. U novim politi¢kim
prilikama nove i stare transformisane partije ponovo su posegle za emocionalnim izrazima, a najek-
latantniji primjer nalazimo na plakatu SSO - DSBIH, na kome je maksimalno koriStena cksklamacija
“Sad mi treba tvoj glas!”, koju nam sugerisu nevini djeéiji prsti. Za razliku od toga narodne partije tu
emocionalnost podrazavale su nacionalnim simbolima i konfesionalnim obiljczjima, pri écmu je svaka
rije¢ koja je posredno ili neposredno asocirala na odredenu ctnicku poscbnost poschbnim intenzitctom
nalazila odjcka i u duama pojedinih naroda.

2. Posebno pitanje koje nam je nametnuo savremeni politicki plakat jeste: kada i u kojoj mjeri se
moZe i smije krSiti gramaticka norma? Plakat je specifi¢an masovni medij, ali je u osnovi jedan vid
umjetni¢koga izraza, pa kao i u svakoj umjetnickoj tvorevini zarad stilisticke ckspresije i u plakatu je
dozvoljena sloboda stvaralackog gesta. Takav primjer imamo na plakatu “Muslimanske boSnjacke
organizacije”, na kome je slogan ispisan ovako: “sa mnom u evropu”, a skraéeni naziv stranke na istom
plakatu ispisan je: “mbo”, §to se naravno protivi pravopisnoj normi, ali ne i stilistickoj. No, kada je
rije¢ o plakatu “Savceza reformskih shaga Jugoslavije”, na kome je naziv ove stranke napisan ovako:
“Savez Reformskih Snaga Jugoslavije”, nisam ba§ siguran da se radi o stilistickoj intervenciji,
pogotovo stoga $to i slikovna strana toga plakata nije nastala na nckom umjetnickom predlosku. Alj,
ako posmatramo kako su se pisali nazivi stranaka u meduratnom periodu, onda éemo vidjeti da i tu
postoji pravo Sarcnilo i potpuna pravopisna neujednacenost, $to je i razumljivo, s obzirom na to da
tada nismo imali zajednickog pravopisa. U Pravopisu iz 1960. godine ova oblast je preciznije
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regulisana i u javnoj komunikaciji morali bismo uvazavati one odrednice iz Pravopisa kojc rcguli
ovu oblast.

Takode je potrebno izvrsiti izjednacavanja i na drugim mjestima u nazivima partija gdje imam‘
?)cspolrcbne varijante. Tako imamo na plakatima napisano: SKBIH -SDP, dok na drugom plaka |
imamo: SSO DSBiH.. U ovom slucaju trebalo bi uvijck pisati ctticu, jer je o¢igledno rijeé o naknadno;
dodatku ranijem nazivu, a izostavljanje crtice ovdje se ne moe pravdati stilistickim razlozima. ]

. 3 Zanimljivo je, mada je to ostalo nezapazcno, kojim pismom su $tampani plakati pojedinih
parl{Ja. Odmah sc, naime, moZe uoéiti da tu nije pokazivana nikakva tolerantnost, a da ne govorim‘
o 1'1r1dr'iavanju principa o knjiZzevnojezickoj politici BiH. Tako su svi plakati Hrv’atskc dcmokratqk :
.zajc‘dm‘ce Stampani isklju¢ivo latini¢nim pismom, dok su plakai Srpske demokratske stranke §lamp~an f
iskljucivo éirilicom. Muslimanske stranke svoje plakate Stampale su, takode, iskljucivo ]alin~ic0m Ni
firugc., lako7',vanc nenacionalne stranke u tom pogledu nisu se ponasale drugacije. Naravno, rije¢ J:c of
Jjednoj novoj vrsti tolerancije, koja, o&igledno, ne izraste iz onog osjec¢anja iz kojeg je izrasla (:)]cranci'a!'
ugradena kao jedan od temeljnih principa knjizevno jezicke );)olitike u Bosni i Heree rovini 1{ "
Mostarskom savjctovanju 1973.godine. y 1 ‘

O

s ety
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Sofka Radojicic
N EZELJENI EFEKTI METAFORIZACIJE ISKAZA

Kao bitna obiljeZja novinarskog stila najéciée se izdvajaju standardizovanost i ckspresivnost
jezickog izraza. PoSto se u ovom kontekstu pojam standardnost odnosi na “ustaljenost,
automatizovanost, tipiziranost”’, to mu je pojam ekspresivnosti suprotan. No, bez obzira na to
sstandard” i “ckspresija” stalno se smjenjuju u jeziku novina®. Ovo je razumljivo kada se ima u vidu
da su osnovne funkcije novinarskog stila informativno-komunikativna i funkcija djclovanja.’.
Efcktnom upotrebom ckspresivnih jezickih sredstava novinar moze razbijati monotoniju ustaljenih
izraza, privuéi paZnju primaoca poruke, izraziti subjcktivan odnos prema sadrzaju koji interpretira itd.

“Jedan od glavnih ckspresivnih izvora u jeziku” jeste “tropiéna upotreba rijeci™, tj.
metaforizacija®, u &ijoj osnovi je “prenosenje predmeta iz jedne semanticke sfere u drugu”. Pojmovi:
mectafora, metonimija, perifraza ili kakav drugi trop najéesée sc vezuju za “pjesnicki” jezik. Medutim,
figurativno izraZavanje Cesto sre¢emo i u ostalim funkconalnim stilovima, a poscbno u novinarskom,
pa je danas skoro nemoguée govoriti o metafori¢nosti kao o ne¢emu $to je karakteristicho samo za
jezik knjiZevnosti i umjetnosti.

Metafori¢no izrazavanjc uvijek podrazumijeva i polisemicnost i nepreciznost iskaza, pa se
ponckad desava da se pretjeranom i neobrazivom upotrcbom izraza prenescnog znaCenja veoma
smanji nivo informativnosti novinskog teksta. S druge strane, standardizovanim i, u odredenoj mjeri,
stereotipnim naéinom pisanja moZe se posti¢i “informacijska optimalizacija komunikacije”’, odnosno

mogu se odstraniti eventualni “semanti¢ki i stilisticki Sumovi”® u procesu enkodiranja poruke.

Pored nerazumljivosti i zamagljenosti osnovnog smisla poruke neadckvatna metaforizacija Cesto
stvara, u svijesti recipijenta, negativan stilski efckat, kao i razlicite nelogicne, pa i komicne asocijacije.
Umijesto zanimljivosti, ekspresivnosti i slikovitosti javlja se konfuzija, ncjasnoca, rogobatnost iskaza...
Zcljeni efekti tropiéne upotrebe rijeéi blijede 1 u prvi plan izbijaju neZeljeni efekdi.

Stilskim figurama osobito obiluju naslovi novinskih ¢lanaka i sportsko novinarstvo, o ¢cmu je
do sada esto pisano, pa ¢e u ovom tekstu biti zaobidena analiza naslova i sportskih priloga. Govori¢e
s, uglavnom, o metaforiénosti izraza u duzim novinskim napisima, koji su bliZi knjizevno-umjet-
ni¢kom stilu. Izbor odgovarajuéeg ekspresivnog jezickog sredstva u novinskom tekstu nametnut je,
izmedu ostalog, kontckstom u koji se odredeni izraz uklapa, sadrzajem teksta kao i osnovnim tonom
interpretacije tog sadrzaja (da li u napisu preovladava liricnost, pateti¢nost, emotivna neobojenost,
neobaveznost, lezernost u izlaganju i sl.).

(1) Vladislava Petrovié, Novinska frazeologija, Knjizevna zajednica Novog Sada, Novi Sad, 1989, 41.
(2) V.Petrovi¢, 31.

(3) V. Petrovi¢, 27.

(4)  Zdenko Lesi¢, Jezik i knjiZevno djelo, Svjetlost, Sarajevo, 1979, 158.

(5) Posto se metafora smatra najvaznijim predstavnikom tropa, to se danas ¢esto pored termina rrop upotrebljavaju i termini
metafora, metaforicni, metaforizacija za svako prenoSenja zna€enja sa jedne rijeci na drugu (Recnik knjiZevnih termina,
Nolit, Beograd, 1986, 422.)

(6) Z.Lesic, 298.
(7)  Rikard Simeon: Enciklopedijski rjecnik lingvistickih naziva I, Matica hrvatska, Zagreb, 1969, 536.
8) Isto
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Primjeri za ovaj referat ekscerpirani su iz sarajevskog magazina za 7enc Una. Podijclili smo ik

u dvije grupe. U prvu grupu spadaju slucajevi kada se nezeljeni efekti metaforizacije mogu jaVili§

pored ostalog, i kao posljedica variranja istog tropi¢nog izraza u jednom tekstu, te variranja tr()pa‘

kojima se asocira na sli¢no preneseno znacanje. Ovom grupom obuhvaéeno je jos smjcnjlvanje
denotativnog i konotativnog znacenja pojedine Ickseme.

U napisu o “privatno-drzavnom ratu oko sahrana”, gdjc novinar poscbno insistira na problcmu
visokih cijena pogrebnih usluga, dva puta susrecéemo metaforiénu upotrebu lekseme lavirint:

iy il IR

1) “... odlucila (je) da iz Zivotnog lavirinta izade skokom sa sedmog sprata.”

2) "Atuznarodbina pokojnika zatecena u lavirintu visokih cijena takvih usluga i sama poslije
umire na rate...”

(Una, 15. 10. 1990, 10)

PSR

Lavirint u figurativhom smislu najées¢e podrazumijeva kakvu zamrsenost, komplikovanost ili
bezizlaznost. Na ovaj uobicajeni nacin mozemo interpretirati sintagmu Zivotni lavirint. U drugoj
recenici ustaljeno preneseno znacenje rijeéi lavirint tesko da odgovara kontekstu u kome se javlja.
Ako wmiranje na rate sadrzi u scbi aluziju na otplatu duga u ratama, onda je u ncobi¢noj konstrukeiji -
lavirint visokih cijena osnovni akcenat na visokim cijchama, a ne na njihovoj bezizlaznosti ili
zamrSenosti. Qvdje se tropom odvlaci paznja Citaoca na nesto sto nije toliko vazno za razumijevanje
osnovnog smisla poruke. Istina, svaki izraz prenesenog znacenja da se dekodirati razlicito, $to najvise
zavisi od recipijenta. Samo, u analiziranom napisu prisustvo sitagme Zivorni lavirint, kao i &esto
rabljenje pojma lavirint u uobicajenom prenescnom znadenju mogu uticati i na “dcsifrovanje”
sintagme lavirint visokih cijena. Na taj nacin kliSizirana ili umorna’metafora izaziva nc7cljene stilske
efekte 1 zamagljuje smisao teksta.

- o

U lirskoj reportaZi o paralizovanoj djevojéici opet nailazimo na slabo motivisanu metaforizaciju
iskaza:

1) “Pruzamo ruku niskoj Zeni u crnini (Ljubica), iz ¢ijih ogromnih, plavih ociju izbija -
hladnoéa.” :

2) "Domacin nam prijateljski klima glavom i ljubazno se smjeska, ali u Ljubi¢inim o¢ima
led kao da postoje sve plaviji.”

3)"... lagano smo razbili onu hladnoéu nepovjerenja.”
(Una, 30.7.1990, 14)

Ustaljena konstrukeija prenesenog znacenja iz prve reéenice (iz ociju izbija hladnoéa) ukazuje
na nepristupacan, skoro neprijateljski, odnos jedne osobe prema drugoj, na odnos pun nepovijerenja.
U sljedecéem iskazu neobicnim i konfuznim metafori¢nim izrazom led kao da postaje sve plavlji valjda
se zeljelo reéi da nepovjerenje postaje sve vece. (U osnovi ovakvog tumacenja jesu frazeologizam
hladan kao led"i vjerovanje da se sa plavookim ljudima te7c uspostavlja kontakt.) Medutim, konstruk-
cija razbiti hladnocu nepovjerenja nema puno smisla ni u doslovnom ni u figurativnom znacenju. To
moze znaciti da je “razbijena” samo nepristupacnost ili “nepovjerenje nepovjerenja”, a da je nepov-
Jerenje ostaloi dalje. Iz ostalih dijelova ovog napisa ogito je da sc to nije htjelo reéi. Tako je neopreznom
mctaforizacijom iskaz postao ¢udan i donckle besmislen.

(9)  Antica Anto3, Osnove lingvisticke stilistike, Skolska knjiga, Zagreb, 1974, 83.
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Govore¢i o povezanosti popularne i ozbiljne muzike, novinar operske pjevace hiperboli¢no
naziva as divovima, ¢as gigantima. Ove dvije Ickseme jesu neke vrste sinonima. I jedna i druga veoma
su prisutne u Stampi i, zavisno od svog Icksickog okruZenja, mogu sc odnositi na ljudsko bice (rmuzicki
gigant), ali i na ncsto Sto je nezivo (prekookeanski gigant," metaluriski gigant, div koji ée proraditi za
etiri dana®™ [hidrocentrala/ itd.). Ba$ zbog toga §to se Icksemama div i gigant &csto oznacavaju
industrijski objekti, moze djclovati smijesno i pomalo ironiéno sljedeéa recenica:

“Na nedavnom spcktakularnom koncertu u Rimu tri operska giganta Luéano Pavaroti,
Plasido Domingo i Hoze Kareras - bacili su u trans hiljade gledalaca.”

(Una, 30.7.1990, 16)

Ironi¢no-komiéni efekat povecava se i dovodenjem u vezu pojma gigant sa uistinu ogromnim
Pavarotijem, kao i konstatacijom da su giganti gledaoce bacali u trans. 1z nastavka teksta nasluéujemo
da autor nije imao namjeru da se ruga operskim pjcvacima, veé samo da slikovito predstavi njihov
fantastican uspjch na sceni.

U ¢lanku o opasnim susrctima ¢ovjeka i zvijeri smjenjuje se osnovno i preneseno znacenje
lckseme lovac. Autor najprije govori o loveu koga je napao medvjed, da bi u narednom pasusu presao
na pri¢u o vukovima:

“...dva mlada vuka pobjegla su iz zoovrta u Doboju.

Na putu prema slobodi, noen zovom divljine, jedan od dobojskih lovaca je stradao.” (Una,
12.11.1990, 10)

Tako je jasno da sc ovdje rije¢ lovac odnosi na vuka, njcha pojava u ovakvom kontckstu moze
izazvati (tragi) komican efckat $to je neprimjereno tekstu koji inaée nije humoro intoniran.

U pocetku napisa Eksplozija panike kaze se:

“Jedan za drugim &etiri revolverska hica proparala su noénu tisinu u paramparcéad.” (Una,
15.10.1990, 13)

Varijaciju ovog iskaza susreéemo jos jednom u istom tekstu:
“Jedan za drugim Cetiri revolverska hica pocijepala su noénu tisinu u paramparcad.”

Znacenje konstrukcije pocijepati u paramparcad ne moze se ¢ak ni u metafori¢nom smislu pokriti
nelogi¢énom i apsurdnom konstrukcijom proparati u paramparéad.

Uzrok neuspjeSne metaforizacije iskaza ne mora bili samo variranje jednog te istog ili slicnih
tropi veé i pojava suprotna ovoj: prcnatrpanost pojedinih odjcljaka tcksta raznim figurativnim
izrazima. Stoga su u drugu grupu svrstani primjeri iz novinskih napisa u kojima neocckivani i nezeljeni
efckti metaforizacije mogu biti posljedica nagomilavanja razlicitih stilskih figura u jednoj reéenici ili
pasusu. Pored viScznaénosti pojedinih leksema i sintagmi ovdjc ¢esto postoji i poliscmija na nivou
recenice, pa smisao teksta biva jo§ nejasniji.

Napis iz zabavno-muzi¢kog Zivota Fantom iz opere, pisan lcZernim i neobaveznim stilom,
pocinje, naizgled, zanimljivom i ckspresivnom slikom: “Uhvaceni su na djelu - operski divovi
iskradaju se iz hramova bozanske muzike i flertuju sa rok-en-rolom dok kulturna elita iz plisanih loza
umire od dosade, jednim uhom osluskujuéi fantome mas-medija.” (Una, 30.7.1990, 16)

(11) Recnik srpskohrvatskog knjizevnog jezika, I Matica srpska, Matica hrvatska, Novi Sad, Zagreb, 1967, 480.
(12) Reénik... I, 671.
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U obilju metafora, hiperbola, perifraza, metonimija i frazcologizama nije se jednostavno snaéj,
Mectafori¢na konstrukcija fantomi mas-medija mozc se odnositi na funtome iz opere tj. operske divove,
koji se “iskradaju” iz operskih kuéa, ali i na pjevace koji ostaju u operi ili pak na kakve druge osobe
iz svijeta maste. Nije ni dovoljno jasno da li izraz jednim uhom osluskivati znadi isto &to1 frazcologizam
slusati na jedno uho ili je glavni akcenat na znaenju glagola osluskivati. Ove nedoumice autor ne
razjasnjava ni u nastavku napisa.

U jednom ¢lanku, o Zivotu milijardera, reéeno je i ovo: “T tako, velika briga supcrbogatih je da
od 1.januara do 31. decembra u godini ateriraju ili bace sidro tamo gdje treba, u tacno vrijeme, kako
bi bili medu svojima. Jer, svi su tu. Stizu kao talasi novéanc groznice iz Vol Strita, iako se dinosauri
finansija moraju podvrgnuti drakonskom kalendaru izmedu juna i septembra.” (Una, 22.10. 1990, 22)

: u«evﬁwé?"-dﬁ#}m?%ﬁkb

Da li su dinosauri finansija isto §to i superbogati o kojima je rijeé ili su to neki drugi, istina, veliki,
ali prastari i izumrli bogatasi? Dinosaur ne obiljezava uvijck u figurativhom smislu veli¢inu i shagu
ve¢ se moZe odnositi i na nesto $to je prevazideno, staro, izumrlo. Preplitanje ova dva prenesena
znacenja djeluje ponckad ncumjesno i izaziva neocekivane efckte. Na smanjeni nivo informativnosti
uti¢e i neuobicajena kombinacija reéi u sintagmi drakonski kalendar. Postoji i kalendar koji je
primjenjivao Drakon ili je rije¢ o “strogom, o$trom” kalendaru, kome se milijarderi “podvrgavaju”
samo od juna do septcmbra, mada cijcle godine brinu kako éc “u taéno vrijeme” biti tamo gdje treba
da budu?

Da bi sc mogla ostvariti informativna funkcija novinarskog stila, novinar treba da piSe jasno,
tacno, koncizno. S druge stranc, za rca]17au]u funkcije djelovanja vazno je dati iskazu “nijansu
ekspresivne izrazajnosti”, a ona se postize “vecom ili manjom upotrebom figurativnog jezika”"
Metaforicnost ¢ini poruku zanimljivijom, privlacnijom, prihvatljivijom, ali i otczava njcno
razumijevanje. Neodmjerena i nemotivisana upotreba tropa u novinskom tekstu ponckad vidno
zamagljuje smisao poruke, tckst postaje nejasan, konfuzan, a katkad dode i do praznoslovlja. Uz to se
mogu javiti nelogi¢ne i datom kontekstu neprimjerenc asocijacije, mnogoznacnost na razini recenice
itd. Novinar “u teznji da postigne §to veéu ckspresivnost, stvara efckte suprotne od occkivanih”,™ j.
neZzeljene efekte. U referatu su analizirane dvije grupe primjera iz novinskih napisa. U prvoj grupi
jedan od uzroka neuspjele metaforizacije iskaza jeste nevjesto variranje istih ili sli¢nih figurativnih
izraza, a u drugoj grupi - nckontrolisano gomilanje velikog broja tropa u pojedinim odjcljcima
novinskih tekstova.

Sl i

e ——

-

(13) Marin Mladenov, Novinarska stilistika, Nau¢na knjiga, Beograd, 1980, 230.
(14) V.Petrovi¢, 53.

106

Remzija HadZiefendic¢

HIPERBOLA U POLEMICI

- A zaSto vidis trn u oku brata svojega, a brvna u oku
svojemu ne osjecas’?

Kao ostar spor i sukob polemika predstavlja specifican tip teksta u javnom i kulturnom Zivotu, a
»prodornost, efekat i verodostojnost joj je u snazi argumenata, logike, jezika... Otuda se moZe govoriti
i 0 posebnoj metodologiji, jeziku i stilu polemike i polemicara - obi¢no veoma lucidnom i duhovitom,
karikaturalno-persiflaznom, Cesto jakog i ostrog... izraza i britkih formulacija koje se, medutim, kroz
‘invektive i sarkazme” (T. B. Mckoli) suviSe pristrasnih ili nezrelih polemicara pretvaraju u svoju
agresivnu, surovu krajnost” (Re¢nik knjizevnih termina, 575).

I premda je bila predmet analize, istina ponajvisc knjizevne i knjizevno-kriticke,' moze se reéi da
je ostala jeziCki neizuCena i neistraZzena. Analiza koju vrsimo na primjeru polemika nasih dnevnih i
nedjeljnih novina (Oslobodenja, Politike, NIN-a, As-a, Duge, Nasih dana, Vecernjih novina i Valtera)?
pokazuje da je hiperbola vrlo ¢esta u polemici i da se realizuje razli¢itim jezickim sredstvima. U
zavisnosti od toga kojem nivou jezicke analize ta sredstva pripadaju, izdvojili smo nckoliko tipova
hiperbole (tvorbenu, leksicku, sintaksicku i kompozicionu), kroz koje se otkriva sustina polemike,
princip njenog strukturiranja.

Ako pomen polemike asocira na neka sjajna pera u ovom zanru iz ranije i mlade knjizevne istorije,
onda je to zbog toga $to je polemika veoma prisutna i poznata, bilo kao knjiZevno-kriticka, bilo
filozofska, naucna ili politicka. Mnogi poznati tckstovi €uveni su upravo po svom polemié¢kom duhu
kojim su prozeti kao knjizevno-kriticke ili filozofske rasprave poput Engelsovog Anti-Diringa,
Prustovog Protiv Sent-Beva, i kod nas - polemika Vuka Karad7i¢a, Matosa ili Krleze.?

U novije je vrijeme kod nas veoma prisutna polcmika koja sc moZe nazvati dnevno-politickom i
dnevno-knjiZevnom. Ona nema znacaj i jacinu ranijih polcmika (Vukova, Gligoriéeva, Sketliceva
vremena, viemena Matosa, Simiéa, Risti¢a i dr.), ali je po ostrini sli¢na tim utucima na utuk ili, mladem
kakav je Moj obracun s njima.

Koliko god ostro zazvucalo, sustina polemika koje analiziramo svodljiva je upravo na karakteris-
tike utuka i obracuna. (Moto ovog naslova zato i moZe bili: A zasto vidis trn u oku brata svojega...)

Polemika je specifican tip javnog teksta (Torop, 1981 : 38) po tome §to pretpostavlja postojanje
sukobljavanja, suprotstavljanja ili, blazc, su-postavljanja idcja, stavova, misli, “istina” i sl. “Polcmika
je reakcija teksta na tekst, taénije, to je lancana rcakeija - tekst A izaziva pojavu teksta B, tckst B
izaziva pojavu tcksta V i tako redom (ToSovié¢, 1988 : 13).

(1)  Izdvajamo ncke poznatije kod nas: S. Simié, Polemika o polemici, Knjizevne novine, 22. V 1959; M. I. Bandi¢, Pripovetka
kao oblik polemike, Letopis Matice srpske, maj 1969; V. Gligori¢, Najgore su poluistine, Novi Vjesnik u srijedu, 12. 12.
1973. i posebno Polemike u hrvatskoj knjiZevnosti, prir. Ivan Krtali¢, koje su poéele izlaziti 1982. u Zagrebu i Polemike
i pamfleti u srpskoj knjiZevnosti 1917-1943, prir. G. Tosi¢, Bgd., 1983.

(2) U tim easopisima postoje rubrike koje su uglavnom stalno rezervisane, istina ne samo za polemike veé, opéenito, i za
pisma i reagovanja. Tako su, uostalom, i naslovljene: Polemike, Tribina, Kontakt, Odjeci, Neslaganja, Pisma i sl.

(3)  Tosu ¢uveni Vukovi uruci i KrleZin Moj obracun s njima, Matoseve polemike (Stampane Kasnije uz Sabrana djela; (v.
L. Frange$, Nove stilisticke studije, Zagreb, 1986, tekst: Stil Matoseve kritike, str. 146-188).
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Ona uvijek podrazumijeva postojanje ishodi$nog teksta, koji izaziva ovaj drugi, polemicki. Takagg
se odnos moze prosiriti ha niz, moZe se usloZnjavati - Sto podsje¢a na govornu interakciju i scgmenz
taciju razgovora u govornom aktu. Takav nastanak polemike (da je “izazvana” drugim tckstom) utige:
na njenu strukturu, te se analiza polemike moZe ukljuéiti u onu mladu “sintaksicku poddisciplinu™
&ije je ime manje poznato od onog ¢ime se bavi, a bavi sc problemom “tudeg govora kao *govora
drugog’ i govora autora u njihovu meduodnosu” (Kovacevic, 1988: 185). J

Iz ovakvog ”rclavcionog" odnosa - da je inicirana drugim tckstom - proizilazi binarno organizirané
struktura polemike. Cini je: ¥

- tekst 1, kao pretekst i
- tekst 2, kao posteriorni tckst polemike.

Ako je za nastanak polemike potreban “impuls” (ToSovi¢, 1988:13), onda se on nalazi u sadrZini,
na “tematskoj strani” teksta I, (isto, 13) kojem sc tekst 2 su-postavlja, u cjelini ili, cesée, djcllmlcnq
(to za polemiku i nije nebitno). Prema tome, uslov za nastanak polemike jeste:

1. postojanje (najmanjc) dva teksta,
i

2. postojanje takvih tekstova koji slijede jedan iza drugog,

3. postojanje takvih tekstova vezanih logickim tipom veze teza: antiteza, akcija: reakcija i
4. postojanje takvih tekstova koji potjecu od razlicitih autora. —

Od navedenih faktora svakako je u polemici najbitniji onaj koji je u vezi sa planom sadr7aja (uslov’%
3), odnosno sa suprotstavljanjem koje se svodi na rclaciju teza: antiteza. Teza, kao sadr7aj prcteksta,gi
i ne mora, svakako, biti namjerno i svjesno usmjerena na “odgovor”, reakciju. Cak je pretekst Cesto.
samo formalni povod, pa je “sadrZajna” veza teksta 1 i teksta 2 veoma mala. (Ponckad polemika toliko'
“nadraste” tekst 1, osamostali se da prestaje “svaka veza” izmedu njih. Polemika tad i “nema veze” sa.
pretekstom, prenosi se na drugi plan, na licnost, $to je mnogo ¢esée nege kad je, prozeta ”oponcnmo-i
polemickim duhom i stras¢u”, principijelna i objcktivna, i kad je pretekst samo podsticaj nastanka,
inspiracija za nastanak filozofskih, knjizevnih, escjistickih i sli¢nih spisa - Rjeénik knjiZzevnih termina,
575.) Zbog toga je ponckad veoma tesko utvrditi koliko se tekst 2 uopste dotice sadrzaja pretcksta,;
kao $to moze da se maliciozno vezuje za najnebitniji dio iz pretcksta. Jedared su rckli da je “otkriveni
smisao - oznaceno bez oznake” (Bart, prema Torop, 1981 : 36). Primijenjeno ha polemiku, moglo bi:
sc reci: otkriveni smisao - to je oznaéeno izmedu redova. Smisao je takvog “Citanja” pretcksta u
suprotstavljanju polmickim tckstom. :

Naime, suprotstavljanje pretpostavlja razlicitost. Razliitost se pri suprotstavljanju teksta I i
teksta 2 ostvaruje kao prckomjerno, pretjerano, prenaglascno uveliCavanje ili umanjivanje (potcjen-
jivanje, odbacivanje do negiranja) onoga $to se iznosi u pretekstu, onog na Sto se Zcli usmjeriti-
polemika. Zato nije slucajno Sto ¢e se u polemici pojaviti i hiperbola. Pretjerano je uveliavanje
(umanjivanje) uvijek i odredena modifikacija (¢iji je krajnji cilj ubjedivanje). A u hiperboli se upravo
shazno ispoljava kolic¢inski karakter retoricke opcracije dodavanja (Obscaja ritorika, 1986:243).
Hiperbolisanjem se referentu dodaje seme koje u stvari ne sadrzi (isto, 245). Referent se na takav nacin ¢
modificira deformacijom (isto, 245). ‘

Hiperbola, kao i polemika, ali na jednom drugom planu, ima dvodijelnu strukturu: postoji nesto

“normalno” u odnosu na §ta se, postupkom dodavanja, ostvaruje prekomjernost, odnosno - hiperbola. |
U jeziku, naime, postoji ncsto $to se oznacava kao nulti stepen s obzirom na koli¢insku determinaciju. ©

(4) To je reprezentologija, po Cumakovu. Nav. prema M. Kovacevié (1988 : 185).

108

To nulto izraZavaju npr., na nivou rijeéi, sljedeée lckseme: standardno, prosjecno, obicno, normalno
i sl. U odnosu na takvo znacenje, rijeci poput ogromno, preveliko, majusno, si¢usno, malcice, neznatno
i sl., ili izrazi do grla, preko glave, do guse, kao kise i dr. izrazavaju prekomjernost i pretjeranost. Ako
bismo te odnose predstavili na jednoj horizontalnoj liniji, onda bi na sredi$njem mjestu bilo to nulto
i standardno, kao implicitna koli¢inska “normalna” mjcra, a na polovima bi se nalazile lckseme &ije
se znacenje moze opisati preoblikom: “preko mjere uveéano” (kad je hiperbola zasnovana na
klimaktiénom principu) ili “preko mjere umanjeno” (zasnovana pak na antiklimakti¢cnom).?

Tako dobijamo nckoliko tipova hiperbole koji su izdvojeni prema jezi¢kim kriterijima-sredstvima

pomocu kojih sc ona realizira:

1. Tvorbeno-morfoloski tip:

a) Objektivno je najprikraceniji onaj narod koji necma moguénosti supstitucije... (nedjelja, 18.
mart 1990:27); Ovim se i najmalobrojnijem politickom uvjerenju pruza jednaka Sansa...
(Nasi dani, 22. jun 1990:36); napredak katolicima najuZe je povezan sa napretkom hrvatske
drzave (Nasi dani, 22. jun 1990:37);

b) tojc pjesmiculjak Z. K. s posvetom V. S. (Oslobodenje, 22. dec. 1989:15); pjesmica Z. K. u
kojoj se ovaj poigravao... (isto, 15); Naime, tovari§ Pavlov bi svaki put prije nego bi
cukicama dao hranu... (Nedjelja, 18. mart 1990:44); makar zrnce vrijednosti (Nasi dani, 22.
jun 1990:36); zahvaljujuci pomalcice i mom skromnom istupu (NIN, 15. april 1990:5)

¢) nakon otreznjujuée Samarcine omoguditi ocu svaki odgovor (Osl., 22. dec. 1989:15); bio
sam medu Sacicom Mecsinih, tada retkih prijatélja (NIN, 15. avg. 1990:5); koji su vukli...
kozne kaputine (Politika, 29. jun 1988:18); koji su zapam¢ceni po dugim i koZnim, idejno-
ispravnim kaputinama (isto, 18); uz ostale podmetacine... (Nedjelja, 30. sep. 1990:26);

IL. Leksicki tip:

d) padodu oni, K. i K., da samo §to se nisu otreznili, valjda probudili sa tenkom ispod kreveta
(Politika, 29. jun 1988:19); proljcce je eksplodiralo protiv onih koji su (isto, 19); prerastajuéi
u hajku na pisca (NIN, 15. apr. 1990:5); $to od ove Sake trpke zemlje ¢ini gorku karikaturu
velikog svijeta (Nedjelja, 18. mart 1989:26);

¢) kad pjesnika kao krvnicki progone i Zestoko gone (Osl. 22. dec. 1989:15); kroz koju je
vulkanski prokuljao narodni gnev (NIN, 15. avg. 1990:5); masne kirije u devizama... (AS,
22. okt. 1989:5).

111. Sintaksicki tip:

f)  kako je jedan tck nestasni djecak, a drugi onaj Sto ga valja raspeti na krst (Oslob., 22. jun
1989:15); moram sa Zaljenjem reci da nije ni za dlaku odmakao od terazijske logike, po kojoj
se u Crnoj Gori otvaraju kiSobrani kad u Beogradu pada kisa (Oslob., 22. dec. 1988:18); Ni
jedan od mnogobrojnih industrija nije... nije ni prstom mrdnula (Nasi dani, 17. fcb. 1989:45);

g) Kakvinetalentii kakvo pomanjkane dara boZjeg, maste! (Politika, 29. jun 1988:18); O, boZe,
gluposti i kontradikcije... (Nedjelja, 26. avg. 1990);

Primjeri (I) hiperboli¢nost ostvaruju pomocu tvorbenog i morfoloSkog sredstva: superlativom (a),
deminutivom (b) i augmentativom (c¢). U jeziku, naime, postoje nulti oblici, u odnosu na koje su ove
forme i oblici rijeci-izrazi prckomjernosti (prikraéen-najprikraéeniji, uzak-najuzi, pjesma-pjesmicu-
ljak, kaput-kaputina, Samar-Samarcina).

(5)  Up. Kvintilijan, Obrazovanje govornika (1967) i njegovo odredenje hiperbole.
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U primjerima (II) modificiraju se seme intenziteta koji sadrze Iekseme: veé su u sistemu on '}
i

veoma ckspresivne po kriteriju Ieksickoga znacenja. U kontckstu u kojem su metaforijski
upotrijebljenc (pjesnika krvnicki gone, narod je vulkanski pokuljao) one pojéavaju intenzitet. Kontekst
aktualizira njihove implicitne scme u tropi¢noj upotrebi. U jeziku, izvan kontcksta nhemaju pOJacano§
znacenje primjeri (d) i po tome se one razlikuju od (c). :

Na taj su nacin primjeri (I), buduéi da ih predvida sistem i da su gramatikalizovani (a), u principu
nestilogeni. Onda kad “izlaze” iz okvira koji zadajc jezicka paradigma i kad se ukljuéi kriterij istinitosti

(laznosti)° pripisanc osobine referentu, tek tada postaju stilogeni i stilisticki relevantne hiperbole,
Njihova se “istinitost” da provjeriti u kontckstu: ako je, na primjer, u pitanju takmicenje za ljcpoticu
] provj J primj pitan i jcp

svijeta ili pak svjetsko prvenstvo u nogometu, onda te konstrukeije sa superlativom-najljepsa na svijetu
ili najbolji na svijetu (uz prostornu determinaciju “na svijetu”) nisu hiperboliéne, ve¢ obrnuto, fakti¢ne,
¢injeniéne, istinite. Kad bi uz to i pjesmica mogla biti samo kratka, a kaputina samo duga, velika, onda
bi i deminutivni i augmentativni oblici mogli biti nchiperboli¢ni i nemarkirani. Medutim, ovi zadnji
primjeri (sa deminutivima i augmentativima) sadrie tzv. “subjcktivnu ocjenu” buduéi da uz (moguéu
“fakticnost” malog/velikog) izrazavaju i odnos, ocjenu, subjektivan stav. Rijetki su sluéajevi u kojima
istovremeno ne izraZavaju i pretjerivanje, prekomjernost. Zbog toga su konteksti u kojima se pojavijuju
superlativi, deminutivi i augmentativi uglavnom i “subjektivna ocjena”, $to je u polemici kriterij po
kojem funkcioniraju kao hiperbole (up. sacica prijatelja, pljiuckao po knjizevnoj siéi, idejno ispravne
kaputine). Tropicna upotreba ovakvim formama i oblicima (sli¢no primjerima pod (¢) samo pojacava -
ckspresivnost. ]

i

U primjerima pod (¢) u osnovi hiperbolc je i implicitna poredba, §to pokazuje preoblike: krvnicki
gone - gone kao krvnici, vulkanski pokuljao narod - narod pokuljao kao vulkan i sl. (Po tome bi se
mogli ovi primjeri uvrstiti u tre¢u grupu (1) da sc hiperboliénost ne ostvaruje preko leksiéko-seman-
tickog sadrZaja Icksema, nego zadatom konstrukcijom, ili semantikom veznika). Nulti stepen, koji je,
vidjeli smo, uslov za funkcionisanje hiperbole moze se shvatiti kao podrazumijevani “normalni”
sadrzaj i mozc sc, na planu izraza, predstaviti bilo odsustvom atributa tako velike ekspresivnosti, bilo
apsolutnim odsustvom bilo kakvog atributa (npr. pjcsnika su progonili, mnogo su pjesnike progonili, -
veoma su mnogo pjesnike progonili i sl.; narod je pojurio, navalio ili: kirijc su bile velike, vrlo velike
isl).

U primjerima (f) hiperbola je sadrzana u frazcoloskim konstrukcijama. Svojim ekspliciranim
opisom (up. raspeti na krst, za dlaku... i sl.) oni u tckstu polemike, kao kliscirane forme, tropicne,
naglaSavaju preuvelicanost, pretjeranost (stradanja, mijenjanje misljenja i sl.). Takva se funkcija

|

ostvaruje i intonacijom u primjerima pod (g), ¢iji je intenzitet signaliziran uskli¢nikom (i pojacan
elipticnom, sintaksicki nepotpunom konstrukcijom).

Efckti koje ostvaruje hiperboli¢nost (preko formi, oblika rijeéi ili konstrukcija) moze da ide od
naglasavanja prckomjerne veli¢ine, kolicine, snage, intenziteta i sli¢ne parametarske osobine (npr.
“brdo mrtvih rije¢i”, “makar i zrnce vrijednosti”, “racunica u kojoj je 0,003 posto = 100,00 posto” i
sl.). do karikiranja (npr. "svakog vidi kao neprijatclja”, “hoée jedan drugome vratove da is¢upaju”,
~koji se procjenjuje na ncku triavu sumu od 40 miliona funti” i sl.), ismijava, ironizira.

u ” " on

Hiperboliziranjem moze da se postighe jo§ jedan cfckat: da se Stogod prikriva, taji, cesto vrlo
svjesno i namjerno. Taj je cfckat manje ocigledan od onog jezicki prepoznatljivoga, ckspliciranog
modificiranim izrazom (zastupljcnim u ostvarcnim tipovima I, 11 11I).

1987:96).

(6) V.Biti, Interes...
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Postize sc predimenzioniranjem i preuvelicavanjem, dakle hiperbolisanjem neéeg manje bitnog
ili cak ncbitnog. Naime, pri suodnosu, suprotstavljanju teze i antiteze postupkom citiranja dijelova
preteksta (kao “tude rijeci”) i parafraziranja “tude rijeci”, ostvaruje se sljedece: 1. o¢iglednost (u slu¢aju
citiranja) i dokumentovanost (metonimijskim supstituisanjem; preko subjektivno odabranih reprezen-
tanata 2. subjektivnost - kao svojim rije¢ima prepricano ono $to je dio preteksta, dakle parafraziranjem
("otkrivanjem smisla” u dijelu bez oznake - izmedu redova).

Pri svemu ovome veoma je bitno to §to je polemika javni tckst. Naime, ona je uvijek tekst autora
(individue ili kolcktiva, “grupe gradana”) i uvijek u odnosu, u suprotstavljanju drugome (ili drugim
licima). (Nije moguée zamisliti polemiku u kojoj nema suprotstavljanja). Tako se u polemici moze
izdvojiti odnos koji predstavljamo kao odnos (lica) JA i (lica) TI, kao u dijalogu. I tck na taj nadin
ickst polemike, prividno monoloski (napisan sa odredenc tacke - na frazeoloskom i ideoloskom planu),
otkriva da je u osnovi dijaloski. Medutim, tekst I pisan je kao javni, i buduéi da je i tekst 2 javni, to
sc u odnos JA-TI ukljuéuje treci ucesnik, pa dobijamo model:

JA-TI-ON (I).

Tako je uz “javno okruzenje” monoloski iskaz usao u dijalogki. U takvom okruzenju korespon-
diraju autor polemike (JA), onaj s kim se polemise (TI) i prisutni (potencijalni) ¢italac, javnost (ON,
ONI), Sto se s aspckta komunikacije svodi na odnos JA-TI-ON(T)

Pri tome formalni monolog, zapravo, predstavlja dijalog JA, autora polemike, i TI, ¢itaoca. Tekst
se polemike na takvom principu artikulira. Predvida se, naime, &itaoceva reakcija kad se tekst
organizira. Tema polemike polazi, istina, od tudeg tcksta, pretcksta. On moze biti uzet samo kao
polazna tema koja je, dakle, inicirala polemiku.

U njoj pretekst moze biti povrsno okarakteriziran, kad je parafraziran, ali kao i kod nekih Sabloni
prenoSenja tudeg govora (Bahtin, 1980:132) i ovdje se pretekst moze okarakterizirati “povréno”, ili
bar prividno manje povrsno: to je slucaj kad pretekst “licno”, kao Bahtinov upravni govor (Bahtin,
1980:133), dobija karakteristike preteksta (jezicke, sintaksicke), ali iskazane sa odredene ideoloske
pozicije ili pozicije vrednovanja koju je ve¢ zauzeo autor polemike. Upravo tada, onim dijelom koji
sc tako uvodi u polemiku, pretekst dobija funkciju supstituenta i reprezentanta tudeg teksta, preteksta,
Up.:

(@)
®)

U drugom je primjeru (b) citirani dio preteksta tacno prenesen ($to pokazuji navodnici i jezi¢ke
odlike upravnog govora u njemu). Razlika izmedu takvog i prethodnog primjera (a), sa parafrazom,
sadrzana je u odnosu prema pretekstu: jedan sc ostvaruje na planu teme (ili stvara takvu iluziju) a drugi
i na planu jezicke karakterizacije preteksta (premda se u oba slucaja uvodi “laganjem”, jer se kaze: on
laZe kad...). Suprotno logici citiranja, navodenja i “fiksiranog prenosenja” (koji ima kao cilj i da
podsjeti ¢itaoca na pretekst) hiperbola se realizira kao pretjerano isticanje, uveéanje citiranjem i
montaZom citiranog. (Koliko li tck ovdje odgovara onaj moto o trnu i brvnu!) Tude se rijeci ponavljaju
citiranjem i montazom u onom smislu u kojem tudi tekst treba da aplicira, potvrdi istinitost tvrdnji u
polemici koje autor polemike tek treba da iznese. Takvo navodenje pretcksta moze biti manje
dobronamjerno, kao kad sc u razgovoru sagovornik “hvata za tije¢”, ali ostvaruje jo$ jednu funkciju:
upravo kao reprezentant, supstituent, dio preteksta on se metonimijski (citiranjem) stavlja u prvi plan,
prenaglaSava, a pogotovo hiperbolise, jos vise kad mu se pridoda, netacno i lazno takav veliki znacaj
i istaknuto mjesto (koje i nema u pretekstu). Tako je hiperbola (kompoziciona V) prepoznatljiva kad
se ponavlja:

-Dakle (on) lazZe 1. kad kaZe da se promocija odvijala nakon promocije knjige... (Valter)

-(on) laze:... d) kad tvrdi da ée "S. A. napraviti pare” jer ja pare ne pravim... (isto).
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“ Ako mislite da (on) nije pogodio vase “raspoloZenje” prilikom *lomljenja kolaca sa bradatim
momcima iz SNO® - onda je... f
Ako ste pak Zeleli da kaZete da niste lomili kola¢ 'sa bradatim momcima iz SNO" onda...”,
(NIN, 22. jun, 1990:4). ¢
Po nekima je princip ovakvog nacina prcnoscnja tude rije¢i obezlicen (Bahtin, 1980:133).
Modifikacija koja sec ostvaruje na ovom zadnjem planu koji smo analizirali (kompozicionom),
pokazuje da sc u polemici ostvaruje proturjecan karaktcer takvog nac¢ina uvodenja teksta u tekst: buduéi
da je parcijalan, metonimican, a reprezentativan po funkeiji koja mu se samim izborom zadaje, pretckst
narusava i potiskuje objcktivnost koja se postavila kao princip takvog “apliciraju¢eg” navodcnja
drugog teksta. Smjer kojim ide autor u ovakvom postupku citiranja - ostvaruje hiperbolu,
prcuveli¢avanje po znaéaju, vaznosti i formalno: kad je u namjernoj koliziji sa “stvarnim” smislom i
znacajem u pretekstu, zamagljujuéi pretekst u “bitnijem” - hiperboli¢nost ostvaruje po znhacenju. !
. sl te, 10 g
Poscban je vid kompozicijske hiperbole ostvaren u situaciji prividnog “solidarisanja” sa autorom
preteksta. To su situacije kad se na frazeoloSskom planu ostvaruje podudarnost: autor polemike pocinje E
da govori “jczikom”, jezi¢kim manirom i osobenostima autora preteksta. To je poscban slu¢aj autorove
“pretvorenosti” (Uspenski, 1979:178). Na taj nacin autor polemike sve “provokatorski uvelicava”
(Bahtin, 1980:154), dakle hiperbolizira izlazuéi pri tome podsmijchu pretekst, i ¢esée autora, njegove
stavove i sl. Up.:
-... Koji se procjenjuje na tricavu sumu od 40 miliona funti (Nedijclja, 18. mart, 1990:44);
. . . 5% + s ,e e . . we - o e . 13
... S ... visine pljucka po knjiZevnoj sici i sirotinji... Zestoko sc okomivsi na moju malenkost...
(NIN, 15. april, 199:5); po misljenju mojc malenkosti... (Nasi, dani, 22. jun 1990:37) i sl.
Ovaj je nacin dosta est u polemikama i obi¢no usmjeren na isticanje i naglasavanje rijeci -
preteksta koje su u kontekstu dovedene u poziciju u kojoj se ne signalizira da su tude, ali podrzavajuéi
tu tudu rijec i frazeolosku tacku sa koje je iskazana kolidiraju sa pozicijom samog autora polemike.
Pokusali smo da naznaCimo najociglednije nacine na koje se realizuje hiperbola u polemici
dnevnih novina. Svakako da se u polemikama drugacije teme i dignitcta i ostvaruju drugadije, pa
moZemo pretpostaviti da ée se u nauénoj polemici, na primjer, realizovati mnogo ¢éesée ona skrivena,
kompoziciona hiperbola (IV) nego eksplicitna, pogotovo tvorbeno-morfoloskog i leksickog tipa (b,
c).
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Daria Sito
UPOTREBA SARAJEVSKOG SUPSTANDARDA U
MAS-MEDIJIMA

O upotrebi supstandardnog izraza u govoru uopste kod nas se dosad uglavnom ri jetko govorilo 1
pisalo (izuzev u kontekstu lamentacija jezickih Eistunaca nad kvarenjem jezika), a o njegovoj upotrebi
u mas-medijima skoro nikako. Vjerovatno zbog toga $to su sociolingvisticka istrazivanja jezicke
upotrebe u Jugoslaviji jos uvijek u zacecima i mahom potishuta radomn na aktuclnijim problemima
vezanim za knjiZevnojezicku politiku, upotrebu varijanata, procese standardizacije, pai za sam naziv
jezika. Cini se da je za pocetak rada na opisu stvarnog aktuclnog stanja govornog jezika, daklc jezika
koji s koristi u audio-vizuclnim medijima, potrebno jasno definisati pojam standardnog ili knjizcvnog
jezika, zbog nejasnoca koje se javljaju u razumijevanju ova dva termina. Njihova pogresna inter-
pretacija Cesto stvara zablude o jeziku koje je poslije tesko iskorijeniti, kako medu laicima, tako
povremeno i medu struénjacima. Jedan od takvih rasirenih aksioma je onaj o superiornosti tradicional-
no shvacenog knjizevnog jezika kao idealnog i jedino ispravnog i inferiornosti svih ostalih oblika
izrazavanja.

Za potrebe ovog rada prihvaticemo termine standardni ili knjizevni jezik kao nazive koji se
podudaraju u svojoj osnovnoj funkciji upuéivanja na “jedan struéno normirani i druStveno
sankcionisani jezicki tip, prilagoden potrebama javnog i kulturnog saobracaja izmedu razlicitih
dijclova odredene zajednice”!, postujuéi pri tom distinkciju izmedu standardnog jezika, kao vise
civilizacijskog pojma sa naglaskom na funkcionalnosti, i knjizevnog jezika kao pretezno kulturnog
pojma koji naglasava vrijednost.’

Izlaganje o koriStenju supstandardnog izraza u mas-medijima ograniciéu na tzv. kontakt-emisije,
karakteristicne za radio i televiziju, mada se veliki dio zapazanja moze primijeniti i na jezik Stampe.
Ali, s obzirom na to da analiza pisanih medija zahtijeva ncito drugaciju metodologiju, u nju se ovdje
necu upustati. U istraZivanju je koristen materijal prikuplien sluanjem Omladinskog radija II
programa Radio-Sarajeva i I1T kanala Televizije Sarajevo, tzv. programa SA3. Ova dva programa su
izabrana kao najpogodnija za analizu upotrebe supstandarda u masmedijima: Omladinski radio kao
program u kome se podrazumijeva i tolerise upotreba tzv. omladinskog 7argona, i TIT kanal televizi je
kao kanal ograni¢enog dometa emitovanja, dakle namijenjen lokalnom gradskom auditorijumu, $to
pretpostavlja i éesée koristenje sarajevskog supstandardnog izraza. Opredijcljenje za kontakt-emisije
Je proizaslo iz njihove sve veée ulestalosti pojavljivanja na ovim medi jima i o€iglednog rasta
popularnosti medu slusaocima i gledaocima. Pored toga, to je novi tip programa u kojem dolazi do
neposredne verbalne intcrakcije izmedu posiljaoca i primaoca poruke, odnosno do dircktne razmjene
informacija izmedu njih, za razliku od nekadasnje isklju¢ivo jednosmjerne komunikacije, §to jc vladala
ovim medijima.

Kontakt-emisije su, dakle, izabrane kao reprezentativne 7a ukazivanje vaznosti osnovnih poj-
mova za sluZenje jezikom, kao $to su: govorna situacija koja obuhvata govornika i slusaoca, druga
lica (ako su prisutna), predmet, mijesto i vrijeme razgovora, i, posebno, svrhu koja se govornom
djclatnoscu zeli postizi.’ To znaéi da iz ukupne zalihe sredstava koje jezik posjeduje treba da

(1)  Ranko Bugarski, Jezik u drustvu, “Prosveta”, Beograd, 1986, str. 218.
(2) Ibid,219.
(3)  Ranko Bugarski, Uvod u opstu lingvistiku, Zavod za udZbenike i nastavna sredstva Beograd, Zavod za izdavanje udzbenika

Novi Sad, 1989, str. 165. g
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odabcremo ona najpogodnija za situaciju u kojoj se komunikacija odvija, $to je naroito bitno za jezik -
sredstava masovne komunikacije, koji nije jedinstven i, s obzirom na upotrebu, zahtijeva postojanje
razli¢itih govorno-jezickih varijeteta. ¢

Pokudaéemo to prikazati na konkrethom primjeru. Voditelj kontakt-emisije na I kanaly
Televizije Sarajevo doveo je kao gosta popularnog sarajevskog glumca mlade gencracije, poznatog
po ulogama u pozorisnim komedijama, humoristickim TV serijama, rcklamama, kratko receno - javnu
liénost za koju sc vezuje osmijeh na licima gledalaca. Slusalac koji sc javio da postavi pitanje,
pozdravio ga je na sljedeéi nacin: “Vozdra, Duro, $a mai?”, da bi mu on odgovorio: “Vozdra, maine
Stani!”.* Nakon ovakvog pozdravljanja nastavili su razgovor na urbanom sarajevskom govornom
idiomu, koji bi se mogao, iako mozda ncdovoljno precizno, definisati kao savremena govorna
rcalizacija bosanskohercegovackog standardnojezickog izraza, koji karakteriSe povremeno
ograni¢eno ubacivanje nestandardizovanih izraza. :

o A

Analiza ove govorne situacije ukljuduje znatan broj raznovrsnih sociolingvistickih ¢inilaca. Kao
§to smo veé pomenuli, kontakt-emisija na lokalnom televizijskom programu pretpostavlja raznorodan
sastav gledalaca i gotovo neograni¢ene mogucénosti upotrebe razli¢itih govornih varijeteta. To znaéi
da takve kontaktne situacije od voditelja i njihovih gostiju zahtijevaju delikatne uvide u jezik i
drustvenu stvarnost, i podrazumijevaju poznavanje veéeg broja kodova i sposobnost prebacivanja s
jednog od njih na drugi, ve¢ prema tome kako nalaze govorna situacija. Da je gost u ovoj emisiji na
pozdrav gledaoca: “Vozdra, Sa mai?”, izrecen na sarajevskom slengu, odgovorio uobiéajenim formal- '
nim stilom: “Dobro vede, dragi gledaoée. Kod mene nema nista, hvala na pitanju, Sta ima kod vas?”,
bez sumnje bi doslo do tzv. Suma u komunikacionom kanalu, i osnovha funkcija jezika -
komunikacijska, vjcrovatno ne bi bila ostvarena na oéckivani nacin. Ovako, prihvatanjem nametnutog
mu koda i dobrim izborom jezickih sredstava prikladnih za datu govornu situaciju, on je pokazao da
posjeduje potrebnu komunikacionu sposobnost® koja mu omoguéuje da govori na naéin primjeren
situaciji. :

PO

S g

S druge strane, sasvim prirodno se nameée pitanje koji je motiv ponukao samog gledaoca da
izabere upravo pozdrav karakteristican za sarajevski sleng, a ne uobicajeni formalni pozdrav koji bi
moZda bio primjereniji za razgovor sa javhom li¢nos¢u. Nudi se ¢itav niz mogucnosti kao odgovor na
oVvo pltanje.

Faktor ncobrazovanja govornika i njegovo nevladanje standardnim idiomom (Sto, inace, treba
uzimati u obzir kod velikog broja govornika koji se javljaju u kontakt-emisijama), ovdje bi se
vjerovatno mogao izostaviti, jer uobic¢ajenim pozdravom vlada svaki govornik svog maternjeg jezika.
U ovom slucaju je ocigledna svjesna namjera gledaoca da upotrijebi neformalni stil obracanja,
smatrajuci ga prihvatljivim u lokalnom programu namijenjenom gradskom stanovnistvu, koje sigurno
razumije sarajevski sleng, uveliko prisutan u razgovornom idiomu stanovnika ovog grada. Osim toga,
njegov izbor govornog varijeteta odreden je licnoscu kojoj se obraca, pripadniku mlade generacije
koji je roden i Zivi u Sarajevu, a proslavio sc ulogama za koje je specifican upravo taj lokalni kolorit
i govor. Dakle, i gledalac i gost su pokazali dovoljnu mjeru komunikacione kompetencije za navedenu
govornu situaciju; gledalac, jer tako nije pozdravio rektora univerziteta, veé estradnu licnost koju
ocigledno osjeca bliskom; gost, jer je ispravno shvatio da je osnovna funkcija sredstava masovne
komunikacije zadovoljavanje potrcba javnosti kojoj se obracaju, i ispunio je ocekivanja gledaoca
upotrijebivsi njegov kod. Na taj nacin naglasene su dvije Tunkcije jezika, faticka i emotivna. Na faticku
ili kontaktnu funkciju jezika, koja se odnosi na uspostavljanje veze izmedu posiljaoca i primaoca

(4) Primjeri su receni na sarajevskom slengu, a znace: “Zdravo, Puro, $ta ima? Zdravo, nema nista!”

(5) Del Hajmz, Etnografija komunikacije, BIGZ, Beograd, 1981.
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oruke u datom kanalu komunikacije, upucuje Cinjenica da je, kada je kontakt uspostavljen, razgovor
nastavljen uobicajenim govornim idiomom. Malo neuobicajeno uspostavljanje komunikacije koriste-
njem jednog segmenta gradskog supstandarda moZe se objasniti do'minacijnm cm<?livnc l'ur.\kci jc,‘koj;?
ovdje sluzi za naglasavanje osjecanja bliskosti izmedu govornika, grupne pripadnosti, topline i

p

ckspresivnosti.

Ovo nije jedini primjer ovakvog neformalnog us'poslavlj:mja k()munikaciJ:c u cilju slva.ranjz?
opustenije atmosfere i spontanijeg nastavka razgovora. Stavise, to je sve éc?éa pojava u ovalavfc)]. vrsti
cmisija i programa. Dovoljno je poslusati Omnladinski radio IT programa Radio-Sarajcva, pa dacujemo:
»Vozdra, Zoka, care! Emisija je mrak mrakova! Mrak mracni!”, a voditelj odgovar:.a: "Logll“no, rcvalnc.).
Priznaj da je program pravi!” Ovdje, na Zalost, ncma dovoljno prostora za ulaZenje u analizu zaSto je
sintagma “mrak mracni”, koja ncdvosmisleno asocira nekakvo crnilo, u supstandardu glavnog grada

(zv. “tamnog vilajeta” postala univerzalnom metaforom 7a oznadavanje vrthunskog kvaliteta bilo koje

pojave, kao ni kako i kada je doslo do semanti¢kog oplereéivanja pr‘idjc.va "pr:wi‘” m;xécn'jima 'koja
primamo nisu predvidena za njegov skromni semanticki potencijal. Bitno zapaZanje 7a has je qa je va
neposredniji odnos s auditorijumom (koji je suStinski za konlak!—pm:gramc) glomvo neminovno
tolerisanje i upotreba emocionalnih jezickih sicdstava, kakvi su skoro svi cicmgﬂ{urbanng sup.stanj
dardnog izraza: Zargoni urbanih supkultura, Satro racki jezik, omlmlinsl.d.s!cng: Qm se Ll;’x.lo prfuzla'/,l
iz otiglednog “unapredivanja” statusa koji imaju radio - i TV prijemnici u nasim dnmacmsl.\/fma: l?
su sve manje tehnicke sprave koje prenose informacije ili nas razonodci asve vise punopravni ¢lanovi
porodice, prijatelji koji su uvijek prisutni. U ogromnoj populaciji ljudi l\:fn_p 'l.nat.an dio svog vremena
provode slusajuci radio i gledajuéi televiziju bitan je udio graduns(\fa ‘kop 1')rcfcr|.ra razgovorni ?dlc')m.
Vijcrovatno je tome dobrim dijelom doprinio dugogodisnji tcror ndl‘mfustm! ivhog i l.nmkrut:\‘kogvj.c'l,lkfi,
rogobatnih i nerazumljivih konstrukeija i fraza jczika politike, Sto jei ‘polvrd'c'no u JL:dnon.] 1§tra21van ju
razumijevanja TV dnevnika, gdje je ustanovljeno da se svega pola informacija nopste primi, a od toga
tck nedto vige od 1/3 u potpunosti dekodira.®

Iz ovoga se moze zakljuciti da se danas viSe ne moze previdati ¢injenica kako se zbilja govori.u
svakodnevnom drudtvenom komuniciranju, i dijeliti jezik i dalje na dobar i los. Ustanovljavanje takvih
apsolutnih kategorija u stvarnosti koju karaktcridu urbani naéin Zivota, visoka civilizacijska i tch-
noloska dostignuéa, te brzo kretanje informacija, predstavlja istinski anahronizam. Upotreba govornog
iczika koji odlikuje jasnost, efcktnost, svjcZina i, §to je najvaZnije, rasirenost medu govornicima, u
sredstvima masovnog komuniciranja sasvim jasno predstavlja jednu od vaznih mct'oda posp_]c%lvan‘Ja
primanja i razumijevanja informacija, i to je sloZena pojava kojoj odgovara siluacmnoxrcdnovan je.
U svjetlu ovih razmatranja i upotrcba nestandardnih jezickih varijeteta u mas-r}wdm.ma kao in-
strumenata ograni¢ene komunikacije ima svoju vaznost, naravno ukoliko ne pr.clazl granice r.l.cult'usa
i pretjerane familijarnosti, i ako je ogranicena na lokalno orijentisanc programe i teme, ili namijenjena
odredenoj uzrasnoj grupi koja ih preferira kao simbole svog grupnog identiteta. Ma'sovm m‘cdljl kao
sredstva obavjedtavanja ne mogu mnogo promi jenili stil i nacin govora svog au'di t.ori_|u1r!a, ali svak'z.lk(?
lingvistima pruzaju koristan matcrijal za rad na opisu savremenog urbanog jezickog izraza, koji bi
trebao da uzima u obzir i kulturno-jezicko nasljede, kao i njegovu adaptaciju potrcbama savremenog

vremena i buduénosti.

(6) Adnan Tetari¢, Pradenje i razumijevanje TV programa, Jezik u sredstvima informisanja i izdavackoj djelatnosti u Bosni
i Hercegovini, Posebna izdanja 3, Institut za jezik i knjizevnost u Sarajevu, Odjeljenje za jezik, Sarajevo, 1977, str. 158.
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Marina Katnié-Bakarsi¢

GRAMATICKO:STILISTICKI GRADACIONI KONEKTORI
U PUBLICISTICKOM STILU

) Gradgci ja je na nivou teksta bila posmatrana najéesée na materijalu knjizevnoumjetnickih djela
i tf’ u okviru teorije knjizevnosti (Skreb, Stamaé 1983: Nicolov 1980). Ukoliko se, pak, gradacij;
pristupa sa aspekta lingvistike teksta, neophodno je uogiti njene signale, gradacione konektore. Ovi
konektori mogu biti leksicki, stilisticki, gramaticki i propozicioni.'

‘ Gradacioni veznici® u tckstu u kojem pokazuju naroéitu uéestalost ponekad nadilaze funkciju
1sklj1.lé_ivo gramatickih koncktora. Naime, u pojedinim tekstovima (najéesée publicistickim) ovi
veznici na poscban nadin razvijaju temu, tako da im je funkcija razvijadka. Rijeé je, zapravo, o
raz! }émm nacinima nadovezivanja gradacionih konstrukcija, tj. gradacionih re¢enica jc.dnih na dru ;;c
o njihovom svojevrsnom gomilanju, pri éemu se u itavom tekstu moZe pratiti gradacija u vise stcpcni?

Pogledajmo nekoliko kra¢ih publicistickih tckstova u kojima gradacioni veznici postaju
gramaticko-stilisticki konektori:? '

(1) Ukoliko je demokratija zajednicki imenitelj i polazna oshova, onda ciljeve, prava i slobode
gradana kao pojedinaca biée tesko, ako ne i nepremostivo definisati, a jos teZe ostvariti takve
drustvenc odnose i takvu socijalnu pravdu koja bi ih razlikovala od socijalne politike
ra.x'dik.z.xlnih liberalno-gradanskih drustava. Jos je teze, ako ne i nemogude, odrediti diferen-
cijaciju prema socijaldemokratskim drustvima.

(POLITIK #, 10. 3. 1990, 8)

) Pf)r-mvo se namecu neizbjeZne paralele s naSomssituacijom u kojoj sveuéiliste ne zadovoljava
niti zahtjevu da obrazuje za znanstvena istraZivanja na razini svjetskih znanstvenih i
tehnoloskih dostignuca, a jos manje da bude mjcsto na kojem poncke priprema i otvara za
postavljanje vjecnih i najveéih pitanja o covjeku. A da se i ne spominje kako smo i mi suodeni
s potrecbom dodatnog opismenjavanja svrSenih maturanata (...)

(VJESNIK, Panorama subotom, 11. 8. 1990, 14)

(3) Ne dozvoljavaju¢i nikome, ma ko to bio, da uskracuje prava nasih sugradana, osobito uz
opasn.c.)sl da se stvori i primisao podozrenja, a kamoli nerazumijevanja, ili ¢ak razmirja medu
komsijama, pogotovu danas (...), mi ostro protestiramo.

(OSLOBODENIE, 7. 5. 1990, 7)

U primjeru (1) gradacija je narogito sloZena i visestcpena, $to je ostvareno specifi¢nim
rasporcdom gradacionih koncktora. Evo kako sc da razloZiti takva gradacija:

1. stepen Biée tesko definisati drustvene odnose...

2. stepen Bice tcsko, ako ne i nepremostivo definisati drustvene odnose...

(1) Ova podjela zasnovana je na opstoj podjeli svih konektora u monografiji “Od recenice do teksta” (Sili¢ 1984:109).
(2) O gradaconim veznicima u srpskohrvatskom jeziku vidi u: (Kovagevié¢ 1985).

(3) Ovakav hlbrldn.x' naziv odraZava sustinu funkcije gradacionih veznika u tckstu: s jedne strane, to su gramatikalizovana
sredstva gr.adacuc. veznici, koji kao takvi imaju osobine gramatickih konektora. S druge strane, s obzirom na
argumentativnu ulogu, oni su i stilisticki konektori (takvi tekstovi uvijek se prepoznaju kao tekstualna gradacija)
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3. stepen Bice tesko, ako ne i nepremostivo definisati, a jos reZe ostvariti takve drustvene
odnose...

4. stepen Jos je teZe odrediti diferencijaciju prema socijaldemokratskim drustvima.
5. stepen Jos je teze, ako ne i nemogude, odrediti diferencijaciju...

U kompoziciji ovog teksta zapaza se postojanje redupliciranog modecla X akone i Y, koji zapocinjc
i zavrsava shemu gradacije. Dodatno “vezivno tkivo”, tj. konektor u ovom tckstu svakako je
gradaciono-intenzifikatorski koncktor a jos teZe, koji se ponavlja i kao Cisto leksicki gradacioni
koncktor jos je teZe i povezuje dvije gradacione konstrukcije, nastale redupliciranjem jednog modela.
Kao i u prethodnom primjeru, tema se, zahvaljujuéi takvoj kompoziciji, razvija progresivno, u uzlaznoj
gradaciji, a Citav tekst je stilski markiran (argumentativnost je u pravom planu).

Primjer (2) ncsto je jednostavniji po struktuti i odlikuje se postojanjem tri stcpena:

1. stepen Sveudiliste ne zadovoljava niti zahtjevu da obrazujc za znanstvena istrazivanja...
2. stepen A jos manje da budc mjesto na kojem poncke priprema...

3. stepen A da se i ne spominje kako smo i mi suoceni s potrebom...

Prvi stepen sadrzi intenzifikator ni, koji otvara strukturu recenice i ukazuje na to da slijedi drugi
stepen, uveden nekorclacionim gradacionim veznikom a jos manje. Treéi, pak, stepen uveden je
jednoélanim gradacionim veznikom a da se i ne spominje (ovdje u funkciji gradacionog koncktora).
Svojom afektivhom obojenoscu i visokim stepenom gradacije ovaj je posljednji konektor éesto u prilici
da u tckstu uvodi treéi stepen gradacije nakon razlicitih dvoclanih gradacionih konstrukcija.

Konaéno, posljedniji primjer svjedo¢i o tome da se frckvencija gradacionih veznika i Ieksickih
gradacijskih sredstava povecava u tekstu koji u prvom planu ima argumentativno-ubjedivacku
funkeiju. Ukoliko se, kao u ovom slucaju (primjer 3), javljaju i veznici sa afcktivnom obojcnoScu,
gradacija ima za cilj da djeluje i na emocije primalaca i tipi¢na je u publicistici ili u oratorskim
nastupima. Intenzifikator osobito otvara niz gradacionih clemenata (veznik a kamoli, intenzifikatori
ak i pogotovu, a sve to u jednom kraéem segmentu tcksta), &iji je zadatak da izazovu i intclektualnu
i emocionalnu reakciju kod primalaca.

Svi navedeni primjeri pokazuju neke opste zakonitosti u obrazovanju tckstualne gradacije
pomoéu gramaticko-stilistickih konektora, ali konkrctne realizacije mogu biti jo§ raznovrsnije i

slozenije.

Ukoliko se posmatra realizacija kompozicione gradacijc u knjizevnoumjetnickim tckstovima i
ukoliko se uporedi sa ovim tipom tekstualne gradacije, nastale gomilanjem gradacionih veznika kao
gramati¢ko-stilistickih koncktora gradacije, nu7no sc uodavaju neke paralcle. Cini se, naime, da prije
svega u publicistickom stilu, ponckad u escjistickom i oratorskom medustilu, tckstualna gradacija sa
gramati¢ko-stilistickim koncktorima predstavlja jednu vrstu kompozicione gradacije i odgovara
kompozicionoj gradaciji u knjizevnoumjetnickom stilu, mada ona nastaje uz pomo¢ sasvim drugog
tipa koncktora. Pri tome u knjizevnoumjetnickoj kompozicionoj gradaciji dominira estetska funkcija,
dok tekstualnu gradaciju sa gramati¢ko-stilistickim konektorima karakteriSe argumentativno-
ubjedivacka funkcija. MoZe se pretpostaviti da je upravo zbog takve svojc funkcije ovaj tip tckstualne
gradacije &cst u publicistickom stilu, te da dolazi i umjesto onih oblika semanti¢ko-stilisticke gradacije
koji s¢ usljed &este upotrebe u ovom stilu izgubili svjezinu i ckspresivnost.
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Nevenka Novakovi¢-Stefanovi¢

FONOLOSKE ALTERNACIJE U JEZIKU STAMPE U
BOSNI I HERCEGOVINI

U srpskohrvatskom standardnom jeziku znatan je broj dubletnih oblika gdje je posrijedi fonoloska
alternacija koja je posljedica fonetskih zakonitosti naSeg jezika, raznih glasovnih promjcna i slicnih
pojava, §to je dovelo do variranja pojedinih fonoloskih fcnomena unutar istih leksema, npr.: reflcksa
jata (kao u primjerima tipa prijenos/prenos, zaliv/zaljev, uticaj/utjecqj i sl.), zatim refleksa poluglasa
t6¢noftacno, argument/argumenat i sl., potom vokalske alternacije, npr. slovenski/slavenski, ak-
welan/aktualan, izié¢ifizaéi, krompir/krumpir i sl., konsonantske alternacije kao $to su: duhan/duvan,
opcinafopstina,  kava/kafa, demokratija/demokracija, sretan/srecan, —oceanj/okean, vjerojat-
no/vjerovatno i sl.

S obzirom na varijantsku polarizaciju srpskohrvatskog/hrvatskosrpskog jezika ovi varijeteti se
mogu smatrati odlikom jedne odnosno druge varijante sh./hs. jezika, dakle isto¢ne ili zapadne gdje
veé imaju obiljezje posebnih Icksama, dok su u Bosni i Hercegovini u upotrebi oba lika, ali se moze
postavili pitanje njihove ravhomjerne zastupljenosti, odnosno pitanje jezicke prakse bosanskoher-
ccgovacke Stampe (dalje: bh. stampe) kada je rije¢ ovim varijetetima.

Na ovo pitanje pokusali smo odgovoriti analizirajuéi odreden broj listova iz BiH. U korpus su
uli sljedeéi listovi: "Oslobodenje”, 16. X1 1990 (Osl. 1) i "Oslobodenje”, 19. XI 1990 (Osl. 1),
"Vecernje novine", 9. X1 1990, (VN), "As", 9. X1 1990 (As), "Una", 22. X 1990 (U), "Nasi dani", 3.
VIIT 1990 (ND), "Valter”, 25. VII 1990 (Valt.), "Glas komuna” Doboj, 17. X 1990(GK), “Glas
Trebinja”, 31. VIIT 1990 (GT), "ViSegradske novine”, decembar 1988 (VN), "Glas"” Banja Luka, 13.
XI 1990 (GL).

Budu¢i da je korpus ograniéen na odreden broj informativnih i revijalnih listova, kao i da se radi
o slucajhom uzorku, rezultati do kojih smo dosli ne mogu se smatrati apsolutnim, ali ham daju uvid u
jezicku praksu glasila iz BiH u pogledu distribucije fonoloskih alternacija.

U vezi s ovom problematikom potrebno je ista¢i da bh. listovi i ovdje uglavnom postuju
individualni jezicki izraz autora §to se sa sigurno¢u moze re¢i kada se radi o autorima iz drugih
sredina, dok je u tekstovima dopisnika povremenih listova iz Bosnc i Hereegovine moguca i
intervencija lektora jezicka praksa lista u stvari ogleda u redakeijskim tckstovima. Navedeni primjeri
¢e, s obzirom na to da li su autorski tj. potpisani ili redakeijski, tj. ne potpisani biti i poscbno obiljezeni
(sa AiR).

U ovom radu osvrnuéemo se nha najfrekventnije fonoloske varijetete.

A) Varijeteti u refleksu jata

SloZenice s prefiksom prije-/pre-

U sloZenicama s prefiksom pré - navedeni listovi preferiraju oblike sa sekvencom re, kako u
autorskim, tako i u redakeijskim tckstovima §to je inace tendencija u bh. pisanoj praksi.” Isp. primjere:

(1) M. Durakovié, Odnos prema slobodi individualnog izbora jezickih izraZajnih sredstava i upotrebi standardnojezickih
izraza drugih sredina u redakcijskoj praksi dnevnih i nedjeljnih listova na srpskohrvatskom govornom podrucju, Sveske
Instituta za proudavanje nacionalnih odnosa, 26-27, 1989, str. 323-326.

(2) Isp.S.Puji¢, Distribucija ijekavskih varijacija u zamjeni jatau savremenoj bosanskohercegovackoj pisanoj praksi, Radovi
Instituta za jezik i knjizevnost u Sarajevu, knj. I, 1974, str. 23-35.
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a) preéi GT 2 (A), predu GK 9 (A), prede U 10 (A); prelaz GT 5 (A), VN 19 (A) prelazu Vy
12 (A), prelazni As 11 (A), ND 5 (A), prelaznog ND 4 (A), prelaznom GT 12 (A); prenos
GT 4 (A), prenos As 9 (A), g. pl. prenosa Osl. 2 11 (A iz Zagreba); prevoz GK 1 (R), GK 9
(A), prevozi Vo 5 (R), prevozom VN 6 (A), g. sg. prevoza VN 14 (A), prevozna sredstva U
22 (A), g. pl. prevoznika Vn 9 (A); prevodu U 29 (R), g.sg, prestupa Vn 5 (R); g. sg. pregledq
GF 4 (A); g. sg. preloma VN 8 (A);

b) .prijelaz. Valt 25 (A), gl. 8 (A); prijestolnica GK 15 (A); (Pravopis ovaj lik smatra jeding
ispravnim, dok Rec¢nik Matice srpske za ijckavski izgovor daje dublete - sa e i sa ije);
prijestolonasljednika As 2 (R) (u Pravopisu samo prestolonasljednika)! ’

Izuzetak u ovom pogledu predstavlja imenica prijedlog/predlog, koja gotovo iskljucivo ima
prefiks prije -, kako u autorskim, tako i u redakci jskim tekstovima. Isp. primjere iz navedenih listova:
prijedlog Osl. 11(R), Vn2 (R), Vn 7, 11, 21, 24 (A), As 9 (A), VN 78 (A),GT 2, 12, (A), GK 4 (A).
ND 4, 5, (A), gl. 4 (A), prijedloga Osl. 2 1 (A), sa prijedlogom GK 6 (A), prijedlozi GK 6 (A) p(;
prijedlogu VN 15 (u rcklami).

vI?rcﬁks .prc—polvrdcn je u jednom primjeru u Visegradskin novinama - o predlogu VN 8 (A), te
u Nasim danima kod autora iz Crne Gore predloge ND 26 i Oslobodenju, i to kod dopisnika iz Zagreba
- predlozima Osl. 2 1I.

Alternacija - tic-/-tjec-

} Ova alternacija vezana je za izvedenice od glagola teéi, kao posljedica prevoja vokala u korijenu
ték-. U.bh. Stampi ove izvedenice imaju gotovo iskljuéivo prevojni stepen -tic-, §to je inace u skladu
sa stanjem u bh. pisanoj praksi.?

Isp. pri.mjcrc: uticati Osl. 1 II (R), Valt. 2 (R), Valt. 7 (A); uticu U 7 (cit.) VN 4 (A), GK 4
(A); urice U 22 (A); uticaj Asll (A), ND 45 (A), VN 3 (A), U 29 (R); uticaja Vn 4 (A), VN
12 . (A), GK 4 (A); uticajem As 5 (A) Valt. 12 (A), Osl. 2 11 (dopisnik iz Titograda);
najz.lri'cajniji As 3 (A): preticala VN 8 (A); proticali Valt. 12 (A); proistice Vn 2 (A);
proisticala GT 8 (A); potice od Vn 17 (cit.), sti¢e sc U 18 (R); sticala U 12 (A); sticao ND
34 (A); sticanje GT 12 (A), GK 9 (A), Valt. 3 (A) GL. 4 (A); o sticanju VN 4 (A).

Alternacija -tjee- potvrdena je samo u dva primjera: utjecaji ND 44 (cit.) utjecajnih As 2 (R).
Alternacija -liv-/-lijev-

Ova alternacija razvila se u izvedenicama od glagola liti. U pogledu distribucije ovih varijeteta
bh. Stampa preferira kod imenica likove s vokalom i u osnovi, §to potvrduju sljedeéi primjeri: odliv
As 4 (A); izliva strasti GK 2 (A), preliv GT 9 (u reklami); sliva VN 12 (A), u slivu VN 19 (A); u zalivu
U 22 (A), Gl. 3 (R) Zalivu Osl. 8 I (R), As 2 (A), Zaliva Vn 8 (R). ,

M.c:dulim, kod glagola i glagolskih imenica notirani primjeri imaju jat u osnovi: izlijevanje Vn 9
(A?, ulijeva se Vn 9 (A); ulijevati Gl. 4 (A); razlijeva sec GT 7 (A); polijevanja GT 8 (A) prelijevanje
Osl. 11 (R). ’

(3) Isp. S. Puji¢, op. cit., str. 63-70.
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I jedno i drugo opredjeljenje moze se dovesti u vezu sa stanjem koje u vezi s ovom alternaci jjom
nalazimo u savremenoj bh. pisanoj praksi* i bh. narodnim govorima.’
B) Varijeteti u refleksu poluglasa
Alternacija zavrsiti/svrsiti
U pogledu ove alternacije bh. Stampa se odigledno opredijelila za lik s nepostojanim a - zavrsiti,
koji je potvrden u svim navedenim listovima. Isp. primjere: zavrsiti Vn 4(A), As 5 (cit.); zavrsila U
13, 21 (A) Gl. 2 (R); zavrsile, - i VN 7 (A); zavrsavale As 4 (A); zavrse U 8 (A); zavrsi Osl. 11 (A);
zavrsio Valt. 5 (A), ND 37 (A), GK 8(A), GT 8 (A), U2 (R) Gl. 8 (A); zavrsi As 11 (A); zavrsava Valt.
25 (A),ND 34 (A), GK 10 (A); zavrsavaju Vn7 (A); zavr§eno U 24 (R), GK 2 (A), VN 1 (R); zavrsetka,
_u'Vn 13 (R), GT 7 (A), As 9 (A); zavrSetak U 5 (A), itd.
Alternacija izadifizi¢i
U kompozita s glagolom iti u navedenim listovima precovladava forma s vokalom a:izaéi GK 4
(A), GT 7 (A), As 3 (R), izade Vn 6 (A), U 20 (A), Osl. 1 I (R), U 11 (A) GL. 6 (A); izaslo,- i,-a Osl.
111 (R), U 11 (A), GT 4 (A), As 4 (A), ND 48 (A), Vn 17 (A); izasao VN 18 (A), GT 5 (A); proizasla
GK 3 (cit.), dok je forma s analoSkim i potvrdena u nckoliko primjera, i to u kompoziti sici : si¢i GT
6 (A), sidemo GT 7 (A), sidu U 9 (A), sisli ND 35 (A), te u dva primjera kod glagola izié¢i Vn 2 (R),
izisla Gl. 2 (R).
Alternacija sa/su
U navedenim listovima potvrdeni primjeri imaju gotovo iskljucivo prefiks sa-, dok je su- notirano
u svega nckoliko primjera. Isp. primjere:
a) saradnja VN 11(A), GT 4 (A), GK 2 (A), ND 49, Valt. 27 (A), As 6 (R), As 4 (A), Vn 17
(A), Vn 24 (R), U 28 (R), U 21 (A), Osl. 8 I(R), Osl. 2 (A) itd.; saradnik VN 10 (A), GK 6
(A), As 10 (R), As 9 (A), U 5 (A), Vn 20 (A), saradnici ND 48 (A), VN 15 (A), U 4 (A),
saradivali GK 8 (A), sagovornik GT 2 (A), GK 9 (R), As 4 (A), U 20 (A), saglasnost GK 4
(A), Valt. 6 (cit.), As 11 (A), GT 6 (A), Osl. 1 T(R), Gl. 4 (A), 2 (R), saglasni Vn 4 (A), As
5 (A). savremen -o, -¢, VN 11 (A), GK 6 (A), ND 5 (A), As 9(R), As 9 (A), U23 (A),U
19(R), Gl. 8 (A), isl.
b) sugovornicima Valt. 2 (R), suradnja Osl. 8 T (R u nazivu Hrvatski medudrustveni odbor za
zajednicku suradnju), As 10 (A iz Zagreba), Gl. 2 (R).
Alternacija tipa element/elemenat
U tudicama s finalnim -nt navedeni listovi preferiraju oblike bez nepostojanog a, Sto se vidi iz
navedenih primjera.
a) argument ND 45 (cit.), dokument Osl. 111 (R), As 11 (A), eksperiment ND 48 (A), element
As 5 (cit.), instrument U 25 (A), koncert VN 1(R), objekt ND 35 (A), ornament GK 2 (A),
parlament Osl. 2 11 (A iz Zagreba), Vn 4 (A), Gk 3 (cit.), ND 5 (A), Valt. 6 (A), procent GK
5 (A), temeperament U 25 (A), testament As 2 (R), i sl.
b) akcenat Osl. 8 1 (R), Vn, 5 (R), Valt. 7 (A), momenat ND 44 (cit.) Gl. 8 (A), objekat VN 7
(A) procenat ND 49 (A), projekat As 9 (R), talenat GK 6 (A).

@) Isp. S. Pujic, op. cit., str. 76-77.

(5) Isp. A. Peco, Govor istoéne Hercegovine, SDZ X1V, Beograd, 1964, str. 51; D. Petrovi¢, O govoru Zmijanja, Novi Sad,
1973, str. 178; M. Desi¢, Zapadno-bosanski ijekavski govori, SDZb., str. 101, te Gradu za Bosansko-hercegovacki

dijalekatski kompleks, pitanje br. 1229, Institut za jezik u Sarajevu.
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Alternacija to¢-/tac-

U pogledu alternacije u korijenskoj morfemi to¢- bh. stampa se nesumnjivo opredijclila za
alternaciju s vokalom g, koja je potvrdena u svim navedenim listovima. Isp. primjere: tacka VN 9 (A),
As 4 (A), tacke Vn 14 (A), tacki ND 33 (A), tacku U 20 (A), Valt. 3 (A),racaka VN 11 (R), U 8 (A),
tacaka VN 3 (A), tacke pl. GT 6 (A); tac¢no Osl. 1 (A), Vn 2 (R), Vn 20 (cit.), As 2 (R), As 4 (A), U
8 (A), U 29 (R), ND 32 (A), Valt. 6 (cit.), GK 2 (A), GT 2 (A), Gl. 3 (R), racnije GK 1 (A) GT 2 (A),
As 5 (A), Vnl 3 (A), netacne VN 4 (A) isl.

C) Vokalske varijacije

Iz ove grupe varijacija izdvojili smo one koje sa stanovista varijantske polarizacije sh./hs. jezika
zasluzuju paznju, a koje su i najfrekventnije u navedenim listovima. To su alternacije a/e, a/o i o/u.

Alternacija afe potvrdena je u leksemama akrualan/aktuelan, funkcionar/funkcioner,
milicionar/milicioner i ofanziva/ofenziva.

U navedenom korpusu pridjev aktuelan i njegove izvedenice te imenice funkcioner i milicioner
imaju lik s vokalom e: aktuelan -a, -o U 18 (R), Valt. 6 (A), GK 6 (A), ND 45 (A), aktuelnim Osl. 1,
8 (R), ND 4 (A), aktuelnoj Vn 14 (A), aktuelnost As 4 (A), aktuelizirao As 3 (R); funkcionera As 1
(R), funkcionerima Vn 8 (A), GK 7 (A); milicioner Vn 5 (A), VN 11 (A), milicionerskoj ND 32 (A),
Izuzetak je jedan primjer lika s vokalom a kod imenice milicionari U 11 (A).

Imenica ofanziva potvrdena je samo u liku s vokalom a: ofanzive g. sg., Vn 17 (cit.), Valt. 3(A),
ofanzivu ND 6 (A), ofanzivnog GK 2 (A).

Alternacija a/o potvrdcna je kod imenice Slaven/Sloven i njezinim izvedenicama, gdje se na
osnovu ekscerpiranih primjera moze zakljuciti da navedeni listovi kod ovih leksema preferiraju lik s
vokalom o: Jugosloven ND 49 (A), Valt. 2 (R), As 4 (A), U7 (A), jugoslovenski Osl. 21 (A), U 5 (A),
Vn 7 (A), Vn 7 (R), As 12 (R), As 3 (A), ND 6 (A), GT 8 (A), VN 5 (A), Valt. 12 (A) GK 8 (A), GL.
2 (R) antijugoslovenstvom Valt. 7 (cit.), Slovenima Vn 17 (Cit.), Lik s vokalom a potvrden je u svega
nekoliko primjera: jugoslovenski As 12 (R), jugoslavenska Valt. 17 (cit.), jugoslovenske, GT 8,
Jugoslavenskoj As 10 (A iz Zagreba), juZnoslavenskom GK 2 (A). jugoslovenskog Gl. 2 (R).

Alternacija o/u potvrdena je u nekoliko pojedinaénih Icksema koje u navedenim listovima imaju
lik s vokalom o: krompir Vn 22 (rcklama), GK 14 (rckl.); kofer U 13, 23 (A); koverte VN 3 (A); lobanyji
U 15 (A); bataljonima VN 12 (A).

D) Konsonantske varijacije

Iz ove grupe alternacija nasu paznju sa stanovista varijantske polarizacijec sh./hs. jezika zasluZuju
sljedeée alternacije: alternacija konsonanta d(odbrana/obrana), alternacija h/k, h/v, alternacije u
leksemama: historija/istorija, kafa/kava, alternacija v/, t/¢, 1/, te konsonantske varijacije u rije¢ima
stranog porijekla: ¢/s, ¢/t, 5/z.

U izboru dubleta odbrana/obrana bh. Stampa se opredijclila za lik s konsonantom d, Sto potvrduju
inavedeni listovi: odbrana Valt. 3 (A), GK 16 (A), odbrane Osl. 8 1(A), Vn 8 (A), VN 11 (A), odbranu
GT 4 (A), GK 9 (A), odbrambeni Valt. 12 (A), ND 44 (A)isl.

U pogledu alternacije suglasnika % , i njegovog supstitucnta v bh. Stampa preferira likove sa
suglasnokom /£, $to jc u skladu sa stanjem koje u pogledu distribucije ovih fonema nalazimo u bh.
narodnim govorima,® Isp. primjere:

(6) Isp. Gradu iz Bosanskohercegovackog dijalekatskog kompleksa, pitanje br. 64, 693, 741, 1107, 1237, 1689-90.
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a) kuham ND 33 (cit.), kuha se U 19 (R); ukuhava se U 19 (R), kuhamo GK 15 (rekl.)
prekuhanim U 19 (R), skuhani Osl. 21 (A); kuhara U 22 (A), muhe pl. GT 8 (A), uho 16 (A)
suhomesnate VN 5 (A), duhan Gl. 4 (A)

b) suva U 20 (A), duvan GT 7 (A), As 10 (rckl.) GL. 1 (R), gluvih ND 42 (A);

Kod altcrnacije suglasnika / i supstituenta k bh. Stampa se ocito opredijelila za likove' sa
suglasnikom A, $to potvrduju i navedeni listovi: anahronizam Vn 5 (R), (fnahvro.no ND 44 (cit.),
anahronosti GK 2 (A), anahronistican Valt. 12 (A), hor As 6 (A), U 25 (A), hirurski VN 24 (A), hfzos
GK 1 (R), ND 49 (A), Gl. 4 (A), haoti¢ne Vn 17 (cit.), hroni¢nu GK 16 (A), hemije Valt. 6 (cit.),
hemijski GK 15 (A), U 19 (R), Vn 3 (R), Vn 8 (A), VN 9 (A), hriséanin U 9 (A), hriséanske U 29 (R),
GK 3 (A), ND 34 (A)isl.

Alternacija kafa/kava

Svi notirani primjeri ove imenice kao i njenc izvedenice imaju lik kafa 7 kafa U 11 (A)., GT9
(tekl), GL. 1 (R) kafana GT 8 (A), As 7 (A), VN 7(A), As 3(R), U 10 (A), kafanske VN'5 (A) i sl.

Alternacija historija/istorija

U pogledu izbora dubletnih likova ove imenice i njenih izvedenica bh. Stampa se opredijelila za
lik bez suglasnika £, $to potvrduju i navedeni primjeri: istorija Vn 23 (R), GT 1 (A), GK 6 (A), ND 4
(A), Valt. 27 (A), GL. 3 (Program), istorijski Vn 17 (cit.), GK 5 (A), ND 34 (A), Valt. 2 (R), Valt. 6 (A),
istori¢ar Vn 16 (R), i sl

Lik sa suglasnikom / potvrden je u svega tri primjeraitou citatima historiju GK 3 (cit.), historije
g. sg. ND 44 (cit.), historijskih Valt. 17 (cit.).

Alternacija v/j prisutna je kod pridjeva/priloga vjerojatno/vjerovatno i glagola dobijati/dobivati.

U pogledu distribucije ovih varijeteta bh. Stampu u oba slucaja karakteriSu likovi sa suglasnikom
v: a) vjerovatno U 9 (A), U 29 (R), Vn 7 (R), Vn 10 (A), As 4 (A), As 12 (R), GT 4 (A), GK 2 (A),
ND 6 (A), Valt. 25 (A), Valt. 7 (cit.), Osl. 2Tl (A iz Titograda), Gl. 6 (A), nevjerova.tno 'Vn 12 (}.12, Vn
16 (A), GT 5 (A), U21 (A), ND 5 (A) najvjerovatnije Osl. 8 T (A), ND 49 (A), najnevjerovatnijim U
7 (A).

Alternativni lik sa suglasnikom j potvrden je samo u jednom primjeru: vjerojatno Vn 8 (A).
b) dobivene Vn 16 (R), dobivalo Vn 17 (A), dobivali su As 10 (A iz Zagreba) dobivao Vl\.I 4 (A),
pridobiva Valt. 2 (R). Altcrnativni lik notiran je samo u jednom primjeru: dobijenim Vn 17 (cit.).

Alternacija t/¢
U pogledu alternacije #/¢ kod pridjeva sretan/sre¢an i njcgovih izvcdcnif:a .pr'isulna su oba
varijetcta, mada je lik sa suglasnikom 7 nesto brojniji, $to potvrduju i navedeni primjeri:
a) sretne Valt. 3 (A), ND 34 (A), Vn 13 (R), sretan GK 12 (rekl.), GK 9 (A), th:S (A), As 10
(R), U 5 (A), sretna As 10 (rekl.), sretni U 29 (R), sretnih U 29 (R), sretnijim U 20 (A),
nesretni GT 4 (A), ND 4 (A), nesretna U 11 (A), nesretnog GT 4 (A), nesretne U 21 (A),
nesretnom ND 34 (A), U 10 (A), nesretnica U 10 (A), itd.;

b) sreéni U9 (A),srecan VN 18 (A), sreéniju GK 3 (A), srecnicima As 6 (A), nesreéna GK 16
(A), U 12 (A), nesrecnom U 31 (R), nesreénog ND 35 (A), nesreénikom Vn 17 (A),
najsreénija GT 6 (A), zlosreénu ND 5 (A).

(7) Uporedi distribuciju ovih varijeteta u bh. narodnim govorima. V. Grada za Bh. dijalekatski kompleks, pitanje br. 772,
773.
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Kod ostalih Icksema koje imaju dubletne likove na osnovu ove alternacije oéita je prevlast likova
sa suglasnikom ¢:

a) shvataju Vn 7 (A), ne shvata U 31 (R), shvatanje ND 44 (A), shvatanju Valt. 7 (cit.)
prihvatanje U 9 (A), prihvatam As 11 (A), prilvata Gl. 3 (R), prilvatanju VN 6 (A), plat(;
Vn 8 (R), GK 6 (A), Gl. 5(A), plate pl. GT 4 (A), GK 9 (A), platu ND 48 (A);

b) shvaéaju ND 44 (cit.), ¢istoée VN 7 (A), prihvaéaju Gl. 2 (R).

Ovakav odnos u skladu je sa stanjem koje u pogledu distribucije ovih varijeteta nalazimo y
bosanskohercegovackim narodnim govorima.®

Alternacija ¢/s

‘ U 1.1a\fcd.enom korpusu potvrdena je samo imenica finansije/financije (i njene izvedenice) kojau
svim primjerima ima lik sa suglasnikom s: finansije Vn 3(R), Osl. 8 T (A), U 22 (A), finansijski Os]
21(A), Vn 12 (R), VN 12 (A), GK 10 (rekl.), ND 34 (A), finansirati Vn 7 (A), GT 6 (A), ﬁnansiranjé
As 3 (R), VN5 (A), GK 6 (A), Vn 11 (A), ND 49 (A), GI. 2 (R).

Alternacija ¢/t

Navedeni listovi imaju alternativni lik sa suglasnikom ¢ u tije¢ima birokratija, diplomatija i
demokratija (up. primjere: birokratija Vn 17 (cit.), GT 2 (A), demokratija Osl. 2 1 (A), Osl. 1 IT (R)
Vn 9 (A), GT 2 (A), GK 2 (A), ND 7 (A), Valt. 3 (A), GI. 3 (R), diplomatija Vn 8 (R), Osl. 8 T (R),
As 2 (A), dok rije¢ garancija ima lik sa suglashikom c: garancija Osl. 81 (R), VN 20 (A) garancijl;
As 4 (A), Vn 8 (oglasi), ND 45 (cit.) garancijske Osl. 2 T (A). ,

Lik sa suglasnikom ¢ potvrden je i u rijeci demokracija, i to u dva slu¢aja kod autora iz Zagreba
(és, 10, Osl. 2 1I), u jednom slucaju iz citata (As 5), a jedan primjer poti¢e od autora iz Glasa komuna
(GK 5).

Alternacija s/z

. U pc?glcdu alternacije s/z u navedenom korpusu preovladu ju likovi sa suglasnikom s, §to potvrduju
i ekscerpirani primjeri:

a) insistirati Valt. 5 (A), 6 (A), ND 7 (A), Vn 20 (cit.), As 6 (A), konsekvence Valt. 6 (A),, Osl.
21(A), konsultacije VN 20 (A), Osl. 11 (R), kasetu As 7 (A), Vn 22 (rekl.);

b)  kazcta As 7 (A), kozmicke GT 8 (A), pejzaze GK 8 (A).
Alternacija st/é i st/5¢
Ove varijantne forme nastale su kao posljedica razlicitog reflcksa u procesu jotovanja suglasnika.

U poglcdu distribucije ovih varijetcta navedeni bh. listovi preferiraju forme sa §7i u jednom, i u drugom
slucaju. Isp. ekscerpirane primjere:

a)  opstih Valt. 12 (A), GT 12 (A), Osl. 1 TI (R), opste ND 49 (A), GK 9 (A), As 11 (A), U 15
(A), opsti VN 2 (R), opsteg U 21 (A), uopste Valt. 6 (cit.), 2 (A), ND 45 (A), GT 12 (A), As
7 (A), Vn 17 (A), U 10 (A), Osl. 11 (A), Gl. 4 (A), sveopsteg Osl. 21 (A), opstenarodnog
VN 6 (A), GT 4 (A), opstine ND 34 (A), GK 9 (A), As 3 (R), Vn 10 (A), U 20 (A), opstinski
GK 2 (A),GT 4 (A), VN 11 (A), opstina Osl. 2 T (A), opstini Gl. 4 (A), saopstena VN 1 (R)
Vn 3 (A), saopstila Osl. 1 11 (R), saopstio Vn 12 (A), As 3 (R), saopstava Osl. 9 1 (R) U4’
(A), GL.2 (R),saopstenje VN 3 (R), GK 4 (A), GT 2 (A), Osl. 81 (R), AS 3 (R) GL. 3, (R)
svestenici GT 4 (A), svestenicki GK 3 (A); svestenicima Gl. 9 (A), poviastenih GK 16:

(8)  Up. Gradu za Bh. dijalekatski kompleks, pitanje br. 1614,
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koristenje Vn 12 (R), GK 4 (A), Gl. 1 (R), koristeni-a, GT 6 (A), As 7 (A), Vn 9 (A),
iskoristene U 19 (A), ovlastenje GK 4 (A), Vn 7 (A), ovlasteni Gl. 16 (rekl.), zaprepasten
U 13 (A) onesvijestenog U 13 (A);
b) opcih GK 14 (oglas “Mobilia” Osijck), uopée As 5 (cit.), saopéio U 21 (A), priopéenju As
10 (A iz Zagreba), Opéinskog odbora HDZ Derventa (GK 5 (A), opéine GT 8 (A), 20 opéina
Vn 6 (cit.), Vijeéa opéina Sabora Vn 2 (R), svecenikd, GK 5 (A), sveéenikom As 3 (R);
koriséeni VN 4 (A), neiskoriséeni VN 8 (A), korisc¢enje Osl. 2 1 (A), ovlaséenja Gl. 2 (R),
Vn 20 (A iz "Nove Makedonije”), onesvijeséen Vn 18 (A), osvijeséeni Osl. 11 (A).
Prevlast likova sa 7 u rijedi opstina podudara se sa stanjem u bosanskohcrcegovackim narodnim
govorima.g
Na osnovu pregleda fonoloskih varijetcta moze se zakljuciti da u navedenim listovima postoji
tendencija preferiranja jednog varijeteta, odnosno svodenja alternativnih likova na jedan.

Potvrdeni primjeri ukazuju na prevlast slozenica s prefiksom pre-(prelaz, prevoz i sl.), sa
izuzetkom imenice prijedlog, koja je frekventnija u liku s prefiksom prije-, zatim imenica tipa zaliv
nad zaljevom, dok se kod glagola izvedenih od liti preferiraju likovi s ijckavskom zamjenom jata u
osnovi: izlijevanje, prelijevanje i sl. Forma s vokalom a prevladava kod glagola izaéi. U tudicama s
finalnim -nt preferiraju se oblici bez nepostojanog a (argument, dokument i sl.). Alternacija s vokalom
o prevladava kod imenice Sloven i njenim izvedenicama (Jugosloven, jugoslovenski i sl.). U pogledu
alternacije suglasnika 7 i njegovog supstituenta v prevlast imaju likovi sa h (kuhati, kuhar, muha, uho).
Alternacija 7 prevladava nad alternacijom ¢ (sretan, shvataju, plata), dok je opsti frekventnija od opéi.

Svodenje alternativnih likova na jedan prisutno je kod izvedenica od glagola reéi (notirani
primjeri imaju isklju¢ivo prevojni stepen -tic- (uticati, sticanje i sl.), zatim kod prefiksa sa (saradnja,
savremen, saglasnost), kod alternacija u korijenskoj morfemi roc- (notirani su samo tacka, tacéno), te
kod imenice istorija.

Ova tendencija u jeziku Stampe nesumnjivo je uzrokovana stanjem koje u pogledu distribucije
fonoloskih varijcteta nalazimo u ostalim vidovima jezicke prakse u Bosni i Hercegovini kao i u
bosanskohercegovackim narodnim govorima, ali i licnim jezi¢kim izrazom autora - novinara i lektora,
a mogla bi sc dovesti u vezu i sa principom jezi¢ke ckonomije.'

(9)  Up. Gradu iz Bh. dijalckatskog kompleksa, pitanje br. 1434.

(10) M. Ridanovi¢, Jedan siri pogled na jezicku ekonomiju, Prizma, 1, 1, Sarajevo, 199, str. 21-27.



Mirjana Popovi¢

ASPEKTI DRUSTVENE LEKSIKE U
JEZIKU MASOVNIH KOMUNIKACIJA

Jezik masovnih komunikacija ima znacajnog udjcla u standardizaciji knjizevnog jezika. Poznate
je da se mnogo pitanja jezickog planiranja i norme rjeSavaju na planu drudtvene komunikacije,
Savremeni tretman standardizacije uvazava teorijske pojmove jezickog sistema, ali drustveno {
vrijednosno selckcionira njegovu upotrebu u masovnim komunikacijama. Stoga je neophodno kul-
turoloske, psiholoske, socioloske i ideoloske komponente komunikativnih situacija na odreden naéin
ukljuciti u lingvisticki tretman komunikacije. Lingvistika se u ovom podru&ju poscbno zanima za
aspekte drustvene leksike, koja u jeziku masovnih komunikacija reprezentuje integraciju politike i
ekonomije, morala, ideologije, nauke i umjetnosti, $to na lingvistickom planu dovodi do interferencije
razlicitih diskursa.

Komunikativne vrijednosti drustvene leksike

Razvoj drustvene Icksike i njena upotreba kao predmet lingvistickog istrazivanja postavljaju niz
otvorenih pitanja kako u izboru korpusa i metodologije obrade, tako i u stepenu drudtvene prih-
vatljivosti pojedinih rjeScnja. Lingvisticka analiza drustvene lcksike obuhvata Icksi¢ko-semanticki,
Icksicko-tvorbeni i sintagmatski aspekt. Eksplikacija navedenih nivoa analize predstavlja ozbiljne
studije, kojima se posveéuje sve veca paznja. Poscbno su interesantni asepkti interferencije struéne i
politicke leksike, te bliske veze ove leksike sa istorijskim, pravnim, vojnim i ekonomskim pojmovima.

Na ovom planu otkrivaju se pomjeranja znacenja lcksema, interferencija jezika razliGitih struka, kao

i specificne komunikativne vrijednosti Icksema u Zanrovima jezika u masovnim komunikacijama.
Istaknuto mjesto u analizi sadrZaja pojmova imaju nacionalni i internacionalni sloj znagenja drustvene
leksike.

Relevantnost podataka u korpusu jezika masovnih komunikacija realizuje se izborom Icksike,
frekvencijom i pojmovno-terminoloskim znacenjima. Lekseme sa drustvenim sadrzajem predstavljaju
kompleksne jedinice Cija je pojmovna, istorijska, idcoloska i prakti¢na vrijednost na razini javne
komunikacije izrazito specifi¢na. Da problem nijc jednostavan ilustruju i razli¢ite definicije pojma
drustvena Icksika.

Pojedini autori pod ovom natuknicom podrazumijevaju sve Icksicke jedinice koje imenuju odnose
u drustvu, dok drugi autori pod ovim pojmom izdvajaju samo Ickscme u koje ulaze komponente
politickog i drustvenog odnosa, a sve druge Icksicke grupe tretiraju kao semanticke podsisteme.

Procesi standardizacije drustvene leksike

. Drustvena Icksika ima manje stabilan put nastajanja nego $to je to sluéaj u struénim jezicima.
N-z.ume, osnovne grupe drustveno-politicke i publicisticke Icksike potpunije se formiraju tek u XIX
vijeku. Termini drustvenih nauka pokazuju znatna kolcbanja u okviru sinonimne upotrebe rijedi, na
primjer: revolucionar - socijalist, klasa - stalez - sloj, drustvena formacija - faza - stadij drustvenog
razvoja, revolucija - prevrat i drugo. Pojedini termini dobijaju nova znacenja, na primjer: termin
oportunizam, koji je porijcklom iz registra filozofije, prvobitno nije imao negativno politicko znacenje;
sli¢no je sa terminom frakcija, koji je porijeklom iz hemije, i sli¢no.
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Na nestabilnost drustvene Ieksike utiée i determinologizacija. Ova jezicka pojava ogleda sc u
tome §to mnogi termini iz prirodnih nauka gube strogo terminolosko odredenje u drustvenoj upotrebi,
kao §to je to sludaj sa terminima: kriza, suma, faktor, atmosfera, impuls, simptom i sl. Promjene u
znacenju, medutim, nije lako pratiti, s obzirom na to da mnogi termini imaju kratku istoriju u jezickom
smislu, te je teSko ustanoviti prelazne faze u semantici.

Savremena lingvistika pitanja terminologicnosti i desemantizacije pojmova ispituje sociolingvis-
tickim metodama, §to joj omoguéava da sagleda uticaj drutvenih faktora na promjene znacenja.
Procesi interakcije jezika i druStva nisu jednostavan predmet proucavanja. Ipak se mogu na ovom
planu izdvojiti dva osnovna uticaja na drustvenu Icksiku i terminologiju. Oblici svjesnog uticaja na
jezik zasnovani su na normativnom djelovanju, dok su spontane promjene u jeziku posljedica stihijskih
procesa. Bez obzira na karakter uticaja, najveée promjene su u Icksicko-semantickom sistemu jezika,
jer lcksicka znacenja imaju jake vanjezicke korclate i, s druge strane, manje su podvrgnuta unutar
jezickim zakonima od gramatickih znacenja. Medutim, ni svi dijclovi leksi¢ko-semantickog sistema
nisu pod jednakim uticajem standardne norme. U oblasti terminologije najizrazenija je potreba za
standardizacijom, pa je i drustveni uticaj u ovoj oblasti najveéi. Moze se primijetiti da su terminologije
prirodnih i tehnic¢kih nauka znatno stabilnije i standardizovanijc od terminologija drustvenih nauka.
Jedno od najjednostavnijih objasnjenja proizilazi iz same prirode konkretnih nauka.

Pojmovne i semanticke promjene u drustvenoj leksici

Jezicka priroda drustvene terminologije najreprezentativnija je u korpusu jezika masovnih
komunikacija. Nestabilnost terminologije, posebno drustveno-politicke, ekonomske i pravne,
manifestuje se kroz viScznacnost termina. Pojmovna viSeznac¢nost termina koji opisuju drustvene
pojave moze se objasniti jedino posrednim putem, kao §to je to slu¢aj sa terminima: emancipacija,
evropska integracija, suverenitet, drustvo itd. U rje¢nicima se novi termini iz drudtvenih oblasti uvode
preko konteksta, ukoliko nije moguée dati jednoznacnu definiciju. U ovom smislu opsti standardni
rjeénici su nedovoljni, dok su pojedini terminoloski rje¢nici ograniceni svojim predmetom. Za potpunu
semantiku pojma potrebno je prouditi razvoj znacenja u razlicitim strukama, a kod drustvenih termina
polazna osnova su leksikoni filozofije i ctike, zatim politike i ckonomije, prava, istorije, sociologije,
ali i leksikoni prirodnih i tehnickih nauka. Jezicki procesi odvijaju sc u dva smjera - opsta Icksika
dobija terminoloska svojstva i struéni termini razvijaju specifi¢na znacenja u pojedinim oblastima.

Naglasimo da svaka terminologija sadrzajno i funkcionalno pripada uskoj sferi komunikacije,
dok drutveno-politicka terminologija upravo preko masovnih komunikacija ulazi u opstu upotrebu.
To dodatno doprinosi determinologizaciji i prenominaciji pojma. Tako, na primjer, u zapadnocv-
ropskim zemljama prisutna je prenominacija pojma cvropski, kao prvobitno geografskog pojma, u
oznaku pripadnosti Evropskoj ekonomskoj zajednici.

Na formiranje pojmova i promjene u drustvenoj Icksici uticu i trenutne potrebe i ideoloska
shvatanja. S druge strane, semanti¢ke promjene termina javljaju se kako pod uticajem razli¢itih
ideologija, tako i u okviru jedne ideologije. Razlog je §to se vecina pojmova drustvenih nauka razvija
u protivurjeénim drudtveno-ckonomskim odnosima. Semanticke promjene mogu biti takve da istov-
remeno uticu i na sadrzaj drugih pojmova. Kao ilustracija mozc se¢ navesti evolucija termina demok-
ratija i njegov uticaj na pojmove: ljudska prava, drzavni kapitalizam, demokratski socijalizam,
pluralizam i druge.

Poseban tip semantickih promjena u okviru drustvenih procesa je ideologizacija neutralne
Icksike, koja se ne mora obavezno zavrsiti potpunom terminologizacijom pojmova. Kao primjer moze
se navesti ideologizacija znaGenja u pridjevima desni i lijevi (odnosno: desnoi lijevo, desnica i ljevica),
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§to je dovelo do diferenciranja u znacenju u smislu politicke podjele na retrogradne i progresivne snage
u drustvu. Nedavno se javila ideologizacija pridjeva zcleni preko uticaja njemackog jezika u smislu
ckoloske politike, dok je odranije pojam zeleni simbol islama, a metafori¢no se upotrebljava i kao
oznaka za uticaj americkog dolara.

Masovne komunikacije Siroko upotrebljavaju prenesene znaéenja pojmova: Eelicna lejdi, leteéi
ministar, privatna inicijativa i sli¢no. Cesta je upotrecba prenesenih znaéenja u nazivima za pripadnike
odredenih druStvenih misljenja. Tako su iz engleskog jezika preuzeti pojmovi golub i jastreb, koji
pripadaju politickom Zargonu. Opéenito moze sc reé¢i da se pojmovni opseg drustveno-politickih
termina formira postepeno, te pojedini pojmovi u ovishosti od drustvene stvarnosti dobijaju nove
terminoloske odrednice. Na primjer, istorija pojmova: politika, demokratija, socijalizam, suverenost,
politicke stranke, vlast, ideologija, drzava, druStvo i sl. pokazuje dominaciju razlicitih aspckata
sadrzajne velentnosti pojma u okviru ctickih, pravnih i socijalnih koncepcija vezanih za pojedina
razdoblja.

Kada se govori o drustveno-politickoj Ieksici, poscbno u jeziku masovnih komunikacija, treba
istaknuti da veéina termina ima vrijednoshu komponcntu znaéenja u zavisnosti od odredene ideologije,
na primjer: dogmatizam, birokratizam, parlamentarizam, politicka revolucija, ljudska prava, sloboda,
solidarnost, tolerancija, radni odnosi, vlasnistvo, trziste i dr. U okviru dviju ideologija jedan termin
moze pokrivati razli¢ite sadrzaje, a da je pri tome vrijednosnha komponenta znacenja u oba slucaja ista.
Na primjer, termini sloboda i demokratija imaju iste cticke komponente i u razli¢itim druStvenim
urcdenjima, mada u svojim unutras$njim i medunarodnim aspcktima nisu podudarni. Drugi je sluéaj
kada se razlikuju i pojmovne i vrijednosne komponcente znacenja, kao kod termina reformizam, koji
ima i pozitivne i negativne konotacije u zavisnosti od ideologije.

Treba napomenuti da u pojedinim vremenskim periodima moze do¢i do promjena u vrijednosnim
komponentama termina, koje ih udaljavaju od njihovog osnovnog teorijskog koncepta. U takvim
sluéajevima dolazi i do promjena u sadrzajnom opscgu termina, koji se mozZe reducirati, mada se ¢esée
prosiruje. Na primjer, termin demokratija je u savremenim raspravama izgubio preciznu odredenost
starogrékog pojma, tako da se razlikuju: liberalni, neposredni, plebiscitarni, socijalni, pluralisticki i
drugi modecli demokratije. U terminu socijalizam razlic¢ita su vrednovanja socijaldemokratije,
boljsevizma, komunizma, anarhije, demokratskog socijalizma u pojedinim fazama razvoja socijaliz-
ma. Sam pojam socijalizam oznacava i razlicite oblike socijalizma: utopijski, birokratski, samouprav-
ni, drzavni, ¢ime se udaljava od prvobitnog teorijskog znaccenja oshove: komuna, zajednica, pokret
koji tezi podrustvljavanju ljudske egzistencije.

U zaklju¢ku sec mo7e istaéi da razli¢iti aspekti drustvenc Icksike nose relevantnu vrijednost u
jeziku masovnih komunikacija. Imajuéi u vidu da je glavni interes sociolingvistike usmjeren na
drustvena svojstva jezika, teziSte izuavanja je ha promjenama kako u pojmovnom opsegu leksike,
tako i na promjenama vrijednosnih sistema. Pokazalo se da pojmovni opseg drustvenih termina, iako
se stvara u okviru odredenog terminosistema, obuhvata mnoge pojave koje nisu strogo razgranicene,
ve¢ se odreduju opisno ili preko opste leksike. Takode se pokazalo da ima vise nerijeSenih
metodoloskih problema, posebno kada se drustvena leksike proucava kao Sira lingvisticka
problematika.
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Sreto Tanasi¢

GLAGOLSKI OBLICI U JEZIKU NOVINSKE REKLAME

U vezi sa upotrebom glagolskih oblika u Jeziku novinske reklame bitne su dvije karaktcristike,
Prva je da sc novinska reklama odlikuje pojavom deglagolizacije - organizacijom tcksta bez upotrebe
glagola. Druga karakieristika jeste - redukcija glagolskih oblika. Velikom frekvencijom odlikuju se
prezent i imperativ. Futur prvi, perfekat i potencijal javljaju se znatno rjede.

Velike i male novine, dnevne i nedjeljne, novine za uzi ili Siri krug ¢italaca - sve objavljuju
reklame. Vrijeme konkurencije roba i novina na triisty uti¢u da i oni koji nude robe i usluge i hovine
vide svoj interes u objavljivanju rcklame. Potvrda, a i posljedica toga vidljiva je u svim novinama -
znacajan prostor u njima zauzimaju reklame.

Kako reklama postaje sve prisutnija u drustvenom zivotu', razumljivo je $to ona postaje predmet
istraZivanja pojedinih nau¢nih disciplina, pa i lingvistike. U nasoj lingvistici jo§ nema jedinstvenog
misljenja u pogledu stilskog odredenja jezika reklame., Postoji jedno misljenje po kojem reklama
pripada publicistickom stilu i predstavlja odredenu njegovu raznovidnost ili 7anr.? Postoji i drugo
misljenje po kojem reklama predstavlja medustil, da ona kao “jezicki izraz stoji na grani¢nom podruéju
funkcionalnih stilova”.? Bez obzira na postojanje razlicitih misljenja o mjestu reklame u funkcionalnim
stilovima jezika Cinjenica je da se novinska reklama uklapa u novine kao medij komunikacije. To se
da lako uociti ako se uporedi reklama iz hovina sa televizijskom. Televizijska reklama ima ograniceno
vrijeme i zato je tegko o&ckivati da je gledalac zapamti u cjclini.*Najvaznije je da se gledaocu skrene
paznja na proizvod odnosno uslugu i da on zapamti podatke o onome ko to nudi. Zato se tu tekst
kombinuje sa raznim muzi¢ko-scenskim efektima, dok se u novinama rijetko susreéu reklame u kojim
je tekst stihovan.

Novinska reklama je u prednosti: &italac Jjoj se moZe vracati u namjeri da $to potpunije shvati
njenu poruku. Ovdje mnogo veéu ulogu igra sadr7aj tcksta; zato on i zauzima glavno mjesto u ovoj
rcklami, kao $to je to slu¢aj sa novinama kao medijem komuniciranja uopste.’ Uz tekst cesto dolazi
znak karakteristican za onoga ko nudi proizvod ili uslugu, zatim crtez, a ponckad fotografija proizvoda.
Ima slu¢ajeva da se ispod fotografije nalazi samo ime proizvodaca.® Tu se racuna da estetski cfckat
obavi propagandnu funkciju i tekst sc izostavlja, medutim takva reklama neée se posmatrati u ovome
radu. Reklama se podvrgava principu ekonomiénosti, §to Je karakteristi¢no za jezik novina u cjelini:’
da se relevantna informacija prencse &itaocu jasno i koncizno, bez pretjerane upotrebe jezickih
sredstava,

Ekonomska rckalama,® kao poruka koja se prenosi putem novina, i po drugim svojim karakteris-
tikama ima podudarnosti ili zajednickih tacaka sa publicistickim stilom. Tako sc ovaj stil karakterise
vecim ili manjim propagandnim, politickim, estctskim, pedagoskim, ekonomskim uticajem na

(1) Starcevié 1987, 239,

(2)  Joci¢ 1986, 152.

(3)  Tosovi¢ 1988, 81; Katni¢-Bakarigi¢ 1990, 63-64.

(4)  Joci¢ 1986, 150. Ovo ne vazi samo za reklamnu nego za svaku poruku.

(5) Jocic, 150.

(6) Tako se, npr., na posljednjoj strani NIN-a od 16. novembra 1990. godine ispod fotografije dvojice mugkaraca koji
reklamiraju odijelo nalazi samo sljededi zapis: MY WAY By Yugo-export.

(7)  Petrovié 1989, 28.

(8)  Ovdje se govori iskljucivo o ekonomskoj reklami, ali u vrijeme politickog viSestranadja &esto se javljaju i politicke
reklame.
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¢itaoce.’ Za reklamu je oshovni ekonomski uticaj; njen cilj je da se é.ila]ac relill(;a'mnckp(l)'rlllk? u-bUCdli
da kupi proizvod ili uslugu $to se reklamira. Estctska pr.opagfx.nda, pa v1 [_)e(:)ag.os. a - ukl? i ioS icnlirga;l c
sluzbi je ekonomskoj. Tekst ckonomske reklame, medutim, ch'po.hm:l'q ol o;sn. urek ‘qu.t A
ru7i, nema nasih i tudih ¢italaca. Posiljalac r'cklamnc p(.wrukc na 1s.t1 nacin se olraca svim Citaoc
7eljom da kod njih pokrene motiv za kupovinu rcklamiranog proizvoda ili usluge.

Jezik novinske reklame, kao najvaznije, primarno sredstvo ko.mun.ikacije, raz}il&xic se 051 vazll\l:ﬁ
drugih Zanrova publicistickog stila. Cilj novinske rckla.mc uslovl‘Ja\.za i OngVa'ra_]l}iCI. 171;((1)r J?T:ICvl-a
sredstava i njihovu odgovaraju¢u organizaciju. Tako se i g.lagoiskl sistem u nov1;dls (;)) re ?r:i( i?‘o}]n
drugacije nego u ostalim Zanrovima ovoga stila. I taj sistem se ostvaruje u skladu sa funkcij
novinske reklame. . |

Citajuéi novinske rcklame lako se mozemo uvjc‘rili da ]:C rcpcrt(?ar fglf:lgol:&;k.lh obhvl:a
srpskohrvatskog standardnog jezika u reklami znam.o rcducnrafl. chkl gla.golskl oblici ufr}{(())t se uo;\i;z
ne javljaju. Takvi su medu preteritalnim oblici_ma 1m.p.crfckt i aorlst,.a‘ i plusk\(/;impclr cka 1\:::;06“
malu vjerovatnocu pojavljivanja. Medu futurskim oblicima futl?r dru.gl ima tako. ;m% u v]derlo i
pojavljivanja. Najlrckventniji glagolski oblik jeste prezent; perfekat i futur drugi, kao i modalni s
javljaju se rjede. o s .

Jedna pojava u vezi sa upotrebom glagolskih Ob.l'ika posebfm J?karaktcrlstlcna za ]c:le n{ovll'nsk-c
reklame. To je velika rasprostranjenost deglagolizacije - organizacije t'eksta rc%lfamc uz I?OtSl.dv\;( jargle
glagola. Ova pojava kao postupak organizacije tukqfa karz?ﬁtcrlsllcna jeza kI?_]!/,C\(’HOUHUC n(llc i sm;
poscbno u poeziji nekih pokreta. U srpskohrvatskq.] poeziji dcg!fxgohysacu:z.i je 'po.ma't‘a, ma :s:xc :
znacajnije mjesto,'® a u novinskoj reklami ima veliku frekvenciju pojavljivanja i oéito predstavlja
konstituitivni elemenat ovog Zanra.

Tekstovi novinske reklame sa izostavljenim glagolima mogu biti mali sa nck'olikvo desetina ,r,] Jeé(;f
a i manji, pa do tckstova od nekoliko stotina fi.jcéi. Tako jedna rcklama banjall;;‘ke ﬁgme 1 Rl;] ;
Cajavec” ima tekst od preko tri stotine rijedi - bezijednog glag(vﬂa U rc'klam'flma sate lo;n czkg ag .
nude se raznovrsni proizvodi, zatim usluge - kao $to su turisticki aranzmani, hotelske usluge, koncer
i sli¢no. =

Kako se odrazava deglagolizacija u jeziku novinske rcklam'c? P.(‘).z‘nlato je dz.i glagol.zauZIm? jc'dn'u
od centralnih pozicija u gramati¢kom sistemu jezika i u komunikaciji. Zato.njcvgovo 1zosta;rljanie iz
tcksta reklame ne moze proéi nezapazeno, sa cime poéi]jalz.ic r.cl‘damne po'rukc i racuna.‘Glagodu (c. stu.,
sa svojim razlic¢itim oblicima i dva vida, u slovenskim jezicima - pa i vsrpskoh'r;(/alsk](:]r'n, oprélir}srsr:
dinamiénosti jezika. Njegovo izostavljanje umnogome s]r,nanvjhujc dmamlcn(?st. Tako rcl am;)u iJlO
tekstu ne postoji glagol pred ¢€itaocem zaustavlja sh'ku.‘ - Citaocu sc nudi kat’z’llog 11 lérc L,t.l z" g
proizvoda odnosno usluga. Evo kako to izgleda na primjeru pomenute reklame “Rudija Cajaveca”.

PROIZVODNI PROGRAM
RADNA ORGANIZACIJA PROFESIONALNE ELEKTRONIKE

Razvoj i proizvodnja elektronskih i elektromehanickih uredaja i sistema profesionalne
namjene, baziranih na vlastitim tehnologijama;

Profesionalni uredaji, sredstva veze, radiologki detektori, Stampane veze jednoslojne i
viseslojne, hibridna kola, oprema za letjelice, precizni liv, mikroclektronika.

(9) Tosovic¢ 1988, 99; Petrovi¢ 1989, 27.
(10) Tosovi¢ 1986, 327-330.
(11) Tosovi¢ 1986, 328. .
(12) Tosovi¢ 1986, 329; poezija bez glagola predstavlja katalog slika.
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RADNA ORGANIZACIJA ELEKTRONIKE
AUTOELEKTROOPREMA

— Istosmjerni motori sa reduktorom, mehanizmi brisaca stakla, rucice brisaca stakla, metlice
brisaca stakla, istosmjerni motori bez reduktora, elcktri¢ne sirene, elektroprekidaéi, svjctlos-
no signalna oprema, prekidaci, releji, instrumenti, razvodnici palenja, dijelovi razvodnika
palenja, sistemi bezkontrolnog palenja, dijclovi za malolitrazna vozila, oprema za bicikle,
bobine, elektromotori ventilatora i grijaca, masSine motalice za ravno motanje kalemova sa
opremom, mali kucanski aparati.

RADNA ORGANIZACIJA ELEKTRONSKIH PRIJEMNIKA I UREDAJA

— TV prijemnici u color i crno bijeloj tchnici, auto radio prijemnici sa i bez kasetofona,
autobuska pojacala, clektronske auto radio antcne, varicap tjunere, senzore-elcktronske
birace, primopredajnike i sisteme, zatvorene TV sisteme, programi etaznih audio sistema,
komunikacionih sistema, instrumcntalnih pojacala i clektronskih efekata, portabl audio
sistema, diskotcka sistcmi, racunarska i birotchnika, gitarska pojacala i muzicki uredaji.

RADNA ORGANIZACIJA PROIZVODNJA ALATA 1 SPECIJALNA OPREMA

— Proizvodnja alata, maSina za obradu foto matcrijala za grafi¢ku industriju i medicinu,
proizvodnja urcdaja za vafl proizvodc za konditorsku industriju, proizvodnja uredaja za
pretakanje, filtriranje, spravljanje, transportovanjc i izmjenu ulja i emulzija, proizvodnja
paralelometara, frcz paralclometara i drugih urcdaja za stomatologiju.

RADNA ORGANIZACIJA
PROIZVODNIJ 4 ALATA I SPECIJALNA OPREMA

— Proizvodnja alata, masina za obradu foto materijala, uredaja za vafl proizvode, uredaja za
pretakanje, filtriranje, spravljanje, transportovanje i izmjenu ulja i emulzija, paralclometara,
frez paralelometara i drugih uredaja za stomatologiju, proizvoda za profesionalnu namjenu,
ostalih uredaja, gencralne i srednje opravke masina sa izradom rezervnih dijelova, inZinjering
galvanizacije. (Ovaj pasus se djelimi¢no poklapa sa prcthodnim - S. T.)

RADNA ORGANIZACIJA ELEMENATA AUTOMEHANIKE

— Programatori, elcktromagnetni ventili (jednoizlazni, dvoizlazni i troizlazni), presostati (jed-
nonivojski i dvonivojski), bimetalni termostati (jednotemperaturni i dvotcmpcraturni),
diferencijalni presostati, motori raznja, sinhroni motori, manometri, vakummectri i
monovakummetri standardne i specijalne izvedbe (3atapne i kapilarne) kontaktni manometri
i termometri, instrument table.

RADNA ORGANIZACIJA MEDICINSKE ELEKTRONIKE

— Pejsmekeri, audioloski uredaji, ultrazvuéni i kardioloski aparati za dijagnostiku i ostala
oprema medicinske elcktronike.

(Vecernje novine, 21. I1I 88, 18)

Za citaoce reklame iz reda potencijalnih kupaca data je stati¢na slika, veliki izlog proizvoda
sreden po odredenim kiasama. Nista ga ne tjera dalje i zainteresovani &italac-kupac moze se vratiti
tom izlogu jos jednom i potraZiti ono $to ga interesuje. Sli¢no je i u oglasima u kojim sc nudi odjcéa
od dzinsa (Vecernjc novine 25. V, 88, 4), kristalne €aSe uz popust (Vecemnji list, 11. VII 88, 17),
audiovizuclna tehnika (Oslobodenije, 12. VII 90, 16) i drugim. Ceste su ovakve rcklame u kojima
turisti¢ke agencije nude aranZmane za putovanje. Evo jedne kraée “Putnikove” reklame.
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LETOVANIJE NA MORU S POPUSTOM

SUTOMORE - odmaraliste “Partizanski put”, sobe tve, 11 dana - 10 pansiona, autobusom.
Polazak 28. avgusta. Cena 83.000 dinara, za penzioncre 79.000 dinara.
(Politika, 20. VIII 87, 26)

1 ova reklama &itaocu nudi kratku ali potpunu poruku. Smisao informacijc razlog je $to se imenica
autobus ne vraéa iz oblika instrumentala u nominativ. Ovakva organizacija teksta u novinskoj reklami
je moguéa, ali ne i u usmenoj komunikaciji. Sigurno je da ljubazna sluzbenica na Salteru turisticke
agencije osobi koja sc interesuje za aranzman ne bi procitala ovakvu poruku, ovu reklamu, nego bi
njen tekst prestruktuirala u tekst sa reenicama koje imaju svoje predikate. I trgovac koji nudi
"Cajavecove” proizvode kupcu nc bi ponudio te proizvode kako je to u¢injeno u tekstu navedene

reklame.

Kao §to je re¢eno, od svih glagolskih oblika najéeséi je prezent u novinskoj reklami. Ovaj oblik
se gotovo iskljuéivo javlja u funkciji iskazivanja sadasnjih radnji. Transponovanje prezenta je vrlo
rijetko: u pregledanoj gradi nema primjera sa pripovjedackim prezentom, a samo je jedan sa prezentom
umjesto futura prvog.

Uskoro se “Atlas” - Zenica oglasava sa najjeftinijim ovogodi$njim ljetovanjima na moru.
(Veéernje novine, 4. IV 88, 18).

Takode, ovaj oblik se ne javlja u modalnoj upotrchbi.

Frekvencija oblika prezenta za iskazivanje sadasnjih radnji razli¢ita je u pojedinim reklamama i
kreée se od jednog primjera do dominantne upotrebe medu glagolskim oblicima. Ovaj oblik se javlja
u svim pozicijama teksta - od naslova i prve reéenice do kraja tcksta reklame. Tako jedna od JAT-ovih
reklama, sa malim brojem glagola, zapoginje i zavriava sc oblikom prezenta: JAT Cargo poziva “Malu
privredu” na saradnju. (...) JAT Cargo Vas ocekuje (Oslobodenje, 2. XTI 90, 15).

"Unis turs” svoje aranzmane za Istambul, Rim i Solun nudi u reklami pod nazivom: Ljubi
se istok i zapad (Oslobodenje, 2. XI 90, 15) - u kojoj nema drugih glagolskih oblika.

U novinskoj reklami oblik prezenta javlja sc u funkciji iskazivanja sadasnjih referencijalnih i
sadanjih nereferencijalnih radnji, zavisno od situacijec koja s¢ ovim oblikom imenuje. Tako sc u
reklami hotela “Kristal” iz Zavidovi¢a govori o povoljnim klimatskim i geografskim karakteristikama
Zavidovica i oblikom prezenta se iskazuje referencijalna sadasnjost:

»Zahvaljujuéi onome $to imaju omoguéavaju odmor i rekreaciju svakom posjctiocu” - a
zatim sc prelazi na nercferencijalnu upotrebu prezenta:

Za svakoga tu se nade po ncsto.
(Vedemije novine, 24. 11 88, 20).

Cesto se u reklami nude razne usluge i one se imenuju oblikom prezenta. Radnje koje se imenuju
ovim oblikom najéciée se predstavljaju uopsteno, prezent iskazuje sadasnje nereferencijalne radnje.
Tako banja “Varazdinske toplice” nudi svoje usluge pacijentima i navodi razne medicinske usluge koje
pacijenti mogu u njoj koristiti. Izmedu ostalog tu pise:

Provodimo i seansc akupunkture kojima lije¢imo tegobe poput glavobolje, migrene...
(Vjesnik, 18. XI 90, 18)

Znatno rjede javlja se oblik perfekta. Poruka koja se 7eli prenijeti Eitaocu reklame obicno je takva
da u tekstu te poruke nema mjesta za ovaj glagolski oblik. Citalac se informise o tome Sta ima
proizvodag, odnosno kakvu uslugu ncko nudi - sve to pripada sferi sadasnjosti. Ponekad se Citaocima
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reklame Zeli saopstiti vijest - da je za njih neSto uéinjeno i u takvom slucaju se upotrebljava oblik
perfekta. Tako je u sljedec¢oj reklamnoj poruci:

ATLAS objavljuje da je na zahtjev velikog broja svojih klijenata produZio rok za uplate
godisnjih odmora NA KREDIT U PET RATA BEZ KAMATA.

Zakupili smo dodatne kapacitete na Bracu (Puéisée i Postira), u Kastel Starom i Drveniku...
(Veéernje novine, 1. VI 88, 4)

Na primaoca poruke vijest da je za njega nesto uradio "Atlas” treba da ostavi povoljan utisak.
Tako je upotreba perfckta ovdje funkcionalna. Moze posiljalac poruke da saopstava oblikom perfekta
i nesto drugo kao vijest kad misli da je to svrsishodno. Tako se u jednoj reklami za privatni ugostiteljski
objckat pod karakteristi¢cnim naslovom (reklame) “Svjetski ugostiteljski maniri” ¢itaocu, potencijal-
nom posjetiocu, saopstava i sljedeca vijest:

Gazda je, radeci, proputovao cijeli svijet i dosao ¢ak i do Amerike.

Sve lijepo Sto je tamo nasao svratio je u svoj restoran...
(Oslobodenje, 12. VIT 90, 13)

Moze se primijctiti da se u novinskoj reklami ne javljaju esto situacije sli¢ne navedenim i da
oblik perfckta u njoj nema mnogo prostora.

‘ I oblik futura prvog takode se rijetko javlja u novinskoj reklami. Ovaj oblik se javlja onda kad se
&itaocu reklame nesto saopstava kao buduénost, nesto Sto ga ocekuje (prijatno) ukoliko kupi ono Sto
mu se nudi:

Dobitnici e primiti novac postanskom uplatnicom.
(Oslobodenje, 29. V 90, 20)

Dodite i vi, bicete zadovoljni!
(Vecernje novine, 4. IIT 88, 8)

Dok sec oblikom prezenta iskazuje ono Sto postoji u sadaSnjosti, $to je stvarnost, i sugerise
odredenu objektivnost, dotle upotreba futura prvog mijenja situaciju. Nudeéi ¢itaocu nesto §to ¢e biti
u buduénosti, autor reklamne poruke uvodi Citaoca u sferu subjektivnosti. Uvodeéi ga u sferu
subjektivnosti, on racuna da ¢e na Citaoca uticati da sc odluéi za kupovinu rcklamirane robe odnosno
usluge. Ne mora, medutim, upotreba futura prvog da ima ovakvu funkciju. To se moze vidjeti na
sljedeéem primjeru:

Dok je vijeka bit ¢e i lijeka!
(Oslobodenje, 12. VII 90, 13)
Mada je autor ove rcklame, vlasnik privatne biljnc apotcke, izmijenio smisao ove narodne

mudrosti prebacujuéi teZiSte na znacaj lijeka, ova izreka je upotrijebljena funkcionalno i treba da
¢itaocu sugerise da ga narodna mudrost, dakle, vjckovno iskustvo, uci da treba da potrazi lijek.

Uz oblik prezenta imperativ je najfrekventniji glagolski oblik u jeziku novinske reklame. Ovaj
glagolski oblik se javlja u svim pozicijama, od naslova do kraja tcksta reklame. Evo jednog primjera
sa oblikom imperativa u naslovu.

Posetite 55. MEDUNARODNI POLJOPRIVREDNI SAJAM u Novom Sadu
od 13. do 22. maja
(Politika ckspres, 9. V 88, 13)

Ima slucajeva u kojim se tekst reklame organizuje tako da su iz njega izostavljeni glagolski oblici,
a na kraju se ¢itaoci upotrebom imperativa pozivaju:
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CIJENJENI POTROSACI!

Jedinstvcna prilika!

SniZenje cijena nasih proizvoda i do 70%.
Posjetitc nas:

(Adresa)

(Ve&emnje novine, 8. XII 87, 14)

Oblik imperativa mozZe biti jedini i u tekstovima koji sc ne mogu smatrati bezglagolskim. Tako
je u sljedecoj maloj teklamnoj poruci.

Ne trazite kamen, jednom rukom pritisnite zimnicu u tegli, kaci, buretu.
(Vecernje novine)

Cesto se oblik imperativa kombinuje sa vremenskim glagolskim oblicima. Tako sc u veé
pominjanoj JAT-ovoj rcklami u sredini teksta, nakon nabrajanja kvaliteta usluge: ekonomicno, brzo,
sigurno, jeftino - dolazi rcéenica sa oblikom imperativa:

Pozovite odmah!

Najcesée se oblik imperativa javlja na kraju reklamne poruke:

"Zato poZurite, izvrsite rezervaciju Sto prije” - podsjeca na kraju svojc reklame agencija
»Atlas”, kao §to je i zapodela: Provedite sa nama najludu novogodisnju noc.

(Veernje novine, 8. XII 87, 14)

Tako se¢ oblik imperativa u novinskoj reklami javlja kao jos jedno sredstvo da privude paznju
¢itaoca i da ga pobudi na kupovinu rcklamirane robe ili usluge. Ukoliko to nije uspio prezentacijom
svojih proizvoda i usluga, koji sami o svome kvalitetu govore, treba da ovaj oblik posluzi kao dodatni
nadin motivacije kupca. Interesantno je da se ovaj oblik, sa ovako velikom frekvencijom u jeziku
novinske reklame, ne sukobljava sa tendencijom da sc u tckstu reklame stvari predstave objcktivno,
da se ostavi utisak objcktivnosti. I reklamne poruke sa upotrebom imperativa u vecoj mijcri karakterise
tonalitet objcktivnosti.

Potencijal je oblik koji se javlja znatno rjede od oblika imperativa. Ovaj oblik najécsée mijenja
tonalitct reklame unosedi izvjesnu dozu familijarnosti. Tako je u reklami koja nudi novi medicinski
preparat na kraju - poslije svih dobrih svojstava sto ih ima preparat - kao pojacanje za ubjedivanje
dodata sljedeca recenica:

Kosolid losion je pomogao mnogima: zasSto ne bi i Vama?
(Politika ckspres, 9. VI 88, 16)

Prelazenje od naéina objcktivhog informisanja ka sferi subjektivnosti, $to upotreba potencijala
predstavlja, mijenja sc i nacin obra¢anja: umjesto svima zajedno, sad se autor reklamne poruke obraca
svakom pojedinacno, o cemu govori i upotreba zamjenice sa velikim slovom v.

Naravno, moZe s i oblik potencijala javiti i u drugoj sluzbi, u funkeiji objektivnog predstavljanja
stvari, kao $to je u sljedeéem primjeru:

Kada bi "Mobil” bio drzava pod zastavom sa plavim slovima, sa crvenim krugom i crvenim
Pegazom kao grbom, bio bi veliki gotovo kao pola Finske.
(NIN, 23. X190, 11)

T u ovom slucaju, kao i u prethodnom, upotreba potencijala je funkcionalna.

Kao §tose vidi, u jeziku novinske reklame glagolski oblici funkcionisu sa izvjesnim osobenostima
koje se mogu dovesti u vezu sa karakterom i namjenom novinske rcklame.
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Prva osobenost funkcionisanja glagolskih oblika jeste veoma rasirena pojava deglagolizacije u
jeziku novinske reklame. U tom pogledu reklama se ne izdvaja samo iz publicistickog veé iz svih
funkcionalnih stilova srpskohrvatskog standardnog jezika. Druga osobcnost ogleda se u redukciji
sistema glagolskih oblika. Medu vremenskim oblicima najveéu frekvenciju ima oblik prezenta. Ovim
oblikom radnje sc predstavljaju referencijalno i nereferencijalno. U jeziku novinske reklame
transponovanje ovoga oblika nije prisutno. Cesto se javljaju i oblici perfekta i futura prvoga, mada
znatno rjede od oblika prezenta. Oblici futura drugog i pluskvamperfekta imaju veoma malu vjcrovat-
n(?éu javljanja, a oblici aorista i imperfekta, prema analizi grade za ovaj rad, gotovo i nemaju mjesto
u jeziku novinske reklame. Od modalnih oblika oblik imperativa javlja se znatno &e3ée od potencijala.

‘ U vr.ijen‘lf pojave velikog broja privatnih firmi moZe se o¢ekivati da ée doéi do izvjesnih izmjena
i u organizaciji teksta novinske reklame. Na osnovu uvida u reklame privatnih firmi, o éemu se ovdje
nije detaljnije govorilo, moZe se zakljuditi da autori ovih rcklama teze da se i u tom pogledu razlikuju
od dosadasnjih.
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Doj¢il Vojvodi¢
FUNKCIONIRANJE SREDSTAVA ZA IZRAZAVANJE
BUDUCE RADNJE U NOVINARSKOM STILU

0. Uvod

Polazeéi od pretpostavke da se razlicitim jezi¢nim sredstvima mogu iskazivati isti ili veoma sli¢ni
odnosi i zna&enja, pokusat éemo ovdje proanalizirati upotrcbu sredstava za izrazavanje buduéih radnji
u dnevnoj $tampi, kao jednoj od specifi¢nih formi jezika masovnog informiranja, odnosno
komuniciranja. Na$ korpus obuhvaca najtiraznije dncvne listove iz éetiri sociokulturna centra
hrvatskosrpskoga/srpskohrvatskoga jezi¢nog podrudja. Rije¢ je o zagrcbatkom “Vjesniku”,
beogradskoj “Politici”, sarajevskom “Oslobodenju” i titogradskoj “Pobjedi”. Za uzu (detaljniju)
analizu posluzila su nam proslogodisnja septembarska izdanja navedenih novina, s tim da izmedu
svakog izdanja postoji isti (ili priblizno isti) vremenski razmak.

Ovo istrazivanie je sociolingvisti¢ke prirode, jer jeziéni izraz promatra kroz njegovu visestruku
raslojenost; ono je i stilisticke naravi, jer razmatra moguénosti izbora razlicitih sredstava sa istim
znadenjima, a takoder je i morfolosko-sintakticko, jer analizira havedena sredstva s obzirom na njihovu
strukturu i funkciju.

Medutim, nase izlaganje ée teéi obrnutim redom od ovoga koji je sadrzan u upravo navedenoj
kratkoj opisnoj ocjeni rada. Uz popis i opis sredstava za iskazivanje buduée radnje govorit ¢emo o
njihovoj primjeni (upotrebi) te distribuciji i frckvenciji.

1. Sredstva za iskazivanje buduce radnje

Nasc ispitivanje pokazuje da se buduca radnja u novinama iskazuje sljedeéim sredstvima:

1.1. Vremenskim oblicima kojima je buduée vrijeme osnovno znacenje. Rijcé je o dva
gramatikalizirana analiticka oblika koji s¢ sastoje od prezenta nenaglasenog pomoénog glagola htjeti
i infinitiva, s tim da sc ovaj posljednji moZe zamjenjivati sa kompozicijom “da + prezent”; jedan je
oblik za svrSenu, a drugi za nesvrienu glagolsku radnju. Na primjer:
(1) (...) on ée govoriti na otvaranju Samita 4. septembra prijepodne.
(OSL, 1.9. 1989, str. 5)

(2) Dali ée taj egipitaski pomodarski talas da "upali " mastu izraelskih Zena, to éemo joS videti
()
(POL, 15. 9. 1989, str. 3)

U navedenim primjerima buduéa radnja sc suodnosi sa govornim trenutkom. Mcdutim, ona se
move suodnositi i sa nckom radnjom koju &ine obi¢no glagoli verba dicendi u Sircm smislu te rijeci,
tj. glagoli govorenja, misljenja i osjecanja, Sto mi nazivamo korelativnom buduéom radnjom (Vo j -
vodié 1989a: 82-85). Primjer:

(3) Ministar Wong upozorio je da éeseu narednom desetljeéu suoéiti s tri izazova

(... (VJ, 8.9. 1989, str. 2)

1.2. Buduéa radnja moZe se izraziti i transponiranim vremenskim oblicima, prije svega prezentom
glagola nesvrsenog vida:
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(4) Danas i sutra se sastaju (= "ce s¢ sastati”)" ministri spoljnih poslova (...)
(POL, 1. 9. 1989. str. 2) :

(5) Walesa pocetkom rujna putuje (= "¢e otputovati”) u posjet N .
(VJ, 1. 9. 1989, str. 3) ) u posjet SR Njemackoj (...).

Ovdje dolazi nc samo do tran: icij 3nj

Z spozicije sadasnjeg vremcna ¢ ¢ i
, . ; % : 4
e vitun vt jcg buduée veé i do transpozicije

ldk() se buduca ]adnja u ]Il vats k()Sl [)SkOlll JL?]}\U moze 1zrazitt 1 ()bllcl]“a k()ll"la JL oshovho
leacclllc p'()S]O vlllCIIlC, tl- I)Cl fekto"l 1a0r IS[()lll, mina ta]\\/ u upolleu u llaS'ull k()] pusu ]liS mo llaiS]l‘.

Prcma nasim saznanjima takva je 3 s
1991). i je upotreba karakteristicha za knjizevnoumijetnicki stil (usp. Vojvodié

1.3. W zhadaij : P
oy Cdon]:;i an'ilcaj_no mjesto u izricanju buduée radnje imaju razna odstupanja od
c ~ 3% e w . ‘ O
I'S/\'azaJ2 te L(lii&lbzifzslt]/\g\l)tnc: tfz.alnc norme. Rije¢ je o dekompoziciji predikata, zatim nominalizaciji
xaza, ) construkcijama i nekim glagolskim destrukcij & 7 '
minologiji B. ToSovi¢a)®. Navodi ol ) strukcyama (ili metaplazmama - u ter-
: : . mo primjer za dckompoziciju predikat: : j Sy e
predikat (glagolska kopula + glagolska imenica): poziciju predikata, koja predstavlja dvoclani

(6) pr()l!)llne 1 "eb[ag()v’ emene pr Vi turazmatranje ( = Ser
p Ija e nece se uzimat, v
( ) a a J ( nece se razmatrati )

Primieri e o A
kom‘mkcji = mza non.lmallzam ju 1sk?z?3 odnosno za upotrcbu glagolskih imenica u razlicitim padeZnim
s Jama, umjesto odgovarajuéih predikata sa finitnim glagolskim oblikom:

(7) Dolazak prvih Sefova drzava ili viada oéekuj
K a k - " % : o 2 3
AR o ocekuje se (= “occkuje se da ¢e doé¢i”) u subotu (...).

(8) MadZarski rudari prijete straji “prij
ijete strajkom ( = “prijcte da ée Strajkati”
(VJ, 1.9. 1989, str. 3) SR

Nominalizacija iskaza karakteristiéno ic obiljc7i
. ; teristicno je obiljezje n i T . 4
posljednja primjera. ! je7je naslova i uvodnika, iz kojih su i uzeta ova dva

} llIll|C11 za [)aSIVnC k()llStrukCl (& k() C se sastojc ()d 1Utu]a ])() ocno (0] | ]1)
J J _] m n g g]ag la bl“ 1 pa llClpat nOg

(9) Lic¢ni dohodak biée utvrden ( = "¢ iti
= “Ce se utvrditi”) d
(POL, 15. 9. 1989, str. 25) e i

(10) Kandidati ée biti obavijesteni ( = "¢ i :
dana (...). yestent (= "Ce se obavijestiti”) o rezultatima natjecaja u roku od 30

(VI, 1.9. 1989, str. 10)

}]"“_lcll Za os ]a ()dstu])a]la()d norme ka ) st [ qvllg anje glag()lsk(: T a(l]l IC
ta J 0s OJ 1 t
)
(’"elanlaznla), tadtlja S€ samo {)Odralum”bva N d]] S¢ ne ]\ka7 UJ(, J

(11) Svet se mora opredeliti na koju é
)ju ce stranu (=" iu ée : s B
(POL, 8. 9. 1989, str. 1) ¢ (= "na koju ¢e stranu krenuti, poci isl.”).

(12)

(1) Naovamacm biljezavat emo futurska zra €nja upotrijebljer ]Igld” atick h sredstava
obiljezav cemo urskKa ANC ot blje 5

(2) O dekompoziciji predikata i nominalizaciji isk

o ey aza vid. Radovanovi¢ 1979: 68-70; usp. takoder: Radovanovié 1977,

( ) m < & a S L > & u
ap! Je k , a po: eb: o C(dl)laZ am a bazi "minus-postupka” vid. T OsoviIC 1
3 O meta lazmamau ZIKu, a SCONO O M mama na b po: p . oV 199()(!, 1990bi 1991.
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Dnevna temperatura u porastu (= "¢e rasti”).
(V] 15.9. 1989, str. 14)

U posljednjem primjeru doslo je i do ispadanja glagolske radnje i do nominalizacije iskaza.

1.4. Futurski odnosi mogu biti izraZeni i pomo¢u poscbne konstrukcije u kojoj kompozicija da +
prezent ili infinitiv* imaju znacenje buduce radnje:

(13) Odluéeno je da se Kongres odrfi ( = "da ée se odr7ati”) 26, 27 i 28. studenoga ove godine

po utvrdenom dnevnom redu.
(VI 1.9. 1989, str. 4)°

(14) Nakon odluke da se vrati (= »da ée se vratiti”) Maradona je odlucio da se ne vrati (= "da

se ncée vratiti”).
(V7J, 1.9. 1989, str. 11)
Sli¢ni odnosi mogu sc veoma Eesto izraziti i kombinacijom 3. lica
modalnih glagola (morati, trebati, valjati i sl.) i infinitiva:

prezenta (jednine i mnoZine)

(15) Sve do tada moraju se postovati (= "morat ¢e sc postovati”) privremene mjere.
(POB, 15. 9. 1989, str. 8)
(16) Neka od nacela pokreta nesvrstanih, po svemu sudeci, valja preispitati ( =
preispitati”) u svjetlu novih zbivanja (...).
(VJ, 1.9. 1989, str. 2)
1.5. Buduéa radnja, ili barem odredeni futurski odnos, moZe se realizirati i tzv. futurom egzaktnim
ili futurom II, koji se Cesto zamjenjuje prezentom glagola svrsenoga vida (usp. Vojvodi¢ 1989b).
Takve odnose nalazimo u pogodbenim i vremenskim reéenicama:

Kongresu definisati posebnu rezoluciju o inflaciji.

"valjat ¢e

(17) Ako bude potrebno moguce Jje na samom
(OSL, 15. 9. 1989, str. 1)

(18) Kada delegacije napuste Centar "Sava", (...) ostaje obaveza na cijelom pokretu da se

dogovoreno i provede u Zivot.
(OSL, 8. 9. 1989, str. 1)
Popratno znacenje buduce radnje imaju i kondicional i imperativ, koji mi ovdje ncéemo raz-
matrati, jeruvijck predstavljaju 1i ¢ n i odnos govornog lica prema sadr7aju iskaza (usp.

otomeu: Vojvodi¢ 1991)

2. Jezi¢no raslojavanje

a novinarski stil karakteristi¢na je (uz upotrcbu futura I), s obzirom na
da u zna&enju buduée radnje, zatim dekompozicija
razne prezentsko-infinitivne

Za jezik Stampe, {j. Z
Zestocu, upotreba prezenta glagola nesvrsenog vi
predikata, nominalizacija iskaza, izostavljanje glagolske radnje,
konstrukcije i pasiv. Cesta upotreba navedenih sredstava jedan je od clemenata koji jezik i stil Stampe
jzdvajaju kao specificnu sferu upotrebe jezika. U tom smislu ovdje govorimo o disciplinarnoj

(profesionalnoj) raslojenosti jezika.

(4)  Rijeé je o zavisnom infinitivu i njegovoj funkcionalnoj zamjeni.

(5) Usp. korelativnu futursku radnju.
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Mislim da bi bilo veoma zanimljivo pogledati kako i u kojoj mjeri se sredstava za izrazavanj
buduée radnje upotrebljavaju u tematski razlicitim sadr7ajima u okviru novinarskog stila. Rije¢ je

c) kultura:

tematskoj raslojenosti jezika. Paralelno sa ovom raslojenoséu pokusat éemo razmotriti kakva j Sredstva - broj (%)
(ukoliko postoji) reritorijalna raslojenost u vidu varijanata na ovom planu. Nevitia '
ey ; . ’ w . . Proslost Sadasnjost Budu¢nost
Obradit éemo sljedeée rubrike: vanjska funutrasnja politika, ekonomika/ privreda, kultura, spor
oglasi i ncdto opéenito reéi o vremenskoj prognozi i naslovima. Za sve teme izabrali smo i zdanja écti — 4 3 (3%)
navedena lista sa istim datumima, pod pretpostavkom da ée sve novine u svakoj temi imati isti ili sli¢a VI 40 (39,6%) BTAR)
sadr7aj.® Za rubriku vanjska/unutrasnja politika, koja je “udarna” tema i po obimu najveéa u svi — 24 (26.7%
novinama, odabrali smo oko 4000 (1000 + 3000) ri jeci vezanog teksta, dok smo za svaku od ostali POL 47 (52,2%) I8 21 1%) f07%)
brika odabrali oko 1000 rije¢i takvoga tcksta.
i : : oSL 37 (43%) 37 (43%) 12 (14%)
Statisti¢ki éemo pokazati frckvenciju i distribuci jusredstava za izrazavanje buduée radnje (tablice
i 10), kao i frekvenciju sredstava za izrazavanje prosle i sadasnje radnje’ (tablice I). POB 80 (51,3%) 55 (35,2%) 21 (13,5%)
Tablice I:  Frekvencija sredstava za iskazivanje proslosti, sadasnjosti i buduénosti:
a) vanjska/unutrasnja politika: d) sport:
Sredstva - broj (%
. Sredstva - broj (%) .- - 1 (%)
Novine Novine v 4
Proslost Sadasnjost Buduénost® Proslost Sadasnjost Budu¢nost
0 Ly,
\%| 191(47,3%) 138 (34,1%) 75 (18,6%) i S 48 (21.2%) 70 (31%)
POL 90 (38,8%) 94 (40,5%) 48 (20,7%)
8,3
OSL 125 (42,4%) 90 (30,5%) 80 (27,1%) POL 147 (64,2%) 40 (17,5%) 42.(18,3%)
POB 201 (64%) 55 (17,5%) 58 (18,5%) L 80 (70,8%) 17 (15%) 16 (14,2%)
b) ekonomika/privreda: POB 64 (62,1%) 10 (9,7%) 29 (28,2%)
Sredstva - broj (%)
Novine
Proslost Sadasnjost Buduénost e) oglasi:
V] 27 27%) 36 (36%) 37 (37%)
\tva - broj (%
POL 30 (26,5%) 41 (36,3%) 42 (37,2%) Sredstva - broj (%)
Novine :
OSL 18 (20,5%) 31 (35,2%) 39 (44,3%) Proslost Sadasnjost Buduénost
POB 22 (22,9%) 52 (54,2%) 22 (22,9%)
VI 5 (8,6%) 12 (20,7%) 41 (70,7%)
POL 12 (12,5%) 12 (12,5%) 72 (75%)
(6)  Zaovu priliku posluzili smo se dnevnim listovima koji su izlazili od 1. do 15. septembra 1989. godine. 7%
(7)  Ofunkcioniranju glagolskih oblika za proslo, sadasnje i buduée vrijeme i njihovom medusobnom odnosu u dnevnoj Stampi OSL 13:77.6%) 22 (29,7%) 39ELTE)
vid. Hlebec 1981; usp. Krylova 1979: 158: Zizic¢ 1985.
(8)  Usp. ovu frekvenciju futurskih sredstava sa frekvencijom u rubrici “politika” (za sva &etiri lista) u tablicama II, gdje je POB 20 (20%) 24 (24%) 36, (56%)
statisti¢ka analiza upotrebe sredstava 7a iskazivanje buduée radnje vriena na manjem korpusu (oko 1000 rijeéi po rubrici).
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Tablice II: Distribucija i frekvencija futurskih sredstava po tematskim rubrikama (tekst pojedine

rubrike svakog lista sastoji se od oko 1000 rijeci vezanoga teksta):

a) "Vjesnik":

¢) "Oslobodenje"

Rubrike - broj sredstava (%) Ukup.
Futurska srcdstva
politika |ekonomika| kultura sport oglasi br.
inf. 6(23,1%) | 5(13,5%) ; 20 (28,6%)| 9 (22%) 40
ol da+prez. - - - - - -
b fut. egz. - - - - - -
pf. prez. - 2(5,4%) - 8 (11,4%) - 10
da+prezfinf. 4(154%) | 7(18,9%) | 1(33,3%) |10 (14,3%) | 5 (12,2%) 27
korelat. fut. 4(154%) | 3(8,1%) | 1(33,3%) |11 (15,7%) . 19
impf. prez. 3(11,5%) |16 (43,3%) - 13 (18,6%) |19 (46,3%)| 51
nom. - - - 1(1,4%) - 1
dekomp. 6(23,1%) | 2 (5,4%) - 22,9%) | 3(71,3%) 13
pas. 20(7,7%) | 127%) | 1(333%) | 1(1,4%) | 5(12,2%) 10
metapl. 13.8%) | 1(2,7%) - 4 (5,7%) - 6
ukup. br. 26 (100%) | 37 (100%) | 3 (100%) |70 (100%) | 41 (100%) 177
b) "Politika":
i Rubrike - broj sredstava (%) Ukup.
politika |ekonomika| kultura sport oglasi br.
inf. 6 (26,1%) |13 (309%)| 6(25%) |12 (28,5%)| 5(6,9%) 42
o datprez. | 1(4,3%) . = . " 1
fut. egz. - 1(2,4%) - - - 1
fut. I
pf.prez. | 1(43%) | 2(4.8%) | 2(83%) | 1(2.4%) z 6
da+prez.finf. 10 (43,5%) |12 (28,5%) | 4 (16,7%) | 7 (16,7%) |15 (20,8%)| 48
korelat. fut. 14,3%) | 2(4,8%) - 9(21,4%) | 2(2,8%) 14
impf. prez. 14,3%) 10 (23,8%)| 4 (16,7%) |10 (23,8%) |19 (26,4%)| 44
nom. - - - - 1(1,4%) 1
dekomp. 14,3%) | 2(4,8%) | 2(83%) | 1(24%) [17(23,6%)| 23
pas. 2 8,7%) - 5208%) | 1(2,4%) | 8(11,1%) 16
metapl. - i 1(42%) | 1(24%) | 5(69%) 7
ukup. br. 23 (100%) | 42 (100%) | 24 (100%) | 42 (100%) | 72 (100%) | 203
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}‘ ik credsiv Rubrike - broj sredstava (%) Ukup.
politika |ckonomika| kultura |  sport oglasi br.
: oy inf. 10 (40%) |11 (282%)| 6(50%) | 6 (37,5%) | 5 (12,8%) 38
% da+prez. - - - - - -
‘) - fut. cgz. 1(4%) - - - - 1
| pf. prez. 1(4%) 2 (5,1%) - 1(6,3%) - 4
da+prez.finf. - 4(102%) | 4(333%) | 4(25%) |14 (359%) 26
korelat. fut. 2 (8%) 4(102%) | 1(83%) |2(12,5%) - 9
‘ impf. prez. 9 (36%) 7 (18%) 1(8,3%) | 3(18,7%) | S (12,8%) 25
| nom. - 1(2,6%) - - 3(7,7%) 4
Gckomp. 1 (4%) 4 (10,2%) - - 3(7,7%) 8
pas. 1(4%) | 3(7,7%) - , 9 (23,1%) 13
' metapl. . 3(7,7%) - = - 3
ukup. br. 25 (100%) | 39 (100%) | 12 (100%) | 16 (100%) | 39 (100%) 131
d) "Pobjeda”
s e AL b Rubrike - broj sredstava (%) Ukup.
politika |ckonomika| kultura sport oglasi br.
G o inf. 6 (35,3%) | 4 (182%) | 9 (42,9%) |14 (48,3%)| 6 (10,7%) 39
da+prez. - - - - - -
& fut. egz. - - - - - -
| pf. prez. i 1(4,5%) | 2(9,5%) | 1(3,4%) . 4
da+prez.finf. 6 (353%) |12 (54,5%)| 9 (429%) | 1(3,4%) | 14 (25%) 42
korelat. fut. 1(5,9%) - - - - 1
impf. prez. 1(5,9%) | 3(13,6%) . 931%) | 6(10,7%) 19
nom. - 209,1%) | 1(4,8%) 1(3,4%) [10(17,9%) 14
dckomp. 1(5,9%) - - - 9 (16,1%) 10
pas. 1(5,9%) < . 2(7%) | 9(16,1%) 12
metapl. 1(59%) - - 1(3,4%) | 2(13,5%) 4
ukup. br. 17 (100%) | 22 (100%) | 21 (100%) | 29 (100%) | 56 (100%) 145
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3. Umjesto zakljucka

Provedena statisticka analiza omoguéuje nam da izdvojimo karakteristicna sredstva za is-

kazivanje buduée radnjc u svakoj tematskoj cjelini:

a) politika: VI (fut. I, dekomp.);
POL (da + prez./inf., fut. I);
OSL (fut. I, impf. prez.);
POB (fut. I, da + prez./inf.);

b) ekonomika: VI (impf. prez., da + prez./inf., fut. T);
POL (fut. I, da + prez./inf., impf. prcz.);
OSL (fut. I, impf. prez.);
POB (da + prez./inf., fut. I);

¢) kultura: VJ (da + prez.finf., korelat. fut., pas.);
POL (fut. I, pas.);
OSL (fut. I, da + prez./inf.);
POB (fut. I, da + prez./inf.);

d) sport: VI (fut. T, impf. prez., korelat. fut., da + prez./inf.);
POL (fut. I, impf. prez., korclat. fut.);
OSL (fut. I, da + prez./inf.);
POB (fut. I, impf. prez.);

e) oglasi: VI (impf. prez., fut. I);
POL (impf. prez., dckomp., da + prez./inf.);
OSL (da + prez./inf., pas.);
POB (da + prez./inf., nom., dckomp., pas.).

Oslanjajuéi sc na nase statisticko istrazivanjc mozemo utvrditi sljcdeéu rang-listu frekvencije
futurskih sredstava u novinarskom stilu:’

1. fut. I (inf.) X 159 (=24,2%)
2. da + prez.finf. X 143 (=21,8%)
3. impf. prez. X 139 (=21,2%)
4. dekomp. X 54 (=8.2%)
5. pas. X 51 (=7,8%)
6. korclat. fut. b 4 43 (= 6,6%)
7. fut. TI (pf. prez.) x 24 (=37%)
8. metapl. X 20 (=3,0%)
9. nom. be 20 (=3,0%)
10. fut. II (egz.) X 2 (=0,3%)
11. fut. I (da+prez.) X 1 (=0,2%)

®
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U tu svrhu sjedinili smo sve tematske cjeline i sve listove u jedinstveni i nedjeljivi korpus koji se sastoji od oko 20000
rije¢i. Dakle, u ovom slucaju ne uzimamo u obzir tematsko, kao ni teritorijalno, raslojavanje jezika.

R S—

Da bi slika problema koiji se razmatra u ovom radu bila potpunija, odvojit cemc dio prostora da
4 4 I
nesto kaZemo i o upotrebi, odnosno frekvenciji futurskih sredstava u tzv. dogada

)
a i IORU.

'R

Kad izvjestava o dogadaju koji treba uskoro da pocne, novinar upotit /a golovo dvosiruko
vie sredstava za iskazivanje buduéih radnji nego kad taj isti dogadaj opisuje dok traje ili kad se
zavriava. Tako, na primjer, u zagrebatkom “Vjesniku” pred sam pocetak Devetog Samita nesvistanih
u Beogradu (1. 9. 1989) broj navedenih sredstava je 26, a neposredno poslije zavrSetka Summita (8.
9. 1989) je upola manji (13). U beogradskoj “Politici” (rije¢ je o istom dogadaju sa istim vremenskim
razmakom) upotrebljeno je 23 sredstava na pocetku, a /3 na kraju Summita. U sarajevskom "Os-

lobodenju” taj odnos je 24 prema 14, a u titogradskoj “Pobjedi” 17 prema 0.

Na kraju valja spomenuti i jedan (za nas neoéckivani) kuriozitet. Naime, u etiri navedena lista,
odnosno u vise njihovih izdanja, ili preciznije; u sveukupnom tekstu od oko 32000 rijedi, koje su
podvrgnute statistickoj analizi,' naisli smo samo jednom na upotrebu futura I sa kompozicijom
da + prezent (u "Politici” u rubrici “vanjska politika”). Takoder smo naisli na svega 2 (dva) primjera
upotrebe futura egzaktnog; na mjestu futura IT najéescée se nalazi njegova zamjena - perfektivni prezent.
Sto to znaci? To znaéi da je u tekstovima dnevne $tampe potpuno previadao infinitiv kao sastavai dio
futura I, odnosno da je perfektivni prezent istishuo iz upotrebe futur II, bez obzira na raziicite
sociokulturne sredine, kojih odraz nalazimo u odgovaraju¢im dnevnim listovima.

Upravo smo kod upotrebe futura I i futura 1T mogli occkivati teritorijalnu raslojenost po
varijantama. Mcdutim, kao Sto vidimo, infinitiv (kod futura I), odnosno perfektivni prezent (kod futura
IT) izbrisali su te varijantne razlike, kakve se mogu naéi, recimo, u knjizevnoumjetnickom stilu. Sve
to upucujc nas, u odredcnoj mjeri, na tvrdnje da Ciste lingvisticke kategorije nisu presudne u
raslojavanju jezika po varijantama (Brozovi¢ 1970: 37),a dodali bismo da u naSem slucaju nisu
7a to uopée relevantne. et

Osim gore izloZenog, imali smo priliku da utvrdimo kako se odstupanja od norme najcesce
pojavljuju u naslovima, uvodnicima, vremenskoj prognozi i, $to smo samo implicite naveli, u oglasima.
Mcdutim, ta odstupanja se sve vise “uvlace” i u druge rubrike, druge tematske cjeline, $to se moze
smatrati “zabrinjavaju¢im”, jer administrativni stil, za koji su karakteristi¢na takva odstupanja, sve
vige prodire tamo gdje mu nije mjesto. Ali, vrijeme ée pokazati da li ¢e se taj trend nastaviti.

(10) Ovom treba dodati i to da smo, osim u navedenim novinskim izdanjima iz 1989. godine, istrazili i frekvenciju upotrebe
futura I (sa obje varijante) i futura IT (cdnosno perfektivnog prezenta) u izdanjima istih listova iz 1979, 1969, 1959.1 1949
(1950) godine. Drugim rije¢ima, pregledali smo jo§ oko 80000 rijeci (Sto sveukupno ¢ini oko 112000 rije¢i) po svim
odgovaraju¢im tematskim rubrikama, s ciljem da utvrdimo da li je upotreba ovih sredstava u poslijeratnom razdoblju
uvijek bila svedena na minimu, kao 5to je danas. Ova dopunska provjera dala je isti rezultat kao i osnovno istraZivanje,
3to znaci da posebnih promjena na tom planu nije bilo, odnosno da se futur I (sa kompozicijom da + prezent), kao i futur
11 (budem + I-particip) mogu veoma rijetko sresti u dnevnoj Stampi.
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OSL -

POB -

POL -

VI -

da + prez.finf. -

"Oslobodanje”, dnevni list, Sarajevo (1-15.9. 1989; 10-16. 9. 19795 11-17.9. 1969; 9-15.
9. 1959; 8-15. 9. 1949).

"Pobjeda”, dnevni list, Titograd (1-15. 9. 1989; 11-17.9. 1979; 10-16. 9. 1969; 10-15. 9.
1959; 12-18. 9. 1949).

"Politika", dnevni list, Beograd (1-15.9. 1989; 14.9. 1979; 16.1 17. 9. 1969; 16. 9. 1959;
13-23. 9. 1950).

"Vjesnik”, dnevni list, Zagreb (1-15. 9. 1989; 12-14. 9. 1979; 16. 9. 1969; 13.i 17. 9.
1959; 12-17. 9. 1949).

konstrukcija sa zavisnim infinitivom,
odnosno sa njegovom funkcionalnom zamjenom (da + prezent)

dekomp. - dekompozicija predikata
fut. I (da + prez.) - futur I sa infinitivhom zamjecnom, tj. sa kompozicijom da + prezent
fut. I (inf.) - futur I sa infinitivom

fut. I (fut. egz.) -
fut. 11 (pf. prez.) -

futur II (ili futur egzaktni): budem + [-particip

perfektivni prezent kao zamjena futura I1

impf. prez. - imperfektivni prezent

korelat. fut. - korelativha buduéa radnja

metapl. - metaplazma, odnosno glagolska destrukcija,
prije svega ispustanje glagolske radnje

nom. - nhominalizacija iskaza

pas. - pasivna konstrukcija
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Cedomir Rebic

O KOGNITIVNOJ KOMPONENTI MODELA 1
IZOLOVANOJ TVRDNJI ISKAZA

Potrcbe za raznovrshim informacijama iz svih podruéja Zivota stalno narastaju, pa se otuda
pojavljuju i zahtjevi prilagodavanja informacije specificnim ¢iniocima na kojim se projektuje model
moéi saznavanja. Neke socioloske i psiholoske odrednice navlaée na pomisao da je u model potrebno
implicirati komponente kojim se otkriva duhovni sklop primaoca, Sirina duhovnih horizonata i snaga
rasudivanja, jer od toga zavisi kakve ¢e reakcije biti na datu informaciju.

Shvatanja da je dovoljno zajednickim jezikom oblikovati informaciju, pa da bude shvatljiva, i da
je efekat drugih ¢inilaca ¢ak i u kumulativhom djejstvu mali - moraju se prevazilaziti. Na sredivanje
i organizovanje iskustvenih podataka i njihovu jezicku projekeiju uti¢e ne samo neposredno saznanje
nego 1 saznanje po modalitetu.

Infirmacija moze biti plodonosha samo ako je uradena po modelu utemeljenom na procjeni
kognitivnih sposobnosti primaoca. Ako ta komponenta nije ukljuena, onda se pojavljuju iskazi sa
specifiénim izolovanim tvrdnjama. U takvim iskazima utkano je uvjerenje, ubjedivanje koje se u logici
definiSe kao "pojam drzanja-za-istinito”.! Ovakav pojam “drZanja-za-istinito” nastaje iz autorove
svijesti da je pojava nuzna, iako za nju nema dovoljno vidljivih objektivnih razloga. Cinioci kojim se
odreduje dimenzija pojave imaju snagu da u subjektivnoj svijesti izazivaju mo¢ podrazumijevanja i
opravdanog uvjerenja; znacenje takvih inilaca mijenja se kada se dovode u relaciju sa drugim
podacima, pa u tekstu funkcionise kao izolovano tvrdenje. Primjer:

"Poduze veé (ovo je moj osjecaj) JRT jeste $minkerska firma koja funkcioniSe samo na liniji
forme. Sustina je bitha samo kad je - forma.

Jugoslovenski tclevizijski ¢elnici sa lokalnim ¢inovima i funkcijama ispred svojih imena,
esto se vidaju i dogovaraju na prijathim mestima i jo$ prijatnijim ambijentima nase lepe
domovine (jos!) i potom razilaze svojim najprijatnijim domovima, gde u miru i spokoju,
sreéno zagrljeni sa “ljudima iz svog okruZenja”, (da li ste Culi za bezvezniji opis politike?),
sve lepo izanaliziraju i donesu odluku u interesu svojih gledalaca.

Pa tako, dragi gledaoci, u zavisnosti koji TV centar gledaju, dobijaju slike i re¢ju “tumacenje”
da li su ljudi na ulici rulja ili narod, revolucionari ili rusioci. U ime gledalaca odluéice da li
da sc emituje Zip ili Spektar. Intervju prvog ¢oveka drzave (bez obzira na to ko je i odakle
je) nije dovoljan kriterij da bude objavljen diljem nase JRT...

Zaboravlja moj mladi kolega da su oduvek u novinarstvu bile samo dve osnovne grupe ljudi,
oni koji smeju i oni koji ne smeju. Ostalo su samo podgrupe. Treba smecti bez obzira na to
koliko to boli i koliko kosta...”.

(Sminkerska forma, Oslobodenje, ponedjcljak, 21. maj 1990)

U navedenom tckstu projektovana je odredena drustvena situacija, rije¢i su usle u vezu kojom se
neciji interesi pogadaju, hamjere ometaju, a stavovi iskljucuju.

U iskazu reéenice “Poduze veé (ovo je moj oseéaj) JRT jeste Sminkerska firma koja funkcionise
samo na liniji forme. Sustina je bitna samo kad je - forma” - sadrzana je tvrdnja i implicirana potreba

(1) Imanuel Kant, Logika, Grafos, Beograd, 1985, str. 81.
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da se otkrije motivacijska pozadina koja opravdava ovakve stavove. Otkrivanje smisla zahtijeva dublje
pronicanje u transtckstovne sadrzaje i mrezu njihovih medudejstava. A “to rasvjetljuje Cinjenicu da
nijedan iskaz ne sadrzi svoj puni smisaoni sadrzaj. U logici je to odavno pozrato kao problem
okazionalnosti”.”

Smisao iskaza je otvoren za dogradivanje. Od toga koji dio sadrzaja Zelimo aktualizirati zavisi
kakvo ée se znadenje nametnuti iskazu. Da li sadr7aj iskaza upucuje samo na spoznaju Cinjenica ili
misao preokreée u kategoricke imperative i nuznost - to se ne moZe shvatiti samo iz unutrasnjosti
iskaza. Svijest mora da obuhvati i spoljnu zakonomjernost.

Transtcktualno pronicanje u sadrzaje iskaza vodi prema cilju rasudivanja: “da se iz razmatranja
onhoga §to veé znamo utvrdi nesto drugo, $to ne znamo”.* A to vodi dalje: “da bi se razvilo znacenje
neke misli, jednostavno imamo... da odredimo do kojih nagina ponasanja ona dovodi, jer to $to znaci
neki predmet sastoji se jednostavno u nacinima ophodcnja koje on sadrzava”.”® Mo¢ rasudivanja
utemcljena je na moéi povezivanja Cinjenica na razli¢itim ravnima.

Posebnu paznju privlacéi lingvisticki model tekstova “u kojim je ono Sto nije receno isto toliko
vazno, a éesto i vaznije od onoga $to je re¢eno”.” Primjer:

” Ako sudbina Jugoslavije bude zavisila od nje same, onda se moze desiti ono ¢ega se sada
pribojavamo. Zvuéi apsurdno, ali je ¢injenica da je sada svijetu vide stalo do Jugoslavije
nego njoj samoj do sebe. Ovakav obrt nije se mogao ranije ni zamisliti. Domaca propaganda
uvijek je forsirala opasnost iz inostranstva, od velikih i mracnih sila trulog kapitalizma koje
na nasim granicama samo reze i ¢ekaju da progutaju nasu zemlju. Ta spoljna opasnost nas
je zbijala i ujedinjavala, razvijala svijest da smo zajedno jaci.

Jugoslaviji prijeti sada najveéa opasnost od Jugoslavije, a inostranstvu ne odgovaraju
nikakve podjcle ili cijepanje, veé upravo Jugoslavija kakva jos jeste...”

(Sami protiv scbe, Oslobodenje, 21. maj 1990)

Izolovani iskaz: Jugoslaviji sada prijeti najvecéa opasnost od Jugoslavije, a inostranstvu ne
odgovaraju nikakve podjele ili cijepanje, vee upravo ovakva Jugoslavija kakva jos jestc - vuce na se
Citaodevu paznju. Informativne praznine kao ncka ncodredena mjesta u poetskim tekstovima
omogucéavaju da se konstituisu razliciti komunikativni predmeti. Iskaz se prima kao Cin svijesti u kojem
se neodredene &injenice jezicki zaodijevaju i tako sugeri$u divergentni pravac razmisljanja. Svaka
elementarna komponenta zahtijeva posebno objasnjenje koje se kreée od transformacije u jezgrenu pa
do ukljucivanja u visi sintaksicki nivo iz kojeg je izolovan.

Specifi¢an model imaju tekstovi u kojim sc projektuje mjesto govornika u mreZi druStvenih
odnosa. Tekst:

“Ne mo7c bosanska opozicija od vlasti traziti toliko koliko joj je vlast voljna dati. U
poncdjeljak je, tako, front tri nacionalne stranke drzavi isporucio Citav naramak zahtjcva
kojima je udovoljeno u istom danu, i prije nego §to je mrak pao na sarajcvske ulice. Zbivalo
s¢ to nepunu nedjelju prije izbora, a Republicka izborna komisija brze-bolje je izmijenila

(2) Has Georg Gadamer, Jezik i razumijevanje, u: Gadamer, Hormann, Eggers, Ucenje i razumijevanje govora. Drustvo i
Jjezik na prijelomu, BiblioTEKA, Zagreb, str. 30.

(2a) C.S. Pers, Pragmatizam, Grafos, Beograd, 1984, str. 10.

@@b) C.S. Peirce, Kako valja uéiniti nase ideje jasnim, citat preuzet iz djela: Karl-Otto Apel, Transformacija filozofije, IRO
“Veselin Maslesa”, Sarajevo, 1980, str. 233.

(3) Bazil Bemstajn, Jezik i drustvene klase, Beogradski izdavacko-graficki zavod, 1979, str. 32.
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propise, kako bi ugodila narogusenom nacionalnom bloku, koji se prvi put pred bh. biraékim
tijelom pojavio slozno i zajedno...

Oporzicija se ponasa shodno osnovnome zakonu svoga postojanja: njen je glavni zadatak da
osporava legitimnost vlasti i da stalno podize socijalnu i politicku cijenu njenog opstanka.
Ovdje je u Bosni i Hercegovini nesto lakse nego drugdje voditi tu igru macke i mia sa vlaséu,
Jer je rijetko gdje kao ovdje vlast ostavljena da se pece na sopstvenoj vatri, da sc odrzava na
povisini bez podrske ma i jedne realne politicke snage u drustvu. Oslabljena i ustra$ena
ostavljena bez potpornog stuba - ma i Jedne politicke partije u ¢ije ime bi vladala -
bosanskohercegovacka driava uzmice pred ultimatumima i pritiscima. Jesu li nacionalne
stranke u ponedjcljak blefirale? Nikad to neéemo znati, jer nisu imale protivnika koji bi ih
izazvao. U politici nije kao u sudnici, gdje teret dokazivanja nije na optuZenome: politicke
partije mogu da tvrde da govore u ime naroda. Sve dok se ne dokaze suprotno. Suprotno je
moguce dokazati jedino na slobodnim, ta jnim visepartijskim izborima.

Zato - ncka budu izbori”.
(Blef?, Oslobodenje, srijeda, 14. novembar 1990)

- ima elemenata ekspresivne simbolike, individualnih kvalifikacija, implicitnih stavova i motiva.
Prema dogadajima koji ¢inc predmet pripovijedanja autor se razli¢ito odnosi.

"o

Tu je sukob ideoloskih tacaka gledista. U izrazima “naramak zahtjeva” “naroguienog nacionalnog
bloka” projcktovan je autorov stav prema opoziciji, dok je uizrazima “oslabljcna i ustrasena, ostavljena
bez potpornog stuba” projektovan stay prema bosanskohcreegovackoj driavi.

U procjenjivanju valjanosti modela za prenosenje informacije moraju se iskoristiti spoznaje do
kojih je dosla neurolingvistika i pozicijska lingvistika. Iskaz kao &in ima svoje zakonitosti u cjelini i
parcijalno, u trenutku otpocinjanja i zavrSavanja, u procesu formiranja i razumijevanja. Teorija
transmisije poruke mora se koristiti mnogim saznanjima o operativnim svojstvima nekih pojmova pa
da bi se izgradile metode pomoéu kojih bi se mogao mentalno sagledati bit iskazivanja, smisao i
znacenje iskazanog. Kako nastaje kretanje misli i znanja u procesu povezivanja iskaza, kako to zavisi
od mentalne opreme pojcdinaca, kakvim se mehanizmi ma stvara odnos izmedu onoga $to treba da se
iskaZe i jezika - na ta i slicna druga pitanja potpunije odgovore duguju novije lingivsticke grane -
psihomehanika i psihosistematika.* Poznavanje funkcije psihomchanizama, “¢iji je konstruktivni
princip traZenja lakoée shvacanja”,’ omogucava da se na nov nacin sagledava logika i gramatika iskaza.
Ovim se spoznajama pomjcra te7iste istrazivanja problema iskaza - sa njegove fizicke stranc i gotovog
rezultata na sami &in hastajanja i razumijevanja, na proces prelaza sa stepena “mentalne vidljivosti”
na “mentalnu izrecivost”.°®

Klasi¢na lingvistika, koja je samo opisivala jedinice koje ulaze u strukturu Jezika, nije mogla
uciniti dublje prodore u istraZivanju procesa razumijevanja iskaza. Novije lingvisticke grane koje
pomjeraju svoje interesovanje ka “pazljivom proucavanju procesa pretvaranja misli u iskaz i procesa
razumijevanja smisla iskaza”,” kreéuéi se od “spoljasnjc” prema "unutrasnjoj” lingvistici, od "statike”
do “dinamike” jezika, omogucavaju da se shvate varijante iskaza o nckoj pojavi. Bez potpunijeg
shvatanja zakonitosti psihomehanizama nema ni valjanog lingvistickog opisa iskaza: svaka vari janta
iskaza ima svoj korelativ u psihomehanizmu.

(4)  Gustava Guillaume, Principi teorijske lingvistike, Globus, Zagreb, 1988, str. 56-58.
(5) Nav.dj,str. 58.
(6) O ovome vidi: nav. dj., str. 25-27.

(7)  A.R. Lurija, Osnovi neurolingvistike, Nolit, Beograd, 1982, str. 19.

Odavde valja izvlagiti spoznaje za objasnjavanje kako dolazi do toga da se svakom iskazu mora
pristupiti kao “poluprojektivnoj poruci”, koja ¢itaocu srazmjerno njegovoj moéi saznanja nudi i
koli¢inu informacije. Isto tako, ovdje sc nalaze i spoznaje kojim se mozec objasniti zasto neki &itaoci
kada nc shvate iskaz u projektovanom znacenju podinju tu iskaznu “situaci ju dozivljavati kao

proganjanje”.®

Kada se uz pomoé saznanja dubinske psihologije otkriju prikriveni motivi iskaza, onda ée se moéi
shvatiti njegov smisao, njegova funkeija - da li je komunikativna ilj iztazajna. Po shvatanju nekih
metodologija® poremeéaji istine bas nastaju zato $to sc dijele Ginjenice od “interesa koji daju
motivacije”'’, pa sc u tom procesu “desubjcktiviziranja Ginjenica” “izbacuju htijenja i osjecanja”,'! a
to pojavu pretvara u “mrtvu prirodu”, jer se iz nje “cijeli drudtveni Zivot povukao”.'?

Cesto “tvrda”, neshvatljiva poruka nastaje kada se ne poznaju lingvisticki modeli drustvenih
grupa kojim je namijenjena. Kognitivna komponenta modela zahtijeva da se u model ugrade spoznaje
o ctnografiji govora, “dusi naroda”, da bi se otklonio rascjep izmedu moéi predvidanja i moéi
spoznavanja.

Iskaz je ovdje shvaéen u Sirokom znacenju, u velikom rasponu subjektiviteta i objektiviteta'® i u
razli¢itim jezickim manifestacijama - potvrdnim, upithim i uzvicnim' redenicama. Razlicitim
realitetima vremena i prostora, odrednicama Sada, Ovdje i sl. omoguéava se iskazivanje odnosa prema
stvarnosti, projcktovanje tacke gledista iskaznog subjckta, §to u procesu razumijevanja iskaza ima
veliku ulogu.

U fenomenologiji iskaza mogu sc otkriti neke praznine koje sc moraju popuniti
filozofskologickim i psiholoskolingvisti¢kim spoznajama. Saznanja se moraju kretati izmedu misljen-
Jaijezika, stvarnostiisubjektiviteta, culnog i duhovnog, jezi¢kih konvenci jaidivergentnih razmisljan-
ja.

Na iskazu sc moze shvatiti - zasto sc lingvistika mora lisavati samopouzdanja i otkuda se njcna
moc¢ nalazi u integritetu sa pograni¢nim disciplinama.

(8)  Bazil Bemstajn, Jezik i drustvene klase, BIGZ, 1979, str. 42.

(®  Roger Bastide, Sociologija i psihoanaliza, Naprijed, Zagreb, 1987, str. 315.

(10) Nav. dj., str. 315.

(11) Nav,dj., str. 315.

(12) Nav.dj., 315.

(13) O strukturi iskaza vidi: Kate Hamburger, Logika knjizevnosti, Nolit, Beograd, 1976, str. 50-76.
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Milivoje Jeftic

INTERFERENCIJA POLITICKOG I LINGVISTICKOG
ENTITETA U BOSANSKOHERCEGOVACKOJ JEZICKOJ

STANDARDIZACILJI

Napomena. Ovdje rije¢ interferencija, strogo uzevsi, nc odgovara terminu lingvisticka interferen-
cija, veé ima nesto drugaciji smisao, Sto ¢e se, nadam se, vidjeti iz ovog saopstenja.

Da li u novije vrijeme ideoloski iracionalno depresira komunikacijski racionalno - da li je
znanstveno i empirijsko potisnuto od etnocentrickog i nacionalno separatistickog - ¢ini mi se nisu
beznacajna pitanja, pogotovu kada se ima u vidu pritisak na Icktore.

Lektori se posljednjih mjeseci nalaze pred nckim Eudnim pojavama: normu neopozivo propisuju
oni koji “vole svoj narod”. Citiram: “Podsje¢amo na nepobitne &injenice da se od posljedica rata pa
sve do danas hrvatski jezik u Bosni i Hercegovini sustavno proganja, uniStava, potcjenjuje, i
anatemizira na svim razinama: u svakodnevnom govoru, $kolstvu, zdravstvu, vojnoj sluzbi, javnim
medijima, javnim institucijama i poduze¢ima, kao i opéinskim i republickim organima... Svjesno i
dostojanstveno ne priznajemo nervozne i kvazihaucne rasprave, standardizaciju i normiranje jezika te
lazne dileme o jeziku i imenu jezika, a kome je cilj bio uvijck isti: trgovanje hrvatskim jezikom i
narodom.”

Ovo su tipiéni stavovi sa mnogih zborova, skupova, iz dcklaracija, proklamacija, deklamacija i
novokomponovanih budnica - §to u posljednje vrijeme imaju odraza na praktiéni rad Icktora. Zelio
bih da na nckim primjerima pokazem da se znanstvena misao hrvatskih lingvista (poznatih po akribiji)
ne podudara sa novoideoloskim prosudbama o jeziku.

Akademik Dalibor Brozovi¢ u Enciklopedijskom separatu za SRBiH (drugo izdanje Encik-
lopedije Jugoslavije, JLZ, Zagreb, 1983, str. 146) - ovako pise u odrednici za jezik u SRBiH:

“Bosanskohercegovacka sredina bila je samo otvorena kulturnojezickim poticajima koji su
u predstandardnim razdobljima stizali s drugih podruéja, a isto je tako bila u svim fazama
otvorena i prema procesima §to su se odvijali u izgradnji standardne novostokavstine na
cijelom srpskohrvatskom/hrvatskosrpskom jezickom podrudju. U slozenim okolnostima
druitvenoga, kulturnog i politickog razvitka BiH standardni se jezik u XIX st. i u prvoj
polovini XX st. nije uvijek mogao razvijati ravhomjerno i u skladu s potrebama same BiH
i cijcle nase jezicke zajednice, ali od sredine 60-ih godina poécla sc u BiH provoditi svjesna
i planska dugorocna jezicka politika, zasnovana na modernim nauénim sociolingvistickim
pogledima i naprednim drustveno-politickim nacelima. Gradani SRBiH - Muslimani, Srbi i
Hrvati - razvijaju danas standardni jezik na nacclima jezicke tolcrancije, ravhopravnosti
pisama, slobode individualnog izbora jezickih sredstava, spontane neutralizacije
varijantskih opozicija (uz stimulaciju eventualnih funkcionalnih razgranic¢enja pojedinih
dubleta), zatim njege autentiénih domaéih jezickih tradicija i prihvacanja jezickih dostig-
nuéa u drugim sredinama, izgradujuéi ujedno u javnoj upotrebi specifi¢an bosanskoher-
cegovacki standardnojezicki izraz ijckavskog izgovora.”

Ova enciklopedijska odrednica prof. Brozovica, istaknutog juznoslavenskog filologa, lingviste i
slaviste do danas od stru¢njaka nijc osporavana.

Primjer drugi (ortocpija). U posljednje vrijeme u sredstvima javnog informisanja (radio,
televizija) u modi je da sc izgovara pjeva i Cita: volit ¢u, ljubit ¢u, znat ¢u, a kada redaktori, urednici
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i Icktori intervenisu, ima vrlo ozbiljnih otpora od “novokomponovanih pjevaca, govornika i nacional-
nih pripadnika”.

Mefiutim, u Priru¢noj gramatici hrvatskog knjizevnog jezika, jednoj od dosada najboljih, (sedam
autora, Skolska knjiga, Zagreb, 1979. str. 24/25) - nalazimo: “Pravila o raspodjeli fonema djcluju u
suglasnickim skupinama unutar rijeéi i ograni¢avaju slobodne kombinacije suglasnika u kojima se
ostvaruju fonemi na koje se ograni¢enja odnose. Prema tim pravilima prisutnost jednih suglasnika u
skupini iskljucuje prisutnost drugih, to¢no odredenih suglasnika... (Fonem se ostvaruje kao nulti glas,
naprosto ispada, npr. (paséu), (ucicu), (kotebe), (besuma) (past ¢u, ucit ¢u, kod tebe, bez Suma)”.

Primjer trcéi. Industrija elektriénih proizvoda, opreme i postrojenja “Rade Koncar” na svoj nacin
normira jezik u Knjizici sa uputstvima za upravljanjec strojem za pranje rublja:

HRVATSKI SRPSKI

Tehnicki podaci Tchnicki Podaci

1. Tipna oznaka 1. Tipna oznaka

2. Broj programa pranja 2. Broj programa pranja

3. Koli¢ina punjenja (suho rublje) 3. Koli¢ina punjenja (suho rublje)

4. Nazivni napon i frckvencija 4. Nazivni napon i {rckvencija

5. Nazivna ulazna snaga 5. Nazivna ulazna snaga

6. Nazivna struja osiguraca 6. Nazivna struja osiguraca

7. Snaga motora pranja 7. Snaga motora pranja

8. Snaga motora centrifuge 8. Snaga motora centrifuge

9. Snaga motocrpke 9. Snaga motocrpke

10. Snaga grijaca vode 10. Snaga grijaca vode

11. Broj okretaja centrifuge 11. Broj okretaja centrifuge

12. Prikljuéak na vodovodnu mrczu 12. Prikljuéak na vodovodnu mrezu

13. Tlak vode u vodovodnoj mrcZi (min) 13. Pritisak vode u vodovodnoj mrezi (min)
14. Tlak vode u vodovodnoj mrezi (max) 14. Pritisak vode u vodovodnoj mre7i (max)
15. Dimenzije - visina x Sirina x dubina 15. Dimenzije - visina x §irina x dubina

16. Dubina perilice s otvorenim vratima 16. Dubina masinc za pranjc sa otvorcnim vratima
17. Masa perilice - nctto 17. Masa masinc za pranje - ncto

18. Bubanj od nerdajuceg celiénog lima 18. Bubanj od ncrdajuceg Eclicnog lima

19. Praonik emajliran 19. Praonik cmajliran

20. Ladica za dcterdent s tri pretinca 20. Fijoka 7a deterdent sa tri pretinca

Dakle, i industrija je po¢cla da propisuje kako trcba da oponiramo lckseme. Primjer éetvrti. Jedan
bosanskohercegovacki knjizevnik je u ovoj godini za kratko vrijeme tri puta u sredstvima javnog
informisanja proizvao list “Oslobodenje” navodeéi da u njemu za vise od tri decenije nikada u naslovu
nije Stampana rije¢ kruh. Pisac je drzao i predavanja u Stocu i iznosio taj “argument”, $to su sredstva
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informisanja brizljivo zabiljezila. Primjer peti. U posljednje vrijeme u “Oslobodenje” stizale su ovakve
primjedbe: Iz “Oslobodenja” protjeran je lik studentkinja sa oglasnih strana i iskljucivo se pise
studentica. U naslovima se piSe samo unatog, a izbjegava se rije¢ uprkos. Podlistak KUN ima svoj
starohrvatski ctimeloSki pravopis od svog nastanka - ve¢ deset godina. "Oslobodenje” glede Ieksike
pripada isto¢noj varijanti i navija za Srbiju. Tekstovi i rijeci su neprijateljski zapadai.

Neposredni povod za ovo saopstenje jeste duboko osjec¢anje konsternacije zbog onoga Sto se
desavalo na televiziji prije éetrdesctak dana pred milionskim gledaliStem. Dircktor Instituta za jezik i
profesor univerziteta u tzv. udarnom terminu neposredno prije Dnevnika - vjeStom jednoznacnom
montaZom Smiljka Sagolja - prozivan je od nckakvog anonimusa u struci zbog toga $to je unitarista i
unitaristicki student.

Mislim da je krajnje vrijeme da se lektori i uopéte jezikoslovei organizovano odupru primitivizmu
i nekompentenciji.

Samo na kraju da dodam da su u januaru o.g. trojica knjizevnika u stedstvima informisanja
energicno ustala protiv Pravopisa iz 1960. kao da nista ne znaju o Pravopisnom prirucniku (1972) itd.
itd.

I na kraju. Nauka o jeziku ima svoje sustastvo ili entitet. Svoju duhovnu autonomiju, svoj predmet,
strukturu, metode i terminologiju. Ona je 1 egzaktna i mjerljiva. Izlisno je da ovdje citiramo encik-
lopedijske definicije o sustastvu politike.

NuzZno je jedno ¢udenje, pa i protest - u posljednje vrijeme ni jedna oblast ljudskoga duha u nas,
konkretno ni jedna nauka - nije izloZena tolikim agresivnim, nckompetentnim i primitivnim istupima,
a misaona i svekolika druga polupismenost rastu kao korov. Da zavr$im primjeroni: nedavno je u
jednim naSim novinama daktilograf putem teleksa primio vijest, a redaktor je propustio da je ispravi
- pisalo je i ostalo KNEZEV A-3, a trebalo je da pisc: KNEZEV ATRIJ.

Meviudin Tanovic
JEZIK INFORMACIJE IZMEDU VELICINE 1
VRIJEDNOSTI

Jezik novina, radija, filma i televizije, daje: jezik informacija, uvijck pripada jednom opéem,
“prirodnom” jezickom sistemu. S obzirom na osnovne elemente jezicne djelatnosti: leksicku,
gramaticku i stilsku ni ovaj ne moze biti posve autonoman ni po jednoj od njegovih jezi¢nih dimenzija.
Najprije sto jezik informacija kao specifi¢na upotrcba prirodnog jezika nikad ne ide potpuno samos-
talno. (Naime, informacija u veéini slucajeva cilja da pruzi recipijentu ne samo sadrzaj, faktografiju,
ved i da na njega prenese odredene emocije, date politicke i ideoloske smjermice i da uticu na njegovu
drustvenu aktivnost. Upravo su stoga veoma vazne jezicne vrijednosti koje u sebi sadrzi odredena
rije¢, grupa rijeci, recenica, pasus, napis kao cjelina. Pod tim podrazumijevamo 1 pratcéu znakovnosi
vanjezi¢nog konteksta: vrsta i veli¢ina slova, graficki clementi, fotografija, Ziva slika, zvuéni efekti,
muzika, intonacija, izgled komunikatora, scenografija, rezija i tako dalje. Prirodno postavlja se pitanje:
kojim sredstvima se moZe ostvariti stilogena funkcija jezika informacija?) On moze samo obavljati
razli¢ite funkcije u zavisnosti od svrhe ljudi koji ga upotrebljavaju. Mi najéesée govorimo i pisemo
da bismo opisali ncko stanje stvari. Na primjer:

Sinopticari najavljuju suncano.

Kako ovo tako i svako drugo jezicno ostvarcnje poscbnom veli¢inom jezi¢nih znakova prenosi i
odredene koli¢ine poruke. Odnosi izmedu te dvije koli¢ine mogu biti veoma raznovrsni i oni znatno
uti¢u na vrijednost stila. Stilisticko nacelo po kojem valja govoriti i pisati tako da se sa Sto manje rijeéi
Sto viSe kaze ovdje dobija puni smisao. No, to je samo jedan nacin uslovljavanja kvaliteta kvantitativ-
nom komponentom. Proporcija izmedu koli¢ina oznacenog sadrzaja, informacije, i koli¢ine teksta,
oznacujuéih jedinica, ve¢inom imaju druge postavke, koje ne odgovaraju onoj idealnoj, to je usla u
stilisticko naéclo. Varijacije tih odnosa su bezbrojne, ali se mogu svesti na &etiri tipa: na dvije ravnoteze
i dvije disproporcije. Bilo pozitivno, bilo negativno - svaki od tih tipi¢nih odnosa djeluje na vrijednost
stila. Informacija se moZze zasnovati na varariranju, ali sa posebnim uvodenjem i vrednovanjem stilske
funkcije koli¢inskih odnosa izmedu iskazanog sadrzaja i upotrijebljenih jezi¢kih znakova. Svakako,
ona se procjenjujc sa tri zdruZena stanovista: koli¢ina jezi¢kih znakova (obim iskaza), koli¢ina sadrzaja
(opseg i znacaj obavjcStenja) i stilska vrijednost (kvalitet) iskaza. Prvi tip na varijaciju - mali sadrzaj
u malom tekstu:

Sinopticari najavljuju suncano.

Recenica sadrzi samo jedan podatak, jedno opée zapaZanje, te i prenosi malu koli¢inu obavieste-
nja. Sacinjena od malo rijeci, te uskladenost dvije male koli¢ine, sazctog sad-7aja i kratkog oblika,
predstavlja primjer valjanog informativnog i stilskog postupanja. U skladu s ovom koncepcijom rijeéi
su ekonomicno iskoris¢ene. Svaka ima svoje pravo i puno znacenje: ni jedna od njih nije beznadajna
i suvisha da bi sc mogla izostaviti. Bazirana na teznji da se po¢ne od jednostavnijeg, uskladenost malih
koli¢ina uslovljava i stilsku vrijednost informacije. Stoga, ako raspolazemo sa malo vaznih podataka,
onda informacija treba da bude kratka. U skladu s ovom koncepcijom, kad je znanje o nekom dogadaju
oskudno, valja ga saopstiti saZcto, pa ¢e informacija, iako jc sasvim malog i skromnog sadrzaja, biti
sa stilskog stanovista dobra. Drugi tip na varijaciju - veliki sadrzaj u velikom tekstu:

Sinopticari, narednih dana, najavljuju suncano i toplo. Zapazanje je ovdje preciznije. Informacije
je bogatija, obuhvaceno je vise znacajnih ¢inilaca, pa je recenica obimnija. Brojnost prirodnih nosilaca
sa novim sadrZajem poveccavaju vrijednost informacije. Podatak da sinopticari najavljuju sunéanc
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kazan je tako da uz njega dobijamo sljedeée poruke: Pojava ¢e se ncposredno dogoditi... “narednih
dana”: konkrelizacija je vrlo precizna. Izvjesno, reCenica je prosirena, svaki njen dio zasiéen
sadrzajem. Koli¢ina informacija, odnosno sadrZaja, uti¢u i na koli¢inu jezi¢nih znakova, na obim
tcksta, na informaciju. Uopée, samo kad se raspolaZe sa dosta odabrane i vrijedne grade, tj. znaCajnih
podataka, misli i zapaZanja, ima razloga da sc duzc kazuje i pigc. Za razliku od nekih drugih jezi¢nih
situacija informacija se moze sazimati, u njenom punom znacenju, ali samo do one mjere koja ne
ostcéuje vrijednost njena sadrzaja. Prema tome, uskladenost dvije male kolicine i ravnoteza dvije
velike koli¢ine pocivaju na principu harmonije i na neposrednom uslovljavanju, te imaju i istu stilsku
vrijednost. Toj posebnoj poziciji jezika, samo iz prakti¢nih razloga, moZemo povremeno davati
prioritet, jednom ili drugom postupku.Treéi tip na varijaciju - mali sadrzaj u velikom tckstu:

Sinopticari, narcdne sedmice i narednih dana, najavljuju suncano, toplo i lijepo vrijeme.

Neovisno o broju rije¢i u kontckstu kritickom i porcdbenom ocjenom moZzemo doéi do saznanja
da ova veé obimna informacija, sa svojih desct rijeci, ne kazuje nista vise od informacije sa tri rijeci:
“Sinopticari najavljuju sun&ano.” Veéina rijedi je uzaludno potroSena. Nepotrcbno komplikuju i
oteZavaju komunikaciju, umjesto da Sire i poboljsavaju informaciju, one je sputavaju. U broju rijeci
upotrcbna vrijednost sadrzaja sc gubi i vrlo tesko se znacenje prepoznaje.

Postaje ncjasno i zamorno, komunikacija je otc7ana. Ako je ve¢ narcdna sedmica, podrazumijeva
sc da su i naredni dani, i obratno. Mali sadrzaj u obimnom tekstu predstavlja primjer i izrazito odsustvo
stilskog umijenja. To jec neckonomican nadin kazivanja, u kome se rije¢i nemarno rasipaju i gube svoju
vrijednost i pravo znaéenje. Siromastvo sadrzaja dolazi do punog izrazaja kad se puno rije¢i upotrijebi,
a malo kaze. Fraziranje spada u najvcéu stilsku deformaciju. Fraza je, kako kaze KrleZa, potpuno,
besmisleno umorstve «7akog ljudskog poticaja, ubitacna, blcsava likvidacija pameti, konac i kraj svake
plemenite misli i smrt osje¢aja. Ona je “zastitni znak” bojovnika bez strasti i rizika, “heroja” u bitkama
kojc ne mogu izgubiti ni dobiti. Jednostavno, koli¢inom rije¢i ne moze se nadoknaditi niti prikriti
oskudnost u koligini i vrijednosti informacije.l, Eetvrti tip, na varijaciju - veliki sadrzaj u malom tckstu:

Sinopticari najavljuju suncéani vikend.

Ova receni¢na ilustracija pokazuje da nije upotrijcbljena radi novinske atrakcije, ve¢ da je
uskladena sa jeziénim i informativnim potrebama i da predstavlja slikovitu, preglednu i dobro
motiviranu sintezu. Reécnica je sa malo rijeci, ali je svaka sa pravim znaéenjem projektovane
vrijednosti. Kazuje kao i mnogo $iti opis, iako je izrazito kratka. Ona prenosi osnovnu informaciju o
vremenu kakvo éc biti, ali je tako podesana da prenosi i viscznacénost. Jezikom su stvoreni mamac i
ogledalo za vlastite iluzije, ¢italac ili gledalac mo7c da masta i sanjari. Kriterij: bogat sadrZaj iskazan
u malom tekstu - predstavija idealnu kombinaciju koja vodi ka stilskom savrSenstvu. Svaki je istinski
govor ljudski ¢in, a kao i svaki ¢in, nosi u sebi rizik i odgovornost. Ovom zahtjevu moze se udovoljiti
saopstavanjem samo novih ¢injenica, orginalnih misli i izuzctnih zapaZanja, i to uz puno ckonomisanje
izrazajnim sredstvima. BriZljivim odabiranjem i rasporedom rijeci, i posebnim podesavanjem reéenica
i njihovih odnosa smanjuje se veli¢ina jezickih jedinica, ali im se informativnost povecéava. Fraza je
liScna takvog rizika, ali i svake moguénosti da bude ¢in i da proizvede u¢inak. Ako je ispraznjena svaki
smisao i emotivni naboj, fraza ne govori ni o ¢emu i ni 0 komu posebno, ona je bez autora i autorstva,
ona nije informacija.
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Marina Ratkovi¢

LINGVISTICKA ANALIZA POLITICKOG JEZIKA U
DOKUMENTIMA 13. KONGRESA SKJ

Ratna leksika

Posle &etrdeset godina mira politicki jezik se jo$ nije odrekao ratne Icksike. Te reci ne pripadaju
samo jednom semantickom polju i zato mogu da budu vrlo korisne govorniku. Posto izazivaju
dvostruke ili visestruke asocijativne nizove, uvek mogu da oznacavaju jedno, a nagovestavaju drugo.
Medu takve re¢i dolaze imenice:

borba, snaga, prestrojavanje, suprotstavljanje, oslobadanije, razaranje, uporiste, cilj, sukob,
pozicija, odbrana, neprijatclj, bitka, borac, stratcgija, front, ckspanzija, prevladavanje,
obracun, akcija, agresija, blokada, oruzje, otpor, prodor, mobilizacija,

i glagoli:

boriti se, savladati, suprotstaviti se, oslobadati, sukobiti se, izboriti (s¢), braniti, prevladavati,
ovladati, aktivirati, osvajati, obra¢unavati se itd.

Borba je daleko najéeséa re¢ i u analizirunom tekstu' javlja sc 40 puta.
Postoji borba za i borba protiv nekoga ili nec¢ega. Tako vodimo borbu za:

razvijanjc socijalistickih samoupravnih odnosa (47-1); ostvarivanje ciljeva socijalisticke
revolucije (50-3); za stabilizaciju, za nove kvalitete u privredi i drustvu (52-3); jacanje
stvarne drustvene moéi, uloge i odgovornosti udruzenih radnika (53-1); dugorocna drustvena
opredeljenja i vrednosti (54-3); sadasnje i istorijske interese radnicke klase (58-1); tehnicki
i opsti napredak (58-2); mir (58-2); socijalizam (59-1); slamanje ekonomske mo¢i etatis-
tickih struktura (69-4); prosperitcti naseg druStva (73-1); ustavnost i zakonitost (85-2);
ravnopravnost naroda i narodnosti i dalje jacanje bratstva i jedinstva (87-5); stabilizaciju
druitva (88-3); ckonomsku ravnopravnost svih nasih naroda i narodnosti (89-5); socijalis-
ticko samoupravljanje (90-4); prevladavanje drustvenih protivrecnosti (93-4) i razvoj
socijalistickog samoupravljanja (95-1).

Vodimo borbu protiv:

veoma duboko ukorenjenog voluntarizma (48-1); inflacije (52-3, 61-2); tendencija koje
nastoje da razvodne radni¢ko-klasni karakter naseg drustva (57-4); nerada i ncodgovornosti
(67-4); praksc zatvorcnog informisanja (75-4); tehnokratskih pokuSaja manipulacije
nauéno-tchnoloskim razvojem (77-1); normativizma (85-4); hipertrofije drzavnih i
paradrZavnih institucija (85-4), iredente i scparatizma (90-3); svih tendencija i pojava kpjc
ugroZavaju tckovine naSe revolucije i socijalistickog samoupravljanja (93-4, 93-4).

Umesto borbe moze da bude bitka

za nau¢no-tchnologki, matcrijalni i opSti drustveni progtes (54-1); za socijalisticku
samoupravnu svest i opredeljenja (58-4), za takav polozaj (59-5) i za ovladavanje viskom
rada (67-1).

(1) Rezolucija 13. kongresa SKJ
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Borba ima:

svoje €elo (organizovane snage socijalisticke svesti (54-3); svoje prve redove (54-1); svoje
nosioce (69-4), svoje sastavne dclove (83-4) 1 uporista (90-3). Borbu organizujemo, us-
meravamo, rasplamsavamo (49-4).

Borimo sg, ili sc moramo boriti, ili ¢ecmo se boriti:

da samoupravljanje sve vise od vizije postajec danasnja stvarnost (51-2): da se omladini
omogucava... da sama gradi svoju buducnost (54-1); za ostvarivanje i stalno dogradivanje
delegatskog sistema (78-3); za najprogresivnija redenja i prava revolucionarna opredeljenja
(80-1); za ostvarivanje usvojenih zakona, sporazuma i dogovora (81-3); za stavove i
predloge resenja (82-3), a protiv pokusaja izigravanja drustvenih dogovora o kadrovskoj
politici (62-5); svih vidova i oblika nacionalizma (90-3); iredente i separatizma (90-3);
neistina i poluistina, senzacionalizma i afcraskog tretiranja slozenih drustvenih situacija i
odnosa, protiv zloupotrebe i privatizacijc glasila (93-4).

Izboriti (se) javlja sc jednom kao prelazni glagol i jednom kao povratni:

opredeljenje da radnicka klasa izbori polozaj vladajuée klase (88-2); zadatak je...
rukovodstva... da sc u svojim sredinama izbore za dosledno sprovodenje zajednicki
dogovorene i utvrdene politike (92-4).

Posto se onaj koji se bori zove borac, postoje:

nove gencracije boraca (55-1); beskompromisni borei protiv konzervativnih pojava i ten-
dencija (80-1), kao i borci za doslednu primenu ustavnosti i zakonitosti (86-2).

Strategija i strateski su takode frckventne reci. Re¢nik MS-MH definise znaGenja imenice
strategija kao: “1. grana ratne vestine koja se bavi pripremom i vodenjem rata u celini, 2. (fig.) vestina
vodenja borbe u drustvu, u politici”. Ostala tumacenja znadenja su: “nauka o vodenju vojske, vestina
ratovanja; knjiga o vestini ratovanja”; * “ratna vestina, nauka o vodenju rata; nauka koja istrazuje i
izraduje u uzajamnoj vezi politicke, ekonomske i specijalno ratne elemente pripravljanja i vodenja
rata; odgovarajuca prakti¢na djelatnost vrhovne komande”;’ “the science of forming and carrying out
military operations; gencralship - distinguished from tactics. The use of artifice and finesse in carrying
out any project; a method, plan, or stratagem to achicve some goal.*

Opravdanje za upotrebu ove re¢i postoji u jednom od njenih znagenja. Marks i Engels su je,
zajedno sa taktikom, upotrebili kao “uéenje o rukovodenju borbom radnicke klase za viast i za

”S

izgradnju socijalistickih drustvenih odnosa”.
U analiziranom tckstu se necumereno upotrebljava, pa postoji:

stratcgija samoupravne socijalisticke izgradnje (49-3); razvoja drustvenih odnosa (49-2);
materijalnog i tchnoloskog razvoja (51-3); intenzivnog privredivanja i materijalnog razvoja
(52-2); ckonomskog i tehnoloskog razvoja (60-3); uklju¢ivanja u medunarodnu podelu rada
(64-1); razvoja (64-4); odnosa zemlje sa inostranstvom (65-3); opstenarodne odbrane (97-1);
tehnoloskog razvoja jugoslovenske privrede (77-4); ckonomskog, socijalnog i kulturnog
razvoja drustva (81-2); razvoja druStvenih odnosa (49-2).

(2)  N. Vujaklija; Leksikon stranih reci i izraza, Prosveta, 1966. Beograd.

(3)  B. Klaji¢; Rjecnik stranih rijeci, Zagreb, Nakladni zavod, MH, 1987.

(4)  Grolier Webster Dictionary, 11, New York, Grolier, C. 1973.

(5)  Politicka enciklopedija, Beograd, Savremena administracija, 1975, 1.033-1.034.
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Ona mozZe da bude:

jedinstvena (52-2, 60-2, 63-3); takva (53-2); jasna (58-1); razvojna (64-1), (77-3); zajednicka
(64-1), (64-4), (77-4); nova izvozna (74-2); ta strategija (77-4); zajednicka, naucna, tch-
noloska i energetska (53-2).

Sto se tice prideva, strateski mogu da budu:

opredcljenja (48-3); pravci razvoja zemlje (63-1); ciljevi i zadaci privrednog i drustvenog
razvoja (64-3); pitanje (79-4),

a strategijski:
nasa opredeljenja (51-2) i strategijsko-operativni pravci (97-1).

Mnoge reéi pripadaju raznim znacenjskim poljima i jedno od njih je revolucionarno-ratno-bor-
beno podrudje. One oznacavaju pojmove ili stvari iz jednog polja, a zadrZavaju konotacije drugog, Sto
dovodi do izvesnog preklapanja. Tu spadaju:

prodor:

prodor socijalistickog samoupravljanja (56-4); prodor u razvoju samoupravljanja (56-4);
vrsiti znacajnije prodore u osvajanju novih technologija (77-2); najsavremeniji tchnoloski
prodori (77-2); smeliji prodori da sc savladaju ostaci ctatistickih odnosa (78-1);

otpor:

otpor takvim tendencijama (48-3); promenama (55-2); stvarnim promenama (57-3); takvim
technokratskim i etatistickim pritiscima (60-1); razvoju same koncepcije slobodne razmene
rada (71-4); uslovljavanju i iznudivanju odluka (81-2); preduzetnickim odnosima, tch-
nobirokratskoj vlasti, grupnosvojinskim monopolima... i autarki¢cnom razvoju (59-5); iden-
tifikacija otpora (55-3); slamanje otpora (55-4), a on se mozc slamati (55-2) i savladavati
(71-4);

odbrana:

interesa socijalistickog samoupravljanja (55-3); ste¢enih materijalnih i drustvenih privilegija
(57-3); svoje vlasti, poloZaja, katijere, od zdrave konkurencije (91-5); tekovina revolucije
(95-2).
Tako postoji i:
prestrojavanje privrede (48-1, 55-3); razaranje ctatistickih odnosa i tendencija (48-1); sukob
sa tendencijama (88-4); neprijatelj istorijskog procesa koji vodi u socijalizam (57-2); front
odbranc i bezbednosti (97-5); obradun sa opasnoséu (57-2); blokada - drustveni napori
dozivljavaju najjacu blokadu (57-3); sredstvo konfrontacije i blokada (82-3); snazno oruZje
radni¢ke klasc (49-1); ovladavanje prostorom samoupravne slobode (76-3); uspesno
suprotstavljanje tchnobirokratskoj i gradanskoj svesti (57-4); efikasnije suprotstavijanje
delovaniju antisocijalistickih i antisamoupravnih snaga (95-1).°
Pozicija se upotrebljava u znacenju “drustveni polozaj” i “misljenje, glediste, stajaliste, polazna
tatka prema nckom delu ili pitanju”,” a u vojnim naukama predstavlja termin. Taj prizvuk vojnog
termina je sacuvan i u politickom jeziku:

(6) Navedeni samo ncki primeri, Matica srpska, Matica Novi Sad, Zagreb, Hrvatska, 1967-1976.
(7)  Rednik, srpskohrvatskoga knjiZevnog jezika, 1V,
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pozicija tehnobirokratskih shaga (55-3); ste¢ene pozicije (71-2); vladajuéa pozicija radnih
ljudi i gradana (87-2); vlastite pozicije (55-3); pozicijc u drustvu (58-2); sa kojih pozicija
(56-4); svoja ustavna pozicija (71-2); sa tih pozicija (76-3).

Isto va7i i za reé akcija - "delovanje, radnja; organizovana, planska delatnost; pokret, postupei”®

ali i "borba, okrsaj, poduhvat”®:

akcija radnih ljudi (48-3); akcija za daljc promene u drustvu (49-3); revolucionarna akcija
(50-2); politicka akcija protiv korena nesocijalistickih pojava (50-3); akcija komunista
(53-4); akcija svih organizovanih snaga (54-2); ta akcija (54-3); prakti¢na i konkrctna akcija
(55-4); dezorijentacija u politickoj akciji (56-4); akcija SK (57-4); drustvena i politicka
akcija (58-1); akcija radnih ljudi (58-4); idcjna akcija SK (77-1); akcije socijalisticki
orijentisanih radnih ljudi i gradana (80-1)."

Imenica snaga, i njen plural snage, takode spada u polivalentne reéi visoke frekvencije:

ekonomska snaga (74-4); clikasna snaga (85-3); integrativna snaga (83-5); antisocijalisticke
i antisamoupravne snage (95-1); tchnokratske i birokratske snage (50-3); drustvene shage
(49-3), (93-4); idcjno-politicka snaga (79-3); kreativne snage (53-2); kreativne progresivne
snage (58-3); kreativne; proizvodne shage (52-3); organizovane socijalisticke snage (49-1);
druge progresivne snage drustva (68-1); proizvodne snage (59-2); (66-4)...; kohezione shage
(69-2); materijalnc proizvodne snage (58-2); organizovane socijalisticke snage (47-1),
(49-2), (49-3); moralna snaga (97-3); organizovane snage (54-3); oruzane snage (96-5);
progresivne snage (55-4), (66-4)."

Cilj je "beleg u koji se gada pri raznim nadmetanjima; predmet objekat koji se gada, meta, nisan”,"

a u figurativnhom smislu oznacava “ono éemu se teZi, $to hoce da se postigne, svrha”."

Ti ciljevi (48-3); postavljeni ciljevi (48-4); ostvarivanje ciljeva socijalisticke revolucije
(50-3); nas neposredan cilj (54-2); koji ciljevi (56-4); cilj nasih zalaganja (59-4); nas cilj
(60-2); ciljevi zajednickog privredivanja (60-2); zajednicki ciljevi (62-2); strateski ciljevi
(64-3); cilj da udruzeni radnici upravljaju drustvenim sredstvima (78-1); u tom cilju (80-3);
(84-2); najpredi cilj (85-2); taj cilj (84-2); bitni slobodarski i humani sadrZaji, vrednosti i
ciljevi (87-5); sopstveni programski ciljcvi (98-3); glavni cilj delovanja (98-3).

Glagol savladati sa znatenjima " 1) nadjacati, pobediti u borbi i 2) oduzeti snagu kome, oslabiti

koga”™* nije narocito frekventan:
savladati/savladavati korcne inflatornog nacina Zivota i voluntarizma (48-3); postojece
poremecaje (61-1); otpore razvoju same koncepcije slobodne razmene rada (71-4); ostatke
etatistickih odnosa (73-3); ostatke starih klasnih podcla, drustvenu mo¢ tehnokratskih i
birokratskih snaga, politikanstvo, karijcrizam i nesposobnost u vlastitim redovima (50-3) i
deformacijc i probleme (58-3).

8) Isto,l.

) Isto,l.

(10) Navedeni samo neki primeri.
(11) Navedeni samo neki primeri
(12) Reénik MS-MH, VL

(13) Isto, VL.

(14) Rcénik MS-MH, V.
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Ostali primeri:

braniti pozicije (55-3); tckovine revolucije (56-2); sukobiti se sa takvom praksom i
ponasanjem (52-1); ovladati dohotkom (51-3); aktivirati slobodna sredstva banaka (70-3);
slobodna sredstva u bankama (70-4); sve raspoloZzive materijalne i ljudske potencijale (75-2);
osvajati vlast (49-3); osvajati i osvojiti svet slobode (59-4); obracunavati se (beskompromis-
no) sa praksom (85-3); oslobadati snage (48-1); coveka (76-2), oslobadati se dogmatizma
(49-1); retrogradne svesti (58-2); tehnobirokratske ideologije (67-4); suprotstaviti se
unoSenju konfuzije (47-2)."

Zasto se ovaj rcvolucionarno-ratni vokabular satuvao ¢etrdesct i nesto godina nakon rata?

Jedan njegov deo je preuzet iz Marksovih radova. Kod njega su se neke reéi javljale uglavnom
u sintagmama kao Sto su klasna borba i proizvodne snage. “Sukob” je oznaGavao Strajk ili
sukobljavanje suprotnosti, “prevladavanje” jednu od klju¢nih filozofskih kategorija - ukidanje, “os-
lobadanje” se javlja kao dominantna re¢, a “otpor” u smislu otpora radnic¢ke klase kapitalu. Reg
“obra¢un” upotrebljavao je u svojim polemickim spisima, a “odbranu” u vojnim radovima. Reé “cilj”
je bila figurativno upotrebljena, a “pozicija” za oznacavanje drustvenog polozaja. Akcija je znacila
delovanje. Reéi: neprijatelj, borac, strategija, front, prodor, mobilizacija, oruzje Marks ili nije
upotrebljavao, ili ih je koristio dovoljno retko da sc mogu smatrati netipi¢nim za njegov jezik.

Sa Kominternom jezik dobija borbeni prizvuk i ulazi u lcksiku svih tada$njih komunistickih
partija. Na to sc nadovezao svetski rat, a ha naScm podruéju i revolucija. U takvim uslovima i sa takvim
ciljcvima ovakav vokabular je dobijao jos borbeniji ton. Njegova funkcija je bila da oznadi za to vreme
i okolnosti aktuelne stvari, procese i pojmove. Borba je tada bila borba u kojoj se moglo poginuti i
ginulo se, oruzje - puska, a neprijatelj - stvarni neprijatclj; akcija je znaéila borbu ili okrsaj, a front
podrucje na kome su sc sukobljavale neprijateljske vojske.

Njegova veoma vazna uloga bila je i da mobilisc. Suprotstaviti sc neprijatclju, savladati ga,
osloboditi zemlju - ti sc ciljevi nisu mogli posti¢i bez mobilizacijc najsirih slojeva.

Iako je neprestanim ponavljanjem bio na putu da postanc jedan od prvih $ablona politickog
govora, stvarna zbivanja su mu neprestano ulivala Zivotnost, ne dozvoljavaju¢i mu da se isprazni od
znacenja.

Rat se zavrsio, a ova terminologija je prezivjcla. Njeno preZivljavanje u prvim poratnim godinama
moglo bi s¢ protumaciti nckom vrstom inercije, ali je ona sigurno ne bi odrzala do danasnjeg vremena,
jer i manir mora da ima svoj raison d’étre.

Jedan od razloga je bilo to to su mnogi svoje politicko i ideolosko obrazovanje sticali u ratu, a
kako je to esto bilo jedino koliko-toliko sistematizovano obrazovanjc koje su stekli, onda je to bio i
jedini jezik kojim su umeli da se sluZe u svojim drustvenim komunikacijama. Dalcko vaznije je §to je
to bio jezik pobednika, $to je otvorilo vrata nizu novih razloga. Pobednik ne pise samo istoriju, on pisc
ijezik.

Ideoloska ispravnost trazi i nalazi svoju potvrdu i u jeziku. On moZe da bude dokaz da neko ima
“pravilan stav”, da je “na liniji”. SluZi kao zatitni znak, oznaka za prepoznavanje i odvajanje ispravnog
od neispravnog, naprednog od nazadnog, angazovanog od pasivnog. On ulazi u atest pravilnosti

drustvene svesti, morala i ciljeva i postaje vazniji od onog §to se ¢ini. Iako postaje zamena ne samo
za misao ve¢ i za delanje.

(15) Navedeni samo neki primeri.
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Pozivanje na autoritet onih koji imaju ratne zasluge jedan jc od rjlzloga é'to se ovakav _!CZlk
oduvao, bilo da se radi o pozivanju na vlastite zasluge, bilo da se vrac!l o plaslf} Pf)zajmljcn(')g autorlteta:
posebno kada se njime koriste politi¢ari koji se u vreme rata jos nisu rodili ili su tada bili dec.a: }:(rw
smatraju da je korisno podsetiti na to koliko su dopri l"lCh opitf)j s.tv:an. Bc?rba se ne smci zaboravm,l a0
ni nasa uloga u njoj. Ona je pocetak i izvor nase mOél: Podsecanrj.c je gtohko korlsvm?e Sto stare zas ;1533
mogu da pokriju greske i opravdaju nedoslednosti. Govore¢i Jezxkoxvn zasluzmlT dru.gova, mla i
politicari kao da govore u njihovo ime. Ako se ncka od!uka ne moZe o'p‘ravdatl racmnalnoscu. i
svrsishodno$éu, pozivanjem na autoritet obezbedi¢e se njeno dclimiéno ili potpuno sprovodenje,
dobiée legitimnost.

Tesno povezana sa ovim je i identifikacija. Ako nck.o nema l.ivénih za.sluga ’iz.vrcmcna o.ruianog%
dela revolucije, upotreba reéi “borba, borac, stratcgija, bitka” i sli¢no p(v)lstO\{ccujc. ga sa onima 1.((‘)]1
su imali stvarne razloge da sa njima koriste i prenosi bar deo oreola zasluznosti na njegove govornike.

Revolucionarni kontinuitet ili revolucija koja teée, po principu "o istim stvarinp istim rcémlla”,
uslovljava i dalje odrzavanje ovog borbenog jezickog rcpcrtoal:a. On oznacava d:a. msmovodust:.ill od
revolucionarnih ciljeva, a istovtemeno nam ukazuje i na svu teZinu zadatka.‘Tu tezinu m?zda najbgljc
ilustruju zhacenja reci “borba”: “1) boj, bitka, 2) rat, 3) iv‘a.da, .tuéa,. 4) sukob 1zmcdu.razllcml)’ glccglsta,
idejni sukob i neprijateljstvo, 5) fizicki i umni napor”'® ili svima jasna popularna sintagma "borba za
7ivol” kao oliéenje mukotrpnih napora.

Veoma suptilan razlog $to je nadjacao vreme jeste i istovf‘cmeno prizfmnje i pravdanje. Na.éini
pravdanja sre¢u se na dva nivoa: revolucija ima cilj i revolucija zahte.va zrtve. Na prvom s nivou
zahtevom za neprestanom borbom implicira da je cilj jos uvek dfi]ck, tra J.{xosvt napora ulfz'xzu je dzf Jc put
dug. Kako su iza nas mnoge godine borbe, cilj kaq da se swey vlic odnjlcc Sto se mi ik primicemo.
Ovaj jezik je postigao odgodu pred sudom javnosti. I}dal_]lvsl (?ll_]', NUZNo smo produ%xl.I put i vri:};c
potrebno da se do njega dode. Priznajemo da ga nismo dost}gll, jer bi u .tozn slyca]u borba. ila
nepotrebna, a istovremeno nam teZina njegovog ostvarcnja sluzi kao pravdanje Sto nismo dosegli ono
u ime ega se i pokrenula revolucija.

Borba se vodi za ono $to nemamo ili nemamo u dovoljnoj meri, ono 'éto trcba'da os.v'ojin‘lo,
ostvarimo ili postignemo. “Borba za ustavnost i zakonitost” (8-5—2) je prizm%n'Jc da ovaj cond}tlo sine
qua non uredene drzave nije ispunjen. Ako njih ncma, nema ni drzave. Da li je to aflt()r ove :qmtagmc
scleo da kaze? Verujemo da mu je namera bila drugacija. Ako je veé do borbe, onda Jf:’(-)vdc bllovmesto
da sc kaze “borba je jacanjc” ili “borba da ojaca ustavhost”. Posto Je to t.cé'ko postlc.l, tako t.csko da
zahteva borbu, iz same imenice izbija alibi to u tome nismo }lSpCll. Krivica se sch. sa subje.lfta”na
“objcktivne okolnosti” i “objektivne teskoce”. Slican je slucaj i sa borbom dclcgatfi l.dclegacvl.Ja 7a
ost;/arivanjc usvojenih zakona, sporazuma i dogovora” (81-3) 1 "borba da se princip odlucivanja
ostvaruje strogo u ustavnim okvirima” (82-4).

Na drugom nivou, posto revolucija zahteva Zrtve, ona _](, pravdanje za 'o_dricanjc radnif':kc klase.
od onog 3to joj je obecano, pa se time pravda sadasnje slanj?. Ma kako reéi borbeno fvucszzl, ovaj
jezik tezi da odrzi status quo. Proslo je vise od godine kflkO je dor)ese.rlavova Rezolucija zaje.nolszvx
nizom drugih. Delegati danas na sednicama postavljaju pitanje 'ko je kriv sto se one ncvostva.rUJu. o8
uvek smo na nivou trampe reéi ili, kako to politi¢ari zovu, na nivou dogovora i usaglaSavanja.

Cilj stalne “mobilizacije svih progresivnih snaga” (58-3), "mobilizacijc.rz?dniékc k.lasc, nflrodxuh
masa i svih progresivnih ljudi” (49-4) jest - mobilizacija, pokusaj da se ozivi rcvolucxonax:m 7anos.
Veoma je neizvesno da li ove re¢i danas mogu da ispunc taj zadatak jer je njihova pokretacka snaga

(16) Reénik MS-MH, L
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oslabila. Trebalo bi da mogu, jer je i to jedan od razloga zasto jo§ uvek imamo borbe, bitke, borce,
front, prodor, akciju, snage itd. Izgubile su Zivotnost jer su i suvide dugo upotrebljavane i
zloupotrebljavane, jer su izneverile, jer su se ispraznile. Postale su reéi koje se vise ne ¢uju i ne pamte.

Psiholingvistika ili ncka druga nauka bi mogla da objasni koliko se licne agresije krijc iza ovako
borbenog arsenala reci. Sto se ti¢e grupne, vidljiva je. Savladati, suprotstaviti se, sukobiti se, braniti,
dobiti bitku, suzbijati, obezbediti, prevladati, ovladati, slamati otpor, aktivirati, obracunavati se - to su
umeca koja ukljucuju resenost, évrstinu, volju, shagu, ali su to i re¢i agresije koje ukazuju o njihovim
govornicima i $ta moze od njih da se o&ckuje. Time sc pretvaraju i u upozorenje. Medu reéima koje
su nestale iz politickog govora “tolerancija” i ono $to ona znaéi nije najmanje vazno."’

Imajuéi sve ove razloge na umu &ini nam se Jasnijim zasto one zamenjuju druge reéi. Tako se, ha
primer, glagol savladati upotrcbljava u znaCenjima “ispraviti, iskoreniti, ukloniti, resiti” ili, taénije,
kao hotimi¢na zamena, kao jos jedan nacin da se izbegne precizno imenovanje onog $to se 7cli postiéi,
kao u metafori “savladavanje korena inflatornog nacina Zivota i voluntarizma” (48-3), “savladavanje
postojecih poremeéaja” (61-1), “savladati deformacijc i probleme” (58-3) i “savladati privrednu krizu
(48-2). Da je na$ zakljucak tadan, pokusaéemo dokazati na poslednjem primeru.

U “savladavanju ekonomske krize”, kao sto je poznato struénjacima, postoje bar tri faze ili tri
koraka. Prvi je da se smanji stopa rasta inflacije. Drugi korak je njcno odrZavanje na istom nivou.
Treca faza je postepeno smanjivanje njene stope sve dok se, u idealnom sluéaju, ne svede na najmanji
procenat ili, jos idealnije, dok ona ne dobije negativnu vrednost, §to sve zajedno zahteva mnogtvo
promisljenih odluka, adekvatnih poteza i vrémena. Na koji od gornjih koraka se misli u nasoj sintagmi?
Njome se izbegava da se razgovetno kaze da li éemo inflaciju zaustaviti, smanjiti ili ukloniti.
Upotrebljena re¢ dosla je kao kisobran pod koji moze sve da stane, ali nije obavezno da sc tu i nade.

Istovremeno, posebno kada se radi o reci borba i boriti se ovakav vokabular oslobada govornika
od odgovornosti za kona¢an ishod. “Savez komunista Jugoslavije se bori za ostvarivanje i stalno
dogradivanje delegatskog sistema” (78-3), “SK se mora boriti da se omliadini omoguéava... da sama
gradi svoju buduénost” (54-1), ukazuje ili na postojanje procesa, ili na njegovu nuznost, ali nc i na
njihovo kona¢no ostvarenje. Ako sc u ratnoj borbi ne mo7e uvek zakljuéiti ko ée biti pobednik, ovde
se to mora znati, a moralo bi se znati i kada ée se ncito ostvariti. Uveravanje da nesto &inimo nije
dovoljno; potrcban nam je ishod. Ovakvim jezikom smo ga zaobisli.

I kao bilo kojim drugim re¢ima i ovima se moze sluZiti u demagoske svrhe. "Borbu protiv
normativizma, kao svojevrsnog izraza birokratizacije pravnog i politickog sistema” (85-4) zahtevaju
upravo onc snage koje su najvise birokratizovanc i koje su najvise doprinele hipertrofiji normi. Nije
potrebno podsecati da imamo najvise zakona, propisa i normativnih akata po stanovniku. Ono §to je
za nas relevantno, to je da rcé borba uopstc ne oznacava nikakvo odupiranje veé suprotno -
povinovanje. Ako borba podrazumeva i Sirok front ostaje nejasno na koji nadin radnicka klasa, tako
sputana raznim aktima, moze da se u njega ukljuci i suprotstavi plodnoj proizvodnji zakona, rezolucija
i propisa.

Ako nije oruzana, borba je sinonim za dugo i mukotrpno naprezanje, &ini se da ne mozemo da
gradimo ni sadaSnjost, ni buduénost normalnim radom, da upravljamo dogovarajuéi se, da radimo
savesno i posteno, da organizujemo Zivot da nam bude bol je, veé sve to moramo, sudeéi po jeziku, da
postizemo borbom: borbom do ravnopravnosti (87-5), do socijalistickog samoupravljanja (90-3), do
ciljeva socijalisticke revolucije (50-3), stabilizacije (52-3), do tchni¢kog i opsteg napretka (58-3), do

(17) U tckstu nema ni ove imenice, ni glagola tolerisati. Imamo utisak da se ovaj glagol upotrebljava isklju¢ivo u odri¢nom
obliku: “Nec¢emo tolerisati...”.
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ustavnosti i zakonitosti (85-2), do nauéno-tehnoloskog, matcrijalnog i opsteg druétv?m.):g prog'rc'sa
(54-1). Perspektiva je zastraSujuca. Mozda je i ovo jedan od razloga zasto se ove reci vise ne Cuju.
Zahtevi za prevelikim i suviSe dugim naprezanjima mogu da paralisu.
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